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一、基本信息
	名称：
	2008－2009年中国教育益智产品行业市场深度调研及战略研究咨询报告

	报告编号：
	0229519　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：9500 元　　纸介＋电子版：10000 元

	优惠价：
	电子版：8550 元　　纸介＋电子版：8850 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　　　一、中国教育益智产品行业概况
　　　　中国14岁以下的儿童有3亿人，其中城镇儿童人数约占1/3，随着中国经济不断发展，家庭收入的增加，教育支出也随之增长。与之对应的是，目前中国教育益智产品行业几乎是一片空白，市场中专业研发和生产教育益智类产品的企业非常少，从而形成了供需极为不平衡的市场格局。
　　　　目前中国有少数早教机构投身于儿童早期教育的研发和培训，中国早教产业巨大的空间和日益细分的市场，将使得它们介入该阶段益智产品的开发从而拉升自身的产品线，先一步立足于早教市场。与此同时，外资机构也看到中国这一市场的前景，在未来的竞争中，将会对中国企业产生冲击。
　　　　二、报告主要研究内容
　　　　《2008－2009年中国教育益智产品行业市场深度调研及战略研究咨询报告》全面的概括了中国教育益智产品行业市场发展状况，包括环境分析、产业特点、市场现状、市场规模、竞争格局、消费者需求、产业发展趋势等；在此基础上十多个翔实深刻的企业案例，分析了国内外教育益智产品主体企业的组织结构、资本状况、经营规模、业务范围、营业收入及利润、市场渠道、发展战略及综合竞争力评价等。最后通过深度分析得出DHD研究成果及战略咨询建议。
　　　　三、报告研究成果及意义
　　　　《2008－2009年中国教育益智产品行业市场深度调研及战略研究咨询报告》是由对中国教育培训行业长期监控和多年研究的DHD教育专家咨询团队撰写。不同于其它普通市场报告的是，本报告采用PEST、SWOT、BCG矩阵等多种研究方法而得出科学结论。报告中详尽的市场、案例分析，深刻的研究成果及战略咨询建议，旨在帮助境内外投资机构及业内企业对中国教育益智产品市场有全面深度认识，为正确的投资及并购提供有力依据和导向。

第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　　　一、产业背景
　　　　　　（一） 产业定义
　　　　　　（二） 产业分类
　　　　　　（三） 产业发展历程
　　　　　　（四） 产业价值链构成
　　　　二、市场背景
　　　　三、地质战略背景
　　　　四、政策背景
　　第二节 研究内容
　　　　一、分析内容
　　　　二、分析要点
　　　　三、数据来源
　　第三节 研究方法
　　　　一、方法特征
　　　　二、应用指标
　　　　三、应用原理
　　第四节 研究结论

第二章 中国教育益智产品行业发展内外部环境研究
　　第一节 中国教育益智产品行业发展宏观环境研究（PEST因素分析法）
　　　　一、政治环境对教育益智产品行业的影响
　　　　二、经济环境对教育益智产品行业的影响
　　　　三、社会环境对教育益智产品行业的影响
　　　　四、技术环境对教育益智产品行业的影响
　　第二节 中国教育益智产品行业发展特征研究
　　　　一、教育益智产品行业发展有利促进中国素质教育开展
　　　　二、中国教育益智产品市场需求与开发价值巨大
　　　　三、DIY教育益智产品受到消费者青睐
　　　　四、中国教育益智产品行业市场日益细分
　　　　五、优秀外资企业进入中国教育益智产品市场
　　第三节 2006－2012年中国教育益智产品行业市场环境发展状况研究
　　　　一、2006－2012年中国教育益智产品行业市场规模现状及发展趋势研究
　　　　　　（一） 市场发展处于初级阶段，未形成规模化区域或企业
　　　　　　（二） 缺乏相关标准，产品质量难以保证
　　　　　　（三） DIY教育益智产品是目前市场热点
　　　　二、2006－2012年中国教育益智产品行业供求格局现状及发展趋势研究
　　　　　　（一） 国内企业普遍规模较小，缺乏竟争力
　　　　　　（二） 市场整体需求旺盛，但有效供给不足
　　　　　　（三） 教育益智产品连锁加盟投资方式最具活力
　　　　三、2006－2012年中国教育益智产品行业竞争格局现状及发展趋势研究
　　　　　　（一） 细分行业集中度分析
　　　　　　（二） 品牌集中度分析
　　　　　　（三） 区域集中度分析
　　　　　　（四） 市场份额集中度分析
　　第四节 中国教育益智产品行业存在问题研究
　　　　一、行业缺乏相关知识产权标准及制度
　　　　二、生产企业缺乏对教育培训产业的认知
　　　　三、生产企业研发能力明显不足
　　　　四、市场缺乏成熟的商业模式

第三章 中国教育益智产品细分区域市场发展状况研究
　　第一节 东北地区教育益智产品市场发展状况研究
　　　　一、市场规模分析
　　　　二、竞争格局分析
　　　　　　（一） 供需格局分析
　　　　　　（二） 市场集中度分析
　　　　　　（三） 行业集中度分析
　　　　三、发展趋势分析
　　　　　　（一） 市场规模预测
　　　　　　（二） 政策变化趋势分析
　　　　　　（三） 竞争格局趋势分析
　　　　四、区域标杆企业
　　　　　　（一） 企业整体概况
　　　　　　（二） 企业综合竞争力分析（SWOT分析法）
　　第二节 华北地区教育益智产品市场发展状况研究
　　第三节 华东地区教育益智产品市场发展状况研究
　　第四节 华中地区教育益智产品市场发展状况研究
　　第五节 华南地区教育益智产品市场发展状况研究
　　第六节 西部地区教育益智产品市场发展状况研究
　　第七节 中国教育益智产品行业各细分区域市场发展状况对比研究
　　　　一、市场规模对比分析
　　　　二、竞争格局对比分析
　　　　三、发展趋势对比分析
　　　　四、标杆企业对比分析

第四章 中国教育益智产品行业消费者购买决策研究
　　第一节 消费者人口统计变量分析
　　第二节 消费者地理变量分析
　　第三节 消费者心理变量分析
　　第四节 消费者行为变量分析（产品/服务偏好、品牌偏好、价格偏好/购买力、媒体习惯/渠道偏好、促销偏好、影响因素等）
　　第五节 消费者需求趋势分析

第五章 中国教育益智产品市场投融资与并购特征及趋势分析
　　第一节 投资政策解读
　　第二节 投资规模分析
　　第三节 投资特点分析
　　第四节 投资区域及回报分析
　　第五节 投资方式及渠道分析
　　第六节 投资趋势分析

第六章 中国教育益智产品行业国际主体企业综合竞争力研究
　　第一节 美国LeapFrog
　　　　一、企业整体概况
　　　　二、营业规模分析
　　　　三、业务范围分析（BCG矩阵分析法）
　　　　四、人力资源分析
　　　　五、研发力量分析
　　　　六、市场策略分析
　　　　七、发展战略分析
　　　　八、综合竞争力分析（SWOT分析法）
　　第二节 意大利卡思奇

第七章 中国教育益智产品行业国内主体企业综合竞争力研究
　　第一节 华夏爱婴教育集团
　　　　一、企业整体概况
　　　　二、营业规模分析
　　　　三、业务范围分析（BCG矩阵分析法）
　　　　四、人力资源分析
　　　　五、研发力量分析
　　　　六、市场策略分析
　　　　七、发展战略分析
　　　　八、综合竞争力分析（SWOT分析法）
　　第二节 好孩子集团
　　第三节 北京神州智慧星教育咨询中心
　　第四节 广州佳学仕电子科技有限公司
　　第五节 中国香港伟易达公司
　　第六节 中国香港小牛顿国际企业集团

第八章 中国教育益智产品行业市场投资机会与风险优劣势研究（SWOT分析法）
　　第一节 中国教育益智产品行业市场投资优势分析
　　第二节 中国教育益智产品行业市场投资劣势分析
　　第三节 中国教育益智产品行业市场投资机会分析
　　第四节 中国教育益智产品行业市场投资风险分析

第九章 中国教育益智产品市场研究成果及战略咨询建议
　　第一节 中国教育益智产品市场研究成果
　　第二节 中智:林:：中国教育益智产品市场战略咨询建议
略……
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