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二、内容简介
　　　　一、中国教育软件行业概况
　　　　中国教育软件行业起步于上世纪90年代初，经历了以下三个发展阶段：
　　　　第一阶段（1990—1995年），这一时期的产品大多针对校长开发，如 “科利华校长办公系统”。
　　　　第二阶段（1995—1999年），随着家用电脑时代开始，许多厂商开发生产面向家庭的教育软件。
　　　　第三阶段（1999年—至今），学校软件兴起。许多从事家庭教育软件开发的企业转向学校信息化市场，因产品差异不明显，市场竞争激烈。
　　　　2000年10月，教育部提出 “校校通”工程，对中国教育软件行业具有历史性意义。“校校通”工程拉动了一个庞大的教育软件市场，从而中国中小学校的教育信息化建设由硬件阶段逐步进入软件阶段。目前教育软件已经占到中国软件市场的三分之一，如此商机吸引了众多外资机构和国际资本的关注，同时预示着中国教育软件市场未来的格局将更加开放。
　　　　二、报告主要研究内容
　　　　《2008－2009年中国教育软件行业市场深度调研及战略研究咨询报告》全面的概括了中国教育软件各细分行业市场发展状况，包括环境分析、产业特点、市场现状、市场规模、竞争格局、消费者需求、产业发展趋势等；在此基础上20个翔实深刻的企业案例，分析了中国教育软件主体企业的组织结构、资本状况、经营规模、业务范围、营业收入及利润、市场渠道、发展战略及综合竞争力评价等。最后通过深度分析得出DHD研究成果及战略咨询建议。
　　　　三、报告研究成果及意义
　　　　《2008－2009年中国教育软件行业市场深度调研及战略研究咨询报告》是由对中国教育培训行业长期监控和多年研究的DHD教育专家咨询团队撰写。不同于其它普通市场报告的是，本报告采用PEST、SWOT、BCG矩阵等多种研究方法而得出科学结论。报告中详尽的市场、案例分析，深刻的研究成果及战略咨询建议，旨在帮助境内外投资机构及业内企业对中国教育软件市场有全面深度认识，为正确的投资及并购提供有力依据和导向。
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