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二、内容简介
第一章 轿车市场宏观经济环境分析
　　第一节 近几年宏观经济发展现状
　　　　一、宏观经济整体概况
　　　　二、2007-2008年年宏观经济状况分析
　　第二节 GDP增长率变化分析
　　　　一、固定资产投资分析
　　　　二、居民消费水平
　　第三节 宏观经济环境预测及其对汽车行业影响分析
　　　　一、长期趋势
　　　　二、短期趋势

第二章 轿车市场政策环境分析
　　第一节 中级车相关政策
　　　　一、汽车消费税调整方案
　　　　二、燃油税：小型车、节能环保车型获益
　　　　三、自主品牌汽车纳入政府采购
　　　　四、发改委“放松”汽车产能调控加快结构调整
　　　　五、《产业结构调整指导目录（2007年本）》影响分析
　　第二节 节能减排相关政策
　　　　一、《汽车产业发展政策》整体导向
　　　　二、国Ⅲ标准影响分析
　　　　三、《乘用车燃料消耗量限值》影响分析

第三章 轿车市场相关产业分析
　　第一节 钢铁行业发展变化及影响
　　　　一、2008年下半年钢材市场发展预测
　　　　二、汽车用钢需求增长强劲
　　第二节 石油行业发展变化及影响
　　第三节 零部件行业发展变化及影响

第四章 轿车市场格局研究
　　第一节 轿车市场整体竞争格局
　　　　一、车型结构竞争格局
　　　　　　1. 轿车在乘用车细分市场竞争现状
　　　　　　2. 轿车分价格级别竞争情况
　　　　　　3. 轿车分级别竞争情况
　　　　二、轿车分系别竞争格局
　　　　　　1. 日系品牌呈现竞争格局主导趋势
　　　　　　2. 各个系别在同时加强轿车市场战略
　　第二节 经济型轿车市场格局
　　　　一、经济型轿车概念界定
　　　　二、2005年-2008年经济型轿车销量所占轿车业务比重
　　　　三、2005年-2008年主要经济型轿车生产企业销量变化情况
　　第三节 中级轿车市场格局
　　　　一、中级轿车已经成为国内轿车消费的绝对主力
　　　　二、各汽车公司都有自己的“当家花旦”
　　　　三、中级车降价格幅较小
　　　　四、中级车呈现多方位竞争态势
　　第四节 高档轿车市场格局
　　　　一、中国高级轿车市场需求规模
　　　　二、中国高档轿车市场格局
　　　　三、更多品牌参与中国高档轿车市场竞争
　　　　四、中国高档轿车市场价格竞争格局

第五章 轿车市场竞争研究
　　第一节 竞争现状分析
　　　　一、我国轿车市场竞争分析
　　　　二、中高级轿车市场竞争分析
　　　　三、经济型轿车市场竞争分析
　　第二节 自主品牌与合资品牌竞争形势
　　　　一、微型轿车市场-准确了解消费心理助企业成功
　　　　二、小型轿车市场-面临严峻挑战
　　　　三、紧凑型轿车市场-有很大增长空间
　　　　四、中型轿车市场-品牌形象塑造最关键
　　　　五、中大型轿车市场-期待更多车型加入
　　第三节 轿车企业价格竞争与分析
　　　　一、轿车生产企业价格竞争导致轿车价格持续下降
　　　　二、轿车价格持续下降的动因剖析
　　　　三、轿车生产企业应付价格竞争的对策

第六章 轿车市场营销研究
　　第一节 消费者研究
　　　　一、消费群体
　　　　　　1.“享受温馨舒适”的中档轿车（15万元左右）消费者
　　　　　　2.“奋力进取攀升”的中高档轿车（20万-30万元）消费者
　　　　　　3.“追求精神价值”的高档轿车（30万-50万元）消费者
　　　　二、消费特点
　　　　　　1. 轿车消费市场特点
　　　　　　2. 轿车市场的车型结构
　　　　　　3. 影响轿车需求的主要因素
　　第二节 营销观察
　　　　一、国外轿车市场营销模式分析
　　　　　　1. 欧洲汽车销售及售后服务行业运作模式分析
　　　　　　2. 美国汽车销售及售后服务行业运作模式分析
　　　　　　3. 日本汽车销售及售后服务行业运作模式分析
　　　　　　4. 国外汽车销售模式反映的趋势分析
　　　　二、我国轿车市场营销模式与渠道分析
　　　　　　1. 我国轿车市场营销模式分析
　　　　　　2. 我国轿车销售渠道分析
　　　　　　3. 我国轿车销售流通体系模式分析
　　　　　　4. 我国目前汽车销售的主要流程分析
　　　　　　5. 我国轿车营销模式的主要特点分析
　　　　三、我国轿车市场营销手段分析
　　　　　　1. 价格战成为营销热点
　　　　　　2. 新品投入抢占市场空间

第七章 轿车进出口市场研究
　　第一节 汽车进出口总体走势
　　　　一、2005-2008年汽车行业进出口增长分析
　　　　二、2008年汽车行业进出口走势分析
　　第二节 进口市场分析
　　　　一、汽车整车进口分析
　　　　　　1. 2004-2008年来汽车整车进口数量增长特点分析
　　　　　　2. 2005-2008年来汽车整车各细分车型进口增长分析
　　　　二、轿车进口分析
　　　　　　1. 轿车总体走势分析
　　　　　　2. 进口轿车各排量走势分析
　　　　　　3. 进口轿车价格走势分析
　　第三节 出口市场分析
　　　　一、汽车整车出口分析
　　　　　　1. 2004-2008年汽车整车出口总体走势分析
　　　　　　2. 2005-2008年汽车整车出口结构特征分析
　　　　二、轿车出口分析
　　　　　　1. 轿车出口热点车型分析
　　　　　　2. 轿车出口热点排量分析
　　　　　　3. 轿车出口的目标市场分析
　　第四节 2008年下半年进出口趋势
　　　　一、进口车市场面临较大调整压力
　　　　二、出口形势不宜太悲观

第八章 我国轿车市场发展趋势及预测
　　第一节 轿车市场发展整体环境预测
　　　　一、国际经济大环境变化及趋势
　　　　　　1、2009年国际金融危机全球影响预测
　　　　　　2、2009年国际进出口市场新趋势变化
　　　　　　3、2009年国际产业转移影响情况分析
　　　　二、国家宏观经济层面预测
　　　　　　1、2009年中国经济增长情况预测
　　　　　　2、2009年中国经济通胀压力变化分析
　　　　　　3、2009年中国宏观调控政策趋势走向
　　第二节 商用车整体产业环境趋势及预测
　　　　一、2009年商用车产业上游原料价格趋势分析
　　　　二、2009年商用车下游需求产业发展变化走向
　　　　三、2009年商用车价格主要影响因素及供需格局变化趋势
　　第三节 中国轿车市场总体发展趋势
　　　　一、轿车市场供给趋势预测
　　　　二、轿车市场需求趋势预测
　　第四节 中~智~林~：中国轿车市场远景预测
　　　　一、2009年轿车市场上游原料价格趋势分析
　　　　二、2009年轿车市场下游需求产业发展变化走向
　　　　三、2009年轿车市场价格主要影响因素及供需格局变化趋势
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