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二、内容简介
第一章 中国客车市场发展环境分析
　　第一节 宏观经济环境分析
　　　　一、GDP增长速率变化分析
　　　　　　1、农业生产继续稳定发展，粮食再获丰收
　　　　　　2、工业生产增长加快，企业效益提高
　　　　　　3、固定资产投资快速增长，房地产开发投资明显加快
　　　　　　4、市场销售增长较快，增速呈现逐步提高的态势
　　　　　　5、消费价格上涨较快，房屋销售价格上涨较多
　　　　　　6、对外贸易快速增长，外商直接投资继续增长
　　　　　　7、居民收入快速增长，就业增加较多
　　　　　　8、货币供应量增长较快，贷款增加较多
　　　　　　9.全年居民消费价格上涨4.8%，涨幅比上年提高3.3个百分点
　　　　二、GDP增长结构变化分析
　　　　　　1、经济增长加速的势头得到初步抑制
　　　　　　2、新增就业人数创近年新高
　　　　　　3、财政收入大幅度增长，企业经济效益明显改善
　　　　　　4、总需求增长结构出现明显变化，消费贡献度7年来首次超投资
　　第二节 政策环境分析
　　　　一、国Ⅲ标准影响分析
　　　　二、《汽车燃料消耗量标识》影响分析
　　　　三、《轻型商用车燃料消耗量限值标准》影响分析
　　　　四、节能环保型汽车认证制度影响分析
　　　　五、新能源汽车生产准入制实施影响分析
　　　　六、放宽车长限制影响分析
　　第三节 关联产业环境分析
　　　　一、配套零部件行业分析
　　　　二、钢材市场变化趋势分析
　　　　三、石油行业发展变化及影响

第二章 中国客车各阶段市场发展现状
　　第一节 创建阶段（1957年-1995年）发展状况
　　　　一、此阶段客车市场以中巴为主
　　　　二、技术引进与吸收阶段
　　第二节 成长阶段（1995年-2005年）发展状况
　　　　一、成长阶段客车市场发展特点
　　　　　　1、客车向豪华型发展
　　　　　　2、客车市场需求高速增长
　　　　二、成长阶段客车市场分析
　　　　　　1、成长阶段市场影响因素分析
　　　　　　2、成长阶段大中型客车市场发展现状
　　　　　　2.1 成长阶段大中型客车市场
　　　　　　2.2 成长阶段大中型客车技术、产品发展
　　　　　　2.3 成长阶段大中型客车行业和企业
　　　　　　2.4 成长阶段对国家、行业政策的预期
　　　　　　3、成长阶段客车销售市场状况
　　　　　　4、成长阶段10m客车市场分析
　　　　　　5、2003年特殊年份客车市场分析
　　　　　　6、成长阶段高档客车市场发展状况
　　　　　　6.1 中国高档客车产业竞争结构分析
　　　　　　6.2 高档客车产业发展中的战略迷局
　　　　　　6.3 中国高档客车业的发展趋势分析
　　第三节 快速发展阶段（2005年至今）发展状况
　　　　一、快速发展阶段客车市场发展特点
　　　　　　1、客车大型化发展趋势
　　　　　　2、资本结构的变化较大
　　　　　　3、客车市场需求特点
　　　　　　4、客车市场发展面临的困难
　　　　二、快速发展阶段客车市场分析
　　　　　　1、快速发展阶段客车市场影响因素分析
　　　　　　2、客车分长度市场分析
　　　　　　3、客车市场销量情况分析
　　　　　　4、客车区域市场销量情况分析
　　　　　　5、2008年上半年客车市场竞争格局
　　　　　　6、2008年上半年客车市场分析及预测

第三章 不同车长客车市场深度分析
　　第一节 2007－2008年不同车长客车市场分析
　　　　一、2007－2008年微型客车市场形势分析
　　　　二、2007－2008年微型客车的市场特征
　　　　三、2007－2008年大中型客车市场分析
　　第二节 2007－2008年客车产销数量汇总
　　　　一、2007－2008年全国客车生产汇总
　　　　二、2007－2008年全国客车销量汇总
　　第三节 2007－2008年大中轻型客车市场发展态势
　　　　一、2007－2008年大型客车发展态势
　　　　二、2007－2008年中型客车发展态势
　　　　三、2007－2008年轻型客车发展态势
　　第四节 2007－2008年轻型客车市场分析
　　　　一、轻客市场平稳增长
　　　　二、出口成为轻客发展新趋势
　　　　三、政策法规对轻客市场影响

第四章 不同档次客车市场深度分析
　　第一节 2007－2008年90万以上高档客车市场分析
　　　　一、2008年价格在90万以上客车销售情况分析
　　　　二、2008年90万以上客车产品主要区域市场的销售数量统计
　　　　三、2008年90万以上高档客车销量增加的原因
　　　　四、2008年200万以上高档客车发展受阻的原因
　　第二节 2006－2008年我国高档客车市场近年走势分析
　　　　一、90万－150万元客车市场走势
　　　　二、150万－200万元客车市场走势
　　　　三、200万元以上客车市场走势
　　第三节 2008年我国高档大客车市场发展分析
　　　　一、高档大客车用户群体分析
　　　　二、高档大客车市场现状分析
　　第四节 2008年中档客车市场分析
　　第五节 2009年现代高档豪华客车的发展趋势分析

第五章 不同功能客车市场深度分析
　　第一节 2008年全国商用客车产销分析
　　第二节 我国城市客车的发展现状分析
　　　　一、城市客车市场前景和现状
　　　　二、如何赢取客车市场
　　第三节 绿色公交成客车行业市场风向标
　　　　一、国际汽车巨头加快推出节能环保产品步伐
　　　　二、解决客车污染问题刻不容缓
　　　　三、绿色公交成为客车企业的良好机遇
　　第四节 2007－2008年卧铺客车市场分析
　　第五节 2007－2008年旅游客车市场现状分析
　　　　一、我国旅游客车市场发展情况
　　　　二、旅游客车市场新变化
　　　　三、现阶段旅游客车市场的主要影响因素
　　　　四、面对变化旅游客车生产企业的应对方法
　　第六节 2007－2008年我国城市客车发展新趋势

第六章 中国客车进出口市场深度分析
　　第一节 客车进出口市场环境分析
　　　　一、经济环境分析
　　　　二、政策环境分析
　　　　三、贸易风险分析
　　　　　　1.满口岸汽车出口遭寒流
　　　　　　2.中国商用车出口受阻俄罗斯“七一政策”
　　第二节 客车进出口市场情况分析
　　　　一、创建阶段市场情况
　　　　二、成长阶段市场情况
　　　　三、快速发展阶段市场情况
　　　　　　1、总体进出口情况
　　　　　　2、2006－2008年客车进口情况
　　　　　　3、2006－2008年客车出口数据分析
　　第三节 客车企业进出口动态.
　　第四节 客车市场进出口特点
　　　　一、国际客车市场形势分析
　　　　　　1、欧洲客车市场形势
　　　　　　2、北美洲客车市场形势
　　　　　　3、南美洲客车市场形势
　　　　　　4、亚洲客车市场形势
　　　　　　5、非洲客车市场形势
　　　　二、国际客车产销量及需求预测
　　　　　　1、产量及需求
　　　　　　2、销量及需求
　　　　　　3、需求预测
　　　　三、目前我国客车出口现状
　　　　　　1、客车出口数量和出口额情况
　　　　　　2、客车出口企业情况
　　　　　　3、客车出口区域情况
　　　　　　4、客车出口类型与档次情况
　　　　四、大中型客车行业出口趋势
　　　　　　1、客车行业出口成大势所需

第七章 中国客车市场重点企业跟踪分析
　　第一节 大中型客车企业
　　　　一、宇通客车
　　　　　　1.基本情况
　　　　　　2.发展目标
　　　　　　3.组织架构
　　　　　　4.宇通近期动态
　　　　二、厦门金旅客车
　　　　　　1、基本情况
　　　　　　2、近期动态
　　　　三、苏州金龙
　　　　　　1、基本情况
　　　　　　2、近期动态
　　　　四、丹东黄海
　　　　　　1、基本情况
　　　　　　2、近期动态
　　　　五、安凯客车
　　　　　　1、基本情况
　　　　　　2、安凯近期动态
　　第二节 轻型客车企业
　　　　一、金杯汽车
　　　　　　1、基本情况
　　　　　　2、近期动态
　　　　三、江西江铃
　　　　　　1、基本情况
　　　　　　2、子公司情况
　　　　　　3、近期业绩
　　　　　　4、近期动态
　　　　四、北汽福田
　　　　　　1、基本情况
　　　　　　2、近期动态
　　　　五、中顺汽车
　　　　　　1、基本情况
　　　　　　2、近期动态

第八章 中国客车未来市场发展趋势及预测
　　第一节 国际经济大环境变化及趋势
　　　　一、2009年国际金融危机全球影响预测
　　　　二、2009年国际进出口市场新趋势变化
　　　　三、2009年国际产业转移影响情况分析
　　第二节 国家宏观经济层面预测
　　　　一、2009年中国经济增长情况预测
　　　　二、2009年中国经济通胀压力变化分析
　　　　三、2009年中国宏观调控政策趋势走向
　　第三节 商用车整体产业环境趋势及预测
　　　　一、2009年商用车产业上游原料价格趋势分析
　　　　二、2009年商用车下游需求产业发展变化走向
　　　　三、2009年商用车价格主要影响因素及供需格局变化趋势
　　第四节 中⋅智林⋅－我国客车市场发展趋势分析
　　　　一、市场发展趋势
　　　　　　1、市场规模将继续扩大
　　　　　　2、集中度仍将稳步提高
　　　　　　3、客车区域市场仍将呈现不平衡性发展
　　　　　　4、客车出口量继续保持快速增
　　　　二、市场规模及需求预测
　　　　三、市场结构预测
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