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二、内容简介
　　中国日益庞大的商务人群消费潜力，成为中档酒店连锁发展的基石，而这个人群的消费观念明显区别于其他消费群体，包括品牌忠诚度、信息获取渠道、消费选择的影响因素排列、对生活品质的中高要求等。根据近日CTR市场研究针对2008年中国商务人士的调查显示，目前，北京、上海、广州、深圳等八个主要城市的商务人士数量约为68万，比2007年增长14%，女性所占比例为35%。商务人群在不断追求事业成功的同时，注重提升生活品味，消费时更看重品牌。中国商务人士以其消费潜力之巨大，受到商业市场的广泛关注，其中近几年发展迅速的经济型酒店和中档商务酒店，都将商务人群作为重要的目标市场。
　　目前中国选择经济型酒店的客人还是以旅游及中低端商务散客为主，中高端商务客人还是倾向于星级酒店。以此来看，中档商务酒店似乎显得高不成、低不就，市场定位的不明确也让中档商务酒店的发展远远没有经济型酒店的发展快。中国的经济型酒店兴起之初也是标榜面向商务客源，但由于近两年的过度膨胀，经济型酒店客源市场已呈现出低端化趋向，且价格一降再降，颇有价格战的前兆。中档商务酒店针对性服务以及性价比方面有巨大的竞争优势。随着社会经济的不断发展，消费目标群也会随着而分化，价格合理，软、硬件设施都有所提高的中档商务酒店就在这样的市场背景下应运而生。虽然发展要落后于经济型酒店几年，但是从实践来看，中档商务连锁酒店市场表现异常强势。从南苑e家近3年的运作经验看，中档商务型酒店虽然比一般经济型酒店的房价要贵一些，但仍然得到消费者的普遍认可。目前，南苑e家门店的客房入住率达到80%以上。
　　《2008-2009年中国中档商务酒店连锁行业市场深度分析及战略咨询研究报告》从中档商务酒店连锁行业的发展环境（包括经济环境、社会环境、政策环境、消费者环境等）多方面、多角度地分析了中档商务酒店连锁市场发展现状、趋势、前景及典型连锁机构。我们考虑到中国经济的地区差异性、消费习惯的差异性，对重点城市市场、细分业态进行了研究，同时在报告分析过程中，结合实际情况，通过对比的分析方法，深入研究经济型酒店、四星级及以下星级酒店和商务酒店市场定位和市场运作方面的区别。在以上分析基础之上，我们提供了DHD独家研究成果及战略建议。

第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　　　一、中国酒店行业的管理政策
　　　　二、中档商务酒店连锁行业背景
　　　　三、经济型酒店连锁的发展背景
　　　　四、中国四星级以下酒店的发展背景
　　第二节 研究内容
　　　　一、研究对象分布
　　　　二、研究区域分布
　　　　三、研究内容及要点
　　第三节 研究方法
　　　　一、数据说明
　　　　二、方法特征
　　　　三、应用指标
　　　　四、应用原理
　　第四节 研究结论
　　　　一、市场定位
　　　　二、商业模式
　　　　三、服务细节
　　　　四、营销整合
　　　　五、消费特征
　　　　六、市场热点
　　　　七、企业动态
　　　　八、风投融资
　　　　九、机会风险

第二章 中档商务酒店连锁定位及特征
　　第一节 中档商务酒店连锁定位
　　　　一、行业定义
　　　　二、经营模式定位
　　　　三、消费市场定位
　　　　四、服务档次定位
　　　　五、目标客户定位
　　第二节 中档商务酒店连锁行业特征
　　　　一、行业发展历程
　　　　二、行业规模经济特性
　　　　三、行业经营模式特性
　　　　四、行业壁垒特性
　　第三节 中档商务酒店连锁经营模式
　　　　一、直营
　　　　二、加盟
　　　　三、混合

第三章 中国中档商务酒店连锁内外部发展环境研究
　　第一节 中国中档商务酒店连锁政策环境研究
　　　　一、政策环境综述
　　　　二、中国酒店业管理体制现状
　　　　三、中国存在两套基本隔离的酒店管理体制
　　　　四、中国酒店业的星级管理体制
　　　　五、条例的出台将深刻影响经济型连锁酒店业
　　　　六、政府放开并鼓励民间及外来资本进入酒店业
　　　　七、商务部等部位提出绿色饭店标准
　　　　八、观点：政策环境对中档商务酒店连锁行业的影响
　　第二节 中国中档商务酒店连锁经济环境研究
　　　　一、2008年中国经济整体综述及地区对比
　　　　二、2008年开始中国经济增长速度下行趋势明显
　　　　三、服务领域全面对外开放
　　　　四、2005-2007年中国不同地区的居民收入增长情况
　　　　五、2008年物价普涨，人工和物业租赁价格上涨
　　　　六、中外商务交流活动不断攀升
　　　　七、观点：经济环境对中档商务酒店连锁行业的影响
　　第三节 中国中档商务酒店连锁社会环境研究
　　　　一、中国商务人群迅速扩张，消费能力和潜力巨大
　　　　二、商务人群消费特性明显区别于其他群体
　　　　三、商务酒店的经营成本（人工和物业为主）不断攀升
　　　　四、中国酒店业人才培训发展现状
　　　　五、国内大型企业差旅成本控制意识增强
　　　　六、中外商务交流活动不断攀升
　　　　七、观点：社会环境对中档商务酒店连锁行业的影响
　　第四节 中国经济型酒店资本市场环境研究
　　　　一、次贷危机和人民币汇率影响中档商务酒店的融资能力
　　　　二、2007-2008年中国风险投资市场发展现状
　　　　三、中档商务酒店企业资本市场的投融资进入与退出渠道
　　　　四、2008年各大主要资本市场的发展概况
　　　　五、2008年中国酒店业上市公司资本市场运营现状
　　　　六、观点：2008年资本市场环境对中档商务酒店连锁企业的影响

第四章 中国中档商务酒店连锁市场现状及发展趋势研究
　　第一节 中国中档商务酒店连锁市场发展特征研究
　　　　一、中档商务酒店连锁处于初级发展阶段
　　　　二、消费群体逐步壮大，然与经济酒店和普通星级酒店存在定位重复
　　　　三、融资能力成为制约行业与企业发展的重要瓶颈
　　　　四、业内酒店纷纷跨行业合作拓展市场
　　　　五、连锁门店多集中于发达城市
　　第二节 中国中档商务酒店连锁市场规模现状研究
　　　　一、2005-2010年中国酒店业市场规模预测
　　　　二、2005-2010年中国四星级及以上星级酒店市场规模预测
　　　　三、2005-2010年中国中档商务酒店市场规模预测
　　　　四、2005-2010年中国经济型酒店市场规模预测
　　第三节 中国中档商务酒店连锁的五大成功因素
　　　　一、连锁化的规模优势
　　　　二、准确的市场定位
　　　　三、强大的融资及扩张能力
　　　　四、便利的地段
　　　　五、优质的增值服务
　　　　六、有效的市场营销组合
　　第四节 中国中档商务酒店连锁市场竞争格局研究
　　　　一、国际中档商务酒店进入中国市场
　　　　二、2005-2008年主要中档商务酒店连锁企业数量及门店数量
　　　　三、主要商务酒店连锁品牌及发展现状
　　　　四、整个酒店行业迅速走向市场细分化
　　　　五、商务酒店联盟的签约规模已在2008年5月达到千家
　　　　六、酒店数量和价格竞争过度
　　　　七、单体酒店居多，竞争力弱
　　第五节 中国中档商务酒店连锁行业中存在的主要问题
　　　　一、缺乏明确的市场及品牌定位
　　　　二、产品线开发单一
　　　　三、缺乏酒店经营管理专业人才
　　　　四、缺乏有效的管理知识和方法
　　　　五、体制的困扰
　　　　六、资金和品牌的缺乏
　　　　七、设备设施陈旧
　　第六节 中国中档商务酒店连锁市场发展趋势研究
　　　　一、对中档商务酒店连锁市场发展的有利因素分析
　　　　二、对中档商务酒店连锁市场发展的不利因素分析
　　　　三、连锁经营成为中档商务酒店的行业趋势
　　　　四、迅速扩大连锁规模成为趋势
　　　　五、启动酒店线上销售成趋势
　　　　六、自由联盟成为中档商务酒店连锁的发展趋势

第五章 中国重点城市中档商务酒店连锁市场与竞争研究
　　第一节 北京
　　　　一、商业环境地质战略研究
　　　　二、2005-2010年北京酒店市场规模预测
　　　　三、2005-2010年北京中档商务就是市场规模预测
　　　　四、北京中档酒店市场百舸争流
　　　　五、主要酒店的市场表现
　　　　六、北京中档商务酒店连锁的竞争行为及格局分析
　　　　七、中档商务酒店的跨行业合作现状
　　　　八、典型中档商务酒店连锁企业竞争优劣势SWOT分析
　　第二节 上海
　　第三节 天津
　　第四节 广州
　　第五节 深圳
　　第六节 重点城市市场对比分析
　　　　一、市场发展阶段对比
　　　　二、市场规模对比
　　　　三、市场消费特性对比
　　　　四、市场消费环境对比

第六章 中国中档商务酒店行业投融资与并购分析
　　第一节 中国中档商务酒店行业投融资与并购动因
　　　　一、引进先进的酒店连锁经营管理体系
　　　　二、通过投融资与并购拓展更大的市场份额
　　　　三、扩大规模
　　　　四、区域性扩张
　　　　五、外资抢占市场
　　第二节 中国中档商务酒店行业投融资与并购方式
　　　　一、酒店集团
　　　　二、松散联盟
　　　　三、连锁经营
　　　　四、特许加盟
　　第三节 中国中档商务酒店行业投融资与并购案例
　　　　一、汉庭酒店连锁获8500万美元风投融资
　　　　　　1、投融资主体
　　　　　　2、投融资动因
　　　　　　3、投融资过程
　　　　　　4、投融资经验及启示
　　　　　　5、点评投融资案例
　　　　二、维也纳酒店获1.15亿元风险投资
　　　　三、维也纳酒店再融资5000万美元

第七章 中国中档商务酒店连锁行业重点企业主体竞争力分析
　　第一节 维也纳酒店连锁
　　　　一、公司简介
　　　　二、营业规模
　　　　三、经营模式及定位
　　　　四、市场运作4P分析
　　　　五、连锁品牌化运作
　　　　六、发展战略
　　　　七、竞争力SWOT分析
　　　　八、战略研究成果
　　第二节 南苑e家
　　第三节 法国雅高
　　第四节 希尔顿酒店连锁
　　第五节 假日酒店连锁
　　第六节 福朋喜来登由由酒店

第八章 中国中档商务酒店连锁市场消费者需求特征及趋势分析
　　第一节 中国中档商务酒店连锁市场消费者需求变量分析
　　　　一、人口统计变量分析
　　　　二、地理变量分析
　　　　三、心理变量分析
　　　　四、行为变量分析
　　第二节 中国中档商务酒店连锁市场消费者需求特征分析
　　　　一、消费产品偏好
　　　　二、消费品牌偏好
　　　　三、消费渠道偏好
　　　　四、消费环境偏好
　　　　五、消费影响因素

第九章 中国中档商务酒店连锁行业投资机会与风险分析
　　第一节 中国中档商务酒店连锁行业投资优劣势研究
　　　　一、中国中档商务酒店连锁行业投资优势
　　　　二、中国中档商务酒店连锁行业投资劣势
　　　　三、中国中档商务酒店连锁行业投资机会
　　　　四、中国中档商务酒店连锁行业投资风险
　　第二节 中国中档商务酒店连锁行业投资风险分析
　　　　一、资金财务风险
　　　　二、选址风险
　　　　三、市场定位风险
　　　　四、管理风险
　　　　五、市场风险

第十章 中国中档商务酒店连锁行业投融资战略决策建议
　　第一节 中国中档商务酒店连锁行业战略研究成果
　　第二节 中:智:林:：中国中档商务酒店连锁行业投融资战略建议
略……
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