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二、内容简介
　　　　一、中国中药行业概况
　　　　尽管面临2008年国家宏观紧缩的财政政策，但医药生物行业因其自身特点受宏观调控的影响较小且得益于新医改政策下带来的良好发展环境，我国的中药行业正处在迅速且稳定的上升通道。2008年前五个月，我国中成药行业实现收入578亿元，同比增长24.24%。这一增长速度较前几年有所提高。2008年1～6月份，中药进出口增势明显，进出口总额达到8.39亿美元，同比增长15.82%。其中，出口6.4亿美元，同比增长14%；进口1.99亿美元，同比增长22.06%，中药产品贸易顺差达到4.41亿美元。从中药行业使用原料药最多且销售利润最高的中成药市场来看，现代中药品种主导着中成药市场，整个市场基本形成了“北有同仁堂，南有广药集团”的两大强手局面，其次太极集团、汇仁集团、天津天士力、成都地奥、长沙九芝堂等也在不同的领域和区域各有收获。目前，国家批准上市的中成药共有9000多种，约计5.8万个批准文号。在这些品种中，单品种销售额上亿元的有十几个。
　　　　然而，我国中药行业的问题也不容忽视。据统计，世界天然药物年贸易额达160亿美元，我国仅占3.6%的份额，且大部分为原料药和保健药；中医中药涉及的药材种植、加工、运输、贸易、制剂、运用等许多领域还没有得到有效整合；中药新药的研发与专利申请长期滞后，研发的中药有相当一部分被外国人（或出国的中国人）以各种理由据为己有；产品标准是制约中药国际化的步伐的主要障碍——截至2008年1月4日，全国1100多家中药饮片生产厂家中获得GMP证书的企业仅有307家，等。
　　　　二、报告主要研究内容
　　　　《2008-2009年中国中药行业市场深度分析及发展趋势研究报告》全面的概括了中国中药行业市场发展状况，包括环境分析、产业特点、市场现状、市场规模、竞争格局、地质战略、产业发展趋势等；在此基础上近20个翔实深刻的企业案例，分析了国内外中药主体企业的组织结构、资本状况、经营规模、业务范围、营业收入及利润、市场渠道、发展战略及综合竞争力评价等。最后通过深度分析得出DHD研究成果及战略建议。
　　　　三、报告研究成果及意义
　　　　据市场调研网（中智林）《2008-2009年中国中药行业市场深度分析及发展趋势研究报告》，2008年中药行业市场规模达 亿元，预计2009年市场规模将达 亿元，期间年均复合增长率（CAGR）达 %。报告是由对中国医疗健康服务行业长期监控和多年研究的DHD资深分析团队撰写。报告风格细致严谨、数据详实可靠及时、案例研究重点深刻，是中药企业及相关投资机构全面把握行业发展趋势，准确了解市场运行状况，正确制定企业竞争战略和投资策略的重要参考资料。
　　　　一、中国中药行业概况
　　　　二、报告主要研究内容
　　　　三、报告研究成果及意义

第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　　　一、政策背景
　　　　二、行业背景
　　第二节 研究内容
　　　　一、行业整体状况
　　　　二、投融资案例
　　　　三、投融资可行性
　　第三节 研究方法
　　　　一、PEST法
　　　　二、趋势分析法
　　　　三、SWOT法
　　　　四、BCG法
　　　　五、对比分析法
　　第四节 研究结论

第二章 全球中药行业发展现状及趋势
　　第一节 全球中药行业发展环境PEST分析
　　　　一、以美欧为代表的发达国家中药政策分析
　　　　二、2005-2008年全球中药进出口贸易分析
　　　　三、全球中药使用人群分析
　　　　四、全球中药生产技术分析
　　第二节 全球中药市场现状
　　　　一、2005-2008年全球中药消费规模
　　　　二、2005-2008年全球中药消费结构
　　　　三、全球中药市场消费问题
　　第三节 全球中药行业发展特征
　　　　一、周期成长性
　　　　二、技术模糊性
　　　　三、壁垒差异性
　　　　四、文化依赖性
　　第四节 全球中药产业发展趋势
　　　　一、长期稳定增长
　　　　二、技术规范化
　　　　三、文化普及带动产业增长
　　　　四、创新成为新利润增长点

第三章 全球主要国家中药行业现状
　　第一节 美国中药行业分析
　　　　一、美国中药行业PEST分析
　　　　　　（一） 政策分析
　　　　　　（二） 经济与贸易状况分析
　　　　　　（三） 社会人口分析
　　　　　　（四） 技术环境分析
　　　　二、2005-2008年美国中药市场规模
　　　　三、美国中药行业格局分析
　　　　四、美国中药销售渠道分析
　　第二节 日本中药行业分析
　　　　一、日本中药行业PEST分析
　　　　　　（一） 政策分析
　　　　　　（二） 经济与贸易状况分析
　　　　　　（三） 社会人口分析
　　　　　　（四） 技术环境分析
　　　　二、2005-2008年日本中药市场规模
　　　　三、日本中药行业格局分析
　　　　四、日本中药销售渠道分析
　　第三节 印度中药行业分析
　　　　一、印度中药行业PEST分析
　　　　　　（一） 政策分析
　　　　　　（二） 经济与贸易状况分析
　　　　　　（三） 社会人口分析
　　　　　　（四） 技术环境分析
　　　　二、2005-2008年印度中药市场规模
　　　　三、印度中药行业格局分析
　　　　四、印度中药销售渠道分析
　　第四节 新加坡中药行业分析
　　　　一、新加坡中药行业PEST分析
　　　　　　（一） 政策分析
　　　　　　（二） 经济与贸易状况分析
　　　　　　（三） 社会人口分析
　　　　　　（四） 技术环境分析
　　　　二、2005-2008年新加坡中药市场规模
　　　　三、新加坡中药行业格局分析
　　　　四、新加坡中药销售渠道分析
　　第五节 欧洲中药行业分析
　　　　一、欧洲中药行业PEST分析
　　　　　　（一） 政策分析
　　　　　　（二） 经济与贸易状况分析
　　　　　　（三） 社会人口分析
　　　　　　（四） 技术环境分析
　　　　二、2005-2008年欧洲中药市场规模
　　　　三、欧洲中药行业格局分析
　　　　四、欧洲中药销售渠道分析

第四章 中国中药行业现状及发展趋势分析
　　第一节 中国中药行业的政策环境分析
　　　　一、新医改政策
　　　　　　（一） 新医改政策简介
　　　　　　（二） 新医改政策对中药行业环境的影响
　　　　　　（三） 新医改政策对中药市场环境的影响
　　　　　　（四） 新医改政策的利益博奕及发展趋势
　　　　二、技术政策
　　　　　　（一）2005-2008年国内重大技术政策概述
　　　　　　（二）技术政策存在的问题
　　　　三、税收政策
　　　　　　（一）2005-2008年国内重大税收政策概述
　　　　　　（二）税收政策存在的问题
　　　　四、贸易政策
　　　　　　（一）2005-2008年国内重大贸易政策概述
　　　　　　（二）贸易政策存在的问题
　　第二节 中国中药行业的经济环境分析
　　　　一、2005-2008年中药行业企业数量及趋势分析
　　　　二、2005-2008年我国国内中药市场规模及趋势分析
　　　　三、2005-2008年我国中药进出口规模及趋势分析
　　　　四、2005-2008年我国中药行业投资规模及趋势分析
　　第三节 中国中药行业社会环境分析
　　　　一、2005-2008年中药消费按人口规模、结构及趋势分析
　　　　二、2005-2008年重点地域中药消费按人口规模、结构及趋势分析
　　　　　　（一） 环渤海地区
　　　　　　（二） 长三角地区
　　　　　　（三） 珠三角地区
　　　　　　（四） 其他地区
　　第四节 中国中药行业技术环境分析
　　　　一、2005-2008年中药专利申请与专利批准数量统计分析
　　　　二、2005-2008年中药企业研发投入规模、结构及趋势分析
　　　　三、2005-2008年中药制造企业认证数量分析
　　　　四、2005-2008年中药行业外部资本技术投资规模、结构及趋势分析
　　第五节 中国中药行业政府监管与行业自律体制介绍
　　　　一、国家中医药管理局
　　　　　　（一） 目标与职责
　　　　　　（二） 部门及岗位设置
　　　　　　（三） 运行机制
　　　　二、国务院中医药工作部际协调小组
　　　　　　（一） 目标与职责
　　　　　　（二） 部门及岗位设置
　　　　　　（三） 运行机制
　　　　三、中药行业协会
　　　　　　（一） 上海中药行业协会
　　　　　　（二） 四川中药行业协会
　　　　　　（三） 重庆中药行业协会

第五章 中国中药子行业现状及趋势
　　第一节 中药材行业现状及趋势
　　　　一、2005-2008年中药材行业格局变化分析
　　　　二、2005-2008年中药材行业企业销售收入增长情况
　　　　三、2005-2008年中药材行业经营利润增长情况
　　　　四、2005-2008年中药材行业企业盈利及亏损数量
　　　　五、2005-2008年十大企业经营情况对比
　　　　六、中药材行业面临的问题
　　　　七、新医改政策对中药材行业的影响
　　　　八、2008-2011年中国中药材市场规模预测
　　第二节 中药饮片行业现状及趋势
　　　　一、2005-2008年中药饮片行业格局变化分析
　　　　二、2005-2008年中药饮片行业企业销售收入增长情况
　　　　三、2005-2008年中药饮片行业经营利润增长情况
　　　　四、2005-2008年中药饮片行业企业盈利及亏损数量
　　　　五、2005-2008年十大企业经营情况对比
　　　　六、中药饮片行业面临的问题
　　　　七、新医改政策对中药饮片行业的影响
　　　　八、2008-2011年中国中药饮片市场规模预测
　　第三节 中成药行业现状及趋势
　　　　一、2005-2008年中成药行业格局变化分析
　　　　二、2005-2008年中成药行业企业销售收入增长情况
　　　　三、2005-2008年中成药行业经营利润增长情况
　　　　四、2005-2008年中成药行业企业盈利及亏损数量
　　　　五、2005-2008年十大企业经营情况对比
　　　　六、中成药行业面临的问题
　　　　七、新医改政策对中药饮片行业的影响
　　　　八、2008-2011年中国中成药市场规模预测

第六章 中国中药子行业进出口贸易状况分析
　　第一节 中国中药分国别进出口贸易状况分析
　　　　一、2005-2008年中国对欧洲中药进出口贸易市场分析
　　　　二、2005-2008年中国对亚洲中药进出口贸易市场分析
　　　　三、2005-2008年中国对美洲中药进出口贸易市场分析
　　　　四、2005-2008年中国对非洲中药进出口贸易市场分析
　　第二节 中国中药分子行业进出口贸易状况分析
　　　　一、2005-2008年中药材进出口情况分析
　　　　二、2005-2008年中药饮片进出口情况分析
　　　　三、2005-2008年中成药进出口情况分析
　　第三节 中国中药分子行业进出口贸易问题分析
　　　　一、中药材产品进出口面临的问题分析
　　　　二、中药饮片产品进出口面临的问题分析
　　　　三、中成药产品进出口面临的问题分析
　　第四节 中国中药进出口贸易前景分析
　　　　一、2008-2011年中国中药产品进出口的机遇与风险分析
　　　　二、2008-2011年中国中药产品进出口预测
　　　　三、2008-2011年中国中药产品各子行业进出口预测

第七章 中国中药产品市场营销分析
　　第一节 中国中药产品营销存在的问题
　　　　一、中药国内营销存在的问题
　　　　　　（一） 以假充真，假药泛滥
　　　　　　（二） 物流不畅，成本上升
　　　　　　（三） 多方加价，价格歧高
　　　　二、中药国际营销存在的问题
　　　　　　（一） 标准差异，壁垒难攻
　　　　　　（二） 观念障碍，拓展受阻
　　　　　　（三） 政策灰带，处境尴尬
　　　　　　（四） 品牌难立，竞争无力
　　　　三、新医改政策对医药营销问题的影响
　　第二节 中国中药产品营销环境SWOT分析
　　　　一、中药国内市场SWOT分析
　　　　二、中药国际市场SWOT分析
　　　　三、新医改政策对医药营销环境的影响
　　第三节 中药国际化战略的问题和选择
　　　　一、中药国际化战略
　　　　二、中药国际化的障碍
　　　　三、中药国际化的途径选择
　　　　四、新医改政策对中药国际化的影响
　　第四节 中国中药产品营销对策及建议
　　　　一、国内营销
　　　　　　（一） 产品策略及建议
　　　　　　（二） 价格策略及建议
　　　　　　（三） 渠道策略及建议
　　　　　　（四） 促销策略及建议
　　　　二、国际营销
　　　　　　（一） 产品策略及建议
　　　　　　（二） 价格策略及建议
　　　　　　（三） 渠道策略及建议
　　　　　　（四） 促销策略及建议

第八章 中国中药行业市场现状及地质战略发展趋势分析
　　第一节 华北中药行业分析
　　　　一、华北中药行业发展PEST分析
　　　　二、华北中药市场需求规模分析
　　　　三、华北中药供给规模分析
　　　　四、华北中药工业经济运行概况
　　　　五、华北中药重点企业产销分析
　　第二节 华东中药行业分析
　　　　一、华东中药行业发展PEST分析
　　　　二、华东中药市场需求规模分析
　　　　三、华东中药供给规模分析
　　　　四、华东中药工业经济运行概况
　　　　五、华东中药重点企业产销分析
　　第三节 东北中药行业分析
　　　　一、东北中药行业发展PEST分析
　　　　二、东北中药市场需求规模分析
　　　　三、东北中药供给规模分析
　　　　四、东北中药工业经济运行概况
　　　　五、东北中药重点企业产销分析
　　第四节 华南中药行业分析
　　　　一、华南中药行业发展PEST分析
　　　　二、华南中药市场需求规模分析
　　　　三、华南中药供给规模分析
　　　　四、华南中药工业经济运行概况
　　　　五、华南中药重点企业产销分析
　　第五节 华中中药行业分析
　　　　一、华中中药行业发展PEST分析
　　　　二、华中中药市场需求规模分析
　　　　三、华中中药供给规模分析
　　　　四、华中中药工业经济运行概况
　　　　五、华中中药重点企业产销分析
　　第六节 西部中药行业分析
　　　　一、西部中药行业发展PEST分析
　　　　二、西部中药市场需求规模分析
　　　　三、西部中药供给规模分析
　　　　四、西部中药工业经济运行概况
　　　　五、西部中药重点企业产销分析

第九章 中国中药行业投融资与并购特征及趋势分析
　　第一节 中国中药行业市场投融资与并购现状
　　　　一、投资热点
　　　　二、投资区域
　　　　三、投资方式
　　　　四、资本回报
　　第二节 中国中药行业市场投融资与并购特征
　　　　一、资金来源特征
　　　　二、投资主体特征
　　　　三、投资方式特征
　　　　四、投资方向特征
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