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二、内容简介
　　　　一、中国体外诊断行业概况
　　　　体外诊断产业，就是指在人体之外通过对人体的血液等组织及分泌物进行检测获取临床诊断信息的产品和服务，在国际上统称IVD（In-Vitro Diagnostics ）产业。IVD产业与检验医学构成了既相互区别又相互紧密联系的有机整体，体外诊断产业是检验医学的“工具”和“兵器”，同时检验医学是体外诊断产业的“用户”和“市场”，两者的共同目的是实施体外诊断。有专家指出，临床诊断信息的80%左右来自体外诊断，而其费用占医疗费用不到20%。体外诊断已经成为人类疾病预防、诊断、治疗日益重要的组成部分，是保障人类健康与构建和谐社会日益重要的组成部分。
　　　　我国体外诊断产业的发展开始于20世纪80年代，经历20多年的发展，从无到有，从弱到强，现正处于快速增长阶段。
　　　　从市场角度看，我国是人均消费最低的国家之一，中国以世界1/5的人口，占据全世界IVD产业2%左右的市场份额，2007年全国市场规模在100亿元人民币左右。但是，中国同时是市场增长速度最快的国家，年均增长率在15%~20%。我国IVD用户主要包括1800多家医院、300多家血站，还有日新月异的体检中心，正在兴起的临床检验独立实验室。如果我国城镇居民的医疗水平接近美国全国居民的医疗水平，则我国IVD 产业的市场规模将扩大20倍。从制造商或供应商角度看，在我国主要有3类制造商：一类是世界著名的跨国公司，包括IVD产业世界十强，如GE（美国通用）、西门子、罗氏、强生、倍克曼、德林等公司；一类是民族企业中的知名企业，如在中国香港上市的中生北控生物科技股份有限公司，在国内上市的上海科化、广州达安，在纽约证券所上市的深圳迈瑞等等；一类是新兴或中小型的其他民族企业，由于恶性竞争的存在，行业总体赢利水平目前降至10％－20％，企业数量每天都在变化，但总数估计在1000家左右。
　　　　从产品上看，目前在临床应用比较广泛、市场广阔的项目上（如免疫试剂中的肝炎、性病和孕检系列，临床生化中的酶类、脂类、肝功、血糖、尿检等系列），国内主要生产厂家的技术水平已基本达到国际同期水平；基因检测中的PCR技术系列已经基本达到国际先进水平，基因芯片、癌症系列正在开始迅速追赶国际水平。从市场环境角度看，法规从无到有，正在借鉴发达国家的成功经验和结合本国国情的原则指导下完善，而用户方面普遍对价格敏感，消费能力不同地区发展不平衡，城乡差别明显。
　　　　在2008年新医改政策及国家4万亿放量刺激内需的环境变化下，体外诊断行业面临前所未有的巨大机遇。不仅国内的体外诊断试剂和仪器生产企业，外国资本亦表现出了浓厚兴趣。典型例子是，2008年11月初北京科美东雅生物技术有限公司完成了第二轮高达1650万美元的私募融资，这为其拓展以化学发光（CLIA）体外诊断产品为核心的市场营销网络，进一步确立其IVD品牌实力提供了强大的资金实力。
　　　　二、报告主要研究内容
　　　　《2008-2009年中国体外诊断行业市场深度分析及发展趋势研究报告》全面的概括了中国体外诊断行业市场发展状况，包括环境分析、产业特点、市场现状、市场规模、竞争格局、地质战略、产业发展趋势等；在此基础上大篇幅全面深入地分析了国内外主要体外诊断企业的投融资及并购活动、组织结构、资本状况、经营状况、市场渠道、发展战略及综合竞争力评价等，并于文末提供了DHD研究成果及战略建议。
　　　　三、报告研究成果及意义
　　　　《2008-2009年中国体外诊断行业市场深度分析及发展趋势研究报告》是由对中国医疗健康服务行业长期监控和多年研究的DHD资深分析团队撰写。报告风格细致严谨、数据详实可靠及时、案例研究重点深刻，是体外诊断企业及相关投资机构全面把握行业发展趋势，准确了解市场运行状况，正确制定企业竞争战略和投资策略的重要参考资料。

第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　　　一、定义及分类
　　　　　　（一） 体外诊断行业定义
　　　　　　（二） 体外诊断行业分类
　　　　二、研究意义
　　　　　　（一） 问题提出及分析
　　　　　　（二） 决策意义
　　第二节 研究内容
　　　　一、行业整体状况
　　　　二、投融资案例
　　　　三、投融资可行性
　　第三节 研究方法
　　　　一、PEST法
　　　　　　（一） 方法介绍
　　　　　　（二） 方法适用
　　　　二、趋势分析法
　　　　三、SWOT法
　　　　四、BCG法
　　　　五、对比分析法
　　第四节 研究结论

第二章 全球体外诊断行业发展现状及趋势
　　第一节 全球体外诊断行业发展环境PEST分析
　　　　一、体外诊断行业全球发展环境分析
　　　　　　（一） 经济环境分析
　　　　　　（二） 政策环境分析
　　　　　　（三） 社会环境分析
　　　　　　（四） 研发环境分析
　　第二节 全球体外诊断行业发展趋势分析
　　　　一、行业增长潜力巨大
　　　　　　（一） 行业潜在消费规模
　　　　　　（二） 行业现状及增长速度
　　　　二、产业集中度不断提高
　　　　　　（一） 资本集中
　　　　　　（二） 技术集中
　　　　　　（三） 子领域集中
　　　　　　（四） 地域集中
　　　　三、行业壁垒极高
　　　　　　（一） 原材料壁垒
　　　　　　（二） 技术壁垒
　　　　　　（三） 资金壁垒
　　第三节 全球体外诊断行业发展的三大趋势
　　　　一、便携化
　　　　二、数字化
　　　　三、精确化
　　　　四、集中化
　　第四节 全球体外诊断行业地质战略格局
　　　　一、全球行业地理分布
　　　　二、全球行业内转移分析
　　　　三、全球主要国家行业概况
　　　　　　（一） 美国体外诊断行业现状及趋势分析
　　　　　　（二） 德国体外诊断行业现状及趋势分析
　　　　　　（三） 英国体外诊断行业现状及趋势分析
　　　　　　（四） 日本体外诊断行业现状及趋势分析
　　　　　　（五） 印度体外诊断行业现状及趋势分析
　　第五节 全球体外诊断行业市场格局分析
　　　　一、2005－2008年全球体外诊断行业市场规模及2009－2010年趋势预测
　　　　二、2005－2008年全球体外诊断行业竞争格局分析

第三章 中国体外诊断行业现状分析
　　第一节 中国体外诊断行业环境PEST分析
　　　　一、政治法律环境分析
　　　　　　（一） 新医改政策背景、内容与影响
　　　　　　（二） 体外诊断试剂现有管理法律及其存在的问题
　　　　二、经济环境分析
　　　　　　（一） 次贷危机对中国经济的影响分析
　　　　　　（二） 中国出台的四万亿刺激内需政策分析
　　　　　　（三） 体外诊断试剂行业面临的机遇与风险
　　　　三、人文环境分析
　　　　　　（一） 人口学特征与健康体检消费需求
　　　　　　（二） 疾病谱变化与健康体检消费需求
　　　　　　（三） 健康体检的消费形式
　　　　四、技术环境分析
　　　　　　（一） 研发和专利申请情况
　　　　　　（二） 体外诊断技术进出口贸易情况
　　第二节 2005－2008年中国体外诊断行业主要数据统计
　　　　一、体外诊断行业规模分析
　　　　二、体外诊断行业企业数量分析
　　　　三、体外诊断行业企业盈亏数量分析
　　　　四、体外诊断行业研发投入与产出数量分析
　　　　五、体外诊断行业投融资与并购次数及规模分析
　　第三节 2005－2008年中国体外诊断行业市场竞争格局分析
　　　　一、集中度分析
　　　　二、区域市场对比分析
　　　　三、竞争格局预测

第四章 中国体外诊断细分行业现状及发展趋势分析
　　第一节 体外诊断生化产品现状及发展趋势
　　　　一、体外诊断生化产品发展现状及问题
　　　　二、体外诊断生化产品发展趋势与对策
　　第二节 体外诊断免疫产品现状及发展趋势
　　　　一、体外诊断免疫产品发展现状及问题
　　　　二、体外诊断免疫产品发展趋势与对策
　　第三节 体外诊断血液产品现状及发展趋势
　　　　一、体外诊断血液产品发展现状及问题
　　　　二、体外诊断血液产品发展趋势与对策
　　第四节 体外诊断尿液分析产品发展现状及趋势
　　　　一、体外诊断尿液分析产品发展现状及问题
　　　　二、体外诊断尿液分析产品发展趋势及对策
　　第五节 体外诊断微生物产品发展现状及趋势
　　　　一、体外诊断微生物产品发展现状及问题
　　　　二、体外诊断微生物产品发展趋势及对策
　　第六节 体外诊断分子产品发展现状及趋势
　　　　一、体外诊断分子产品发展现状及问题
　　　　二、体外诊断分子产品发展趋势及对策

第五章 重点城市体外诊断行业地质战略分析
　　第一节 北京体外诊断行业地质战略分析
　　　　一、北京体外诊断行业发展环境PEST分析
　　　　二、2005-2008年北京医疗诊断统计
　　　　三、北京体外诊断行业竞争现状及格局
　　　　四、2005-2008年北京体外诊断市场规模预测
　　第二节 上海体外诊断行业地质战略分析
　　　　一、上海体外诊断行业发展环境PEST分析
　　　　二、2005-2008年上海医疗诊断统计
　　　　三、上海体外诊断行业竞争现状及格局
　　　　四、2005-2008年上海体外诊断市场规模预测
　　第三节 深圳体外诊断行业地质战略分析
　　　　一、深圳体外诊断行业发展环境PEST分析
　　　　二、2005-2008年深圳医疗诊断统计
　　　　三、深圳体外诊断行业竞争现状及格局
　　　　四、2005-2008年深圳体外诊断市场规模预测
　　第四节 广州体外诊断行业地质战略分析
　　　　一、广州体外诊断行业发展环境PEST分析
　　　　二、2005-2008年广州医疗诊断统计
　　　　三、广州体外诊断行业竞争现状及格局
　　　　四、2005-2008年广州体外诊断市场规模预测
　　第五节 重庆体外诊断行业地质战略分析
　　　　一、重庆体外诊断行业发展环境PEST分析
　　　　二、2005-2008年重庆医疗诊断统计
　　　　三、重庆体外诊断行业竞争现状及格局
　　　　四、2005-2008年重庆体外诊断市场规模预测

第六章 中国体外诊断行业投融资与并购特征及趋势分析
　　第一节 中国体外诊断行业投融资与并购现状
　　　　一、行业资本规模
　　　　二、投资重点分析
　　　　三、投资区域分析
　　　　四、投资方式及渠道
　　第二节 中国体外诊断行业投融资与并购特征分析
　　　　一、资金来源分析
　　　　二、资金规模分析
　　　　三、投资主体分析
　　　　四、投资方式分析
　　　　五、投资整合分析
　　第三节 中国体外诊断行业投融资与并购趋势分析
　　　　一、规模趋势
　　　　二、关注领域
　　　　三、投资方式及渠道

第七章 体外诊断行业国际主体企业综合竞争力分析
　　第一节 BioMérieux Corporate生物梅里埃公司
　　　　一、公司的全球业务发展背景分析
　　　　二、2005-2008年公司经营效益
　　　　三、公司资本运作分析
　　　　四、公司在华业务发展现状
　　　　五、公司在华投融资与并购预测分析
　　第二节 罗氏
　　　　一、公司背景介绍
　　　　二、2005-2008年公司业绩分析
　　　　三、公司业务模块及核心竞争力分析
　　　　四、公司经营战略及投融资活动分析
　　　　　　（一） 全球战略及投融资活动
　　　　　　（二） 在华战略及投融资活动
　　第三节 西门子医疗系统公司
　　　　一、公司背景介绍
　　　　二、2005-2008年公司业绩分析
　　　　三、公司业务模块及核心竞争力分析
　　　　四、公司经营战略及投融资活动分析
　　　　　　（一） 全球战略及投融资活动
　　　　　　（二） 在华战略及投融资活动
　　第四节 GE医疗
　　　　一、公司背景介绍
　　　　二、2005-2008年公司业绩分析
　　　　三、公司业务模块及核心竞争力分析
　　　　四、公司经营战略及投融资活动分析
　　　　　　（一） 全球战略及投融资活动
　　　　　　（二） 在华战略及投融资活动
　　第五节 飞利浦
　　　　一、公司背景介绍
　　　　二、2005-2008年公司业绩分析
　　　　三、公司业务模块及核心竞争力分析
　　　　四、公司经营战略及投融资活动分析
　　　　　　（一） 全球战略及投融资活动
　　　　　　（二） 在华战略及投融资活动
　　第六节 阿斯利康
　　　　一、公司背景介绍
　　　　二、2005-2008年公司业绩分析
　　　　三、公司业务模块及核心竞争力分析
　　　　四、公司经营战略及投融资活动分析
　　　　　　（一） 全球战略及投融资活动
　　　　　　（二） 在华战略及投融资活动
　　第七节 礼来
　　　　一、公司背景介绍
　　　　二、2005-2008年公司业绩分析
　　　　三、公司业务模块及核心竞争力分析
　　　　四、公司经营战略及投融资活动分析
　　　　　　（一） 全球战略及投融资活动
　　　　　　（二） 在华战略及投融资活动
　　第八节 德国默克
　　　　一、公司背景介绍
　　　　二、2005-2008年公司业绩分析
　　　　三、公司业务模块及核心竞争力分析
　　　　四、公司经营战略及投融资活动分析
　　　　　　（一） 全球战略及投融资活动
　　　　　　（二） 在华战略及投融资活动
　　第九节 强生
　　　　一、公司背景介绍
　　　　二、2005-2008年公司业绩分析
　　　　三、公司业务模块及核心竞争力分析
　　　　四、公司经营战略及投融资活动分析
　　　　　　（一） 全球战略及投融资活动
　　　　　　（二） 在华战略及投融资活动
　　第十节 Inverness Medical Innovations （IMI）
　　　　一、公司背景介绍
　　　　二、2005-2008年公司业绩分析
　　　　三、公司业务模块及核心竞争力分析
　　　　四、公司经营战略及投融资活动分析
　　　　　　（一） 全球战略及投融资活动
　　　　　　（二） 在华战略及投融资活动

第八章 体外诊断行业国内主体企业综合竞争力分析
　　第一节 北京源德
　　　　一、公司背景介绍
　　　　二、2005-2008年公司业绩分析
　　　　三、公司业务模块及核心竞争力分析
　　　　四、公司发展战略与投融资趋势
　　第二节 北京科美东雅生物技术有限公司
　　　　一、公司背景介绍
　　　　二、2005-2008年公司业绩分析
　　　　三、公司业务模块及核心竞争力分析
　　　　四、公司发展战略与投融资趋势
　　第三节 科华生物
　　　　一、公司背景介绍
　　　　二、2005-2008年公司业绩分析
　　　　三、公司业务模块及核心竞争力分析
　　　　四、公司发展战略与投融资趋势
　　第四节 铭源医疗
　　　　一、公司背景介绍
　　　　二、2005-2008年公司业绩分析
　　　　三、公司业务模块及核心竞争力分析
　　　　四、公司发展战略与投融资趋势
　　第五节 中生北控
　　　　一、公司背景介绍
　　　　二、2005-2008年公司业绩分析
　　　　三、公司业务模块及核心竞争力分析
　　　　四、公司发展战略与投融资趋势
　　第六节 广州达安
　　　　一、公司背景介绍
　　　　二、2005-2008年公司业绩分析
　　　　三、公司业务模块及核心竞争力分析
　　　　四、公司发展战略与投融资趋势
　　第七节 深圳迈瑞
　　　　一、公司背景介绍
　　　　二、2005-2008年公司业绩分析
　　　　三、公司业务模块及核心竞争力分析
　　　　四、公司发展战略与投融资趋势

第九章 中国体外诊断行业投融资与并购风险分析
　　第一节 政策风险
　　第二节 地域风险
　　第三节 技术风险
　　第四节 经营风险

第十章 中国体外诊断行业研究成果及建议
　　第一节 体外诊断行业研究成果
　　第二节 [⋅中⋅智⋅林]体外诊断行业战略建议
略……
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