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二、内容简介
　　中国体育旅游市场前景火热，但产业有待进一步完善与规范
　　体育旅游是近年来逐渐酝酿出的一个传统旅游与现代体育相结合的产物.所谓体育旅游，是指为旅游者在旅游中从事的各种身体娱乐、身体锻炼、体育竞赛、体育康复及体育文化交流活动等与旅游地、体育旅游企业及社会之间关系的总和。体育旅游是现代旅游体系中的一个重要分支。在世界，在中国，都已有了日益丰富和成熟的产品，每年都吸引大量体育旅游爱好者。
　　近年来随着我国社会经济持续发展，人民生活质量不断提高，人们对健身、养生、旅游、休闲等消费大大增加，体育与人们生活的联系更加密切，体育旅游产业处于良好的发展时机。2001年国家旅游局推出了“2001中国体育健身游”，而2008年北京奥运会的申办成功以及奥运会成功举办，使得人们对体育旅游愈加关注。近年来我国体育旅游产业已成梯度发展趋势，每年增长30%至40%之间。
　　国家旅游局副局长孙钢说：“体育旅游产品目前已成为现代旅游产品体系中的一个重要分支，在世界，在中国，都已有了日益丰富和成熟的体育旅游产品，每年都吸引大量体育旅游爱好者。另外，体育赛事，特别是国际上的重大体育赛事，都是激发旅游动机的强大吸引物，体育界的赛事也同时是旅游者的盛会。”然而，我国体育旅游产业的发展时间较短，依然存在不少的问题。比如对体育旅游认识不清晰、市场运作不规范、整体策划序乱等。这些问题的存在需要从整个行业入手，对整个行业的政策法规进行完善与规范。
　　基于我们研究小组对中国体育旅游行业的长期关注和深入了解，推出了《2008-2009中国体育旅游产业市场深度分析及发展战略研究报告》，研究小组根据国家统计局、国家发改委、商务部、中国旅游行业协会、中国国家旅游局、中国资讯行、中国海关统计信息以及国内外相关报刊杂志公开披露的基础数据信息基础上，结合研究小组对中国体育旅游市场多年的咨询经验，从分析全球体育旅游产业发展现状及趋势入手，全面分析了中国旅游产业发展现状、格局、地质战略、细份市场及趋势等，并挖掘出行业内标杆企业的竞争力状况以及体育旅游产业投资风险与机会。在此基础上我们分析得出了DHD研究小组对中国体育旅游产业独有的研究成果和战略建议。
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