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二、内容简介
　　中国农资连锁在摸索中前进
　　《农村市场体系建设“十一五＂规划》的出台也为农资连锁的发展带来新的契机。根据农资市场发展趋势分析，《规划》提出，到2010年培育10 家年销售额在100亿元以上的大型农资流通经营企业，进一步提高农资企业的经营规模和市场竞争力。农资连锁经营作为实现规模经济效益的一种现代商品流通方式，必将成为农资零售的主渠道，并将发挥更大的威力。 随着中国农资流通市场化进程的不断加快，必然有更多的经济成分来争抢诱人的农资大蛋糕（我国农资年销售额在1万亿元左右）。
　　在政府对农资流通领域宽松的政策环境下，生产企业、流通企业和中国邮政构成了中国农资连锁行业的三大经营主体。2000年自金色谷开始，从中农到中化，再到各省的苏农、邦力达、辉隆、倍丰、惠多利，以及生产企业发起的红太阳、德地得，以及福建浩伦、陕西亨通等，他们一起唱响了农资连锁的大合唱。据统计，截至2008年6月，我国开展农资连锁的各类企业已达1000家以上，连锁门店至少超过5万个。然而，就目前来看，由于我国农资流通领域的饿传统渠道仍在发挥作用以及农资的特殊性，真正能够做到既把连锁经营模式在农资领域运作成功的企业尚不多，将农资网络联合起来，又能使网络有效地联动起来的为数还不是很多，对于农资连锁经营到底该如何进行，在理论方面和实践层面都缺乏过硬的证明。
　　《2008-2009年中国农资连锁市场深度分析及战略咨询研究报告》从农资连锁行业的发展环境（包括全球环境、中国经济环境、社会环境、政策环境、产业环境等）多方面、多角度地分析了农资连锁市场发展现状、趋势及前景。特别地，我们考虑到中国农业发展的地区差异性，细分地区市场、细分市场主体进行了讨论。我们还对有代表性的本土竞争主体分别进行了微观层面分析。在以上分析基础之上，我们提供了DHD独家研究成果及战略建议。同市面上其他产品相比，我们突出的地方是分析内容的全面性、逻辑思路的严谨性和成果表现的直观性。

第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　　　一、行业背景
　　　　二、市场背景
　　　　　　1. 市场特点
　　　　　　2. 市场投融资热点
　　　　三、地质战略背景
　　　　　　1. 地质条件
　　　　　　2. 地质战略
　　　　四、政策背景
　　　　　　1. 政策背景解读
　　　　　　2. 政策变化趋势分析
　　第二节 研究内容
　　　　一、分析内容
　　　　二、分析要点
　　　　三、数据来源
　　第三节 研究方法
　　　　一、方法特征
　　　　二、应用指标
　　　　三、应用原理
　　第四节 研究结论
　　　　一、发展环境
　　　　二、商业模式
　　　　三、区域扩张
　　　　四、经营策略
　　　　五、消费特征
　　　　六、行业热点
　　　　七、竞争格局
　　　　八、机会风险

第二章 农资连锁的定义及行业优势
　　第一节 农用物资
　　　　一、农用物资的定义
　　　　二、农用物资的需求特征
　　　　三、农业生产水平的发展扩大了农用物资的概念
　　第二节 关于连锁经营模式
　　　　一、连锁经营的主要类型
　　　　　　1. 直营连锁
　　　　　　2. 特许（加盟）连锁
　　　　　　3. 自由连锁
　　　　二、连锁经营的基本特征
　　第三节 农资连锁的含义及行业特性
　　　　一、农资连锁的含义
　　　　二、农资连锁的行业特性
　　　　　　1. 农资流通业是投入大、利润小的行业
　　　　　　2. 直接服务于低收入群体农民
　　　　　　3. 关系营销很重要
　　　　　　4. 对农资用品的品质要求非常高
　　　　　　5. 稳定的、具有竞争优势的货源是开展农资连锁经营的基本条件
　　　　　　6. 农资商品销售季节性强
　　第四节 农资连锁模式的优势
　　　　一、有助于增强社会认知度
　　　　二、利于生产与市场的对接，减少流通环节
　　　　三、利于控制渠道、保证产品质量
　　　　四、实现规模经济效益的一种现代商品流通方式

第三章 中国农资连锁内外部发展环境分析
　　第一节 中国农资连锁政策环境分析
　　　　一、农业地位重要，农资市场需求巨大
　　　　二、农村市场体系建设“十一五＂规划
　　　　三、农业部出台政策引导和推动农产品和农资连锁经营
　　　　四、三部门联合发布《关于推进农资连锁经营发展的意见》
　　　　五、商务部开展“万村千乡市场工程”建设
　　　　六、各地政府财政加大对农资连锁的支持力度
　　第二节 中国农资连锁行业经济环境分析
　　　　一、2008年中国经济增长趋缓，政府出台十项刺激措施
　　　　二、2004-2008年中国农村居民收支增长分析
　　　　三、服务领域全面对外开放
　　　　四、油价上涨、CPI指数上涨带动全面物价上涨
　　　　五、2005-2008年中国农业经济发展状况
　　第三节 中国农资连锁行业社会环境分析
　　　　一、政府强力推进新农村建设
　　　　二、农民增产增收成为农村发展的重中之重
　　　　三、农民深受假冒伪劣农资伤害
　　　　四、农资价格上升打压农民积极性，政府强力调控价格
　　　　五、农村环境污染问题严重
　　第四节 中国农资连锁行业资本市场环境分析
　　　　一、政府加大农资领域的补贴
　　　　二、2008年全球资本市场引领下，中国证券市场一泻千里
　　　　三、2006-2008年中国VC/PE在农业领域的投资状况
　　　　四、政府着力结局中小企业融资困难问题
　　　　五、农村金融基本处于拓荒阶段
　　　　六、金融机构加强对农业的信贷支持
　　第五节 中国农资连锁行业发展的产业环境
　　　　一、2004-2008年中国农药产业的发展情况
　　　　　　1. 农药行业高风险、高投入和周期长的特点
　　　　　　2. 农业产业进入退出壁垒进一步提高
　　　　　　3. 农药产量逐年递增，行业迎来高速增长期
　　　　　　4. 2005-2008年农药业经济运行规模及效益分析
　　　　　　5. 农药产品的流通体制现状及趋势
　　　　　　6. 2009-2012年中国农药市场预测分析
　　　　二、2004-2008年中国化肥产业的发展情况
　　　　三、2004-2008年中国种子产业的发展情况
　　　　四、2004-2008年中国农膜产业的发展情况
　　　　五、2004-2008年中国农机产业的发展情况
　　　　六、总结：农资连锁发展的产业环境

第四章 中国农资连锁行业现状及发展趋势
　　第一节 中国农资连锁市场发展现状分析
　　　　一、中国农资流通业态的改革变化
　　　　二、中国农资连锁市场的发展概述
　　　　三、2005-2012年中国农资市场规模预测
　　　　四、2005-2012年中国农资连锁市场规模预测
　　　　五、连锁业态成为农资市场上的生力军
　　　　六、农资连锁的划时代意义
　　第二节 中国农资连锁市场发展特征
　　　　一、农资连锁蓬勃发展
　　　　二、政府积极推动和规范农资连锁
　　　　三、产业资本介入农资连锁
　　　　四、国内农资连锁企业的经营模式尚在探索之中
　　　　五、农资连锁配送理论还处于探索阶段
　　　　六、三大因素困扰农资连锁网络建设
　　　　　　1. 资金问题
　　　　　　2. 资源问题
　　　　　　3. 加盟体系的忠诚度与稳定性
　　第三节 中国农资连锁市场中存在的主要问题
　　　　一、连锁经营业态常常伴临的两个瓶颈问题
　　　　二、对农资连锁经营存在误区，忽视了农资市场的特殊性
　　　　三、管理水平和人员素质不高，对加盟店的控制力不够
　　　　四、国家对农资连锁的扶持资金少，有些优惠政策落实不到位
　　　　五、农民对产品质量识别的能力较差
　　　　六、缺乏合理的行业布局规划，行业存在过度竞争
　　　　七、经营主体良莠不齐，假冒伪劣农资产品横行
　　　　八、地方行政保护严重制约了连锁配送体系的充分扩张
　　　　九、市场监管中存在多头管理和重复检查
　　第四节 中国农资连锁行业竞争格局演变
　　　　一、竞争格局概述
　　　　二、竞争主体分析
　　　　三、区域分布特征
　　　　四、竞争行为分析
　　　　五、竞争格局演变趋势
　　第五节 中国农资连锁行业发展趋势分析
　　　　一、农资连锁体制不断完善、机制不断活化
　　　　二、农资连锁业态份额不断扩大、实力不断增强
　　　　三、塑造连锁服务品牌已经成为连锁经营者倾力的焦点
　　　　四、注重质量信息服务和农化技术服务

第五章 中国农资连锁细分市场现状与发展趋势
　　第一节 概述
　　第二节 邮政农资连锁
　　　　一、经营主体分析
　　　　二、2005-2008年邮政农资连锁发展概述
　　　　三、2005-2008年邮政农资连锁行业发展规模
　　　　四、邮政农资连锁店的共同特征
　　　　　　1. 农资连锁店都是由加盟构成
　　　　　　2. 统一标准挂牌经营
　　　　　　3. 邮政保证质量、统一标价
　　　　五、2005-2008年邮政农资连锁的市场竞争分析
　　　　六、邮政农资连锁行业发展中存在的主要问题
　　　　　　1. 定位太高，市场调查不够
　　　　　　2. 连锁建立时间短，品种少，配送率不高
　　　　　　3. 农业技术力量不足
　　　　　　4. 基层管理力量薄弱
　　　　　　5. 灵活性和主动性不足
　　　　七、邮政农资连锁的市场竞争力分析（SWOT分析）
　　　　八、给出的发展建议
　　第三节 生产企业农资连锁
　　　　一、经营主体分析
　　　　二、2005-2008年生产企业农资连锁发展概述
　　　　三、2005-2008年生产企业农资连锁行业发展规模
　　　　四、生产企业农资连锁店的特质——以直营为主
　　　　五、2005-2008年生产企业农资连锁的市场竞争分析
　　　　六、生产企业农资连锁行业发展中存在的主要问题
　　　　　　1. 企业资金缺口大影响连锁体系推进
　　　　　　2. 直销人员经验不足
　　　　　　3. 服务意识不足、经营理念不先进
　　　　　　4. 布局“有线无面”，缺乏对一个区域的辐射
　　　　　　5. 产品组合难度大
　　　　七、生产企业农资连锁的市场竞争力分析（SWOT分析）
　　　　八、给出的发展建议
　　第四节 流通企业商农资连锁
　　　　一、经营主体分析
　　　　二、2005-2008年流通企业农资连锁发展概述
　　　　三、2005-2008年流通企业农资连锁行业发展规模
　　　　四、2005-2008年流通企业农资连锁的市场竞争分析
　　　　五、流通企业农资连锁店的特质——用合同控制终端
　　　　六、流通企业农资连锁行业发展中存在的主要问题
　　　　七、流通企业农资连锁的市场竞争力分析（SWOT分析）
　　　　八、给出的发展建议
　　第五节 中华全国供销合作总社系统
　　　　一、经营主体分析
　　　　二、2005-2008年农资连锁发展概述
　　　　三、2005-2008年农资连锁行业发展规模
　　　　四、2005-2008年农资连锁的市场竞争分析
　　　　五、农资连锁店的特质——政府行为
　　　　六、农资连锁行业发展中存在的主要问题
　　　　七、农资连锁的市场竞争力分析（SWOT分析）
　　　　八、给出的发展建议
　　第六节 对比与总结

第六章 中国农资连锁区域市场现状与发展趋势分析
　　第一节 华北地区
　　　　一、发展环境分析
　　　　二、市场发展概述
　　　　三、2005-2012年地区市场规模统计及预测
　　　　四、发展特征及存在的主要问题
　　　　五、华北市场发展趋势分析
　　　　六、华北市场发展前景分析
　　　　七、建议
　　第二节 东北地区
　　第三节 华东地区
　　第四节 华中地区
　　第五节 西部地区
　　第六节 华南地区
　　第七节 地区对比与总结

第七章 中国农资连锁企业主体竞争力分析
　　第一节 金色谷
　　　　一、公司概况
　　　　二、2005-2008年公司营业规模
　　　　三、经营模式
　　　　四、2005-2008年公司经营效益
　　　　五、市场运作策略4P分析
　　　　六、发展战略分析
　　　　七、资本运作分析
　　　　八、市场竞争力分析（SWOT分析）
　　　　九、战略建议
　　第二节 中农
　　第三节 中化化肥
　　第四节 辉隆
　　第五节 惠多利
　　第六节 红太阳
　　第七节 德地得
　　第八节 亨通

第八章 中国农资连锁市场消费者需求特征及趋势分析
　　第一节 中国农资连锁市场消费者需求变量分析
　　　　一、人口统计变量分析
　　　　二、地理变量分析
　　　　三、心理变量分析
　　　　四、行为变量分析
　　第二节 中国农资连锁市场消费者需求特征分析
　　　　一、消费产品偏好
　　　　二、消费品牌偏好
　　　　三、消费渠道偏好
　　　　四、消费环境偏好
　　　　五、消费影响因素

第九章 中国农资连锁市场机会与风险分析
　　第一节 中国农资连锁市场投资机会分析
　　第二节 中国农资连锁市场投资风险分析
　　　　一、资金链风险
　　　　二、市场风险
　　　　三、政策风险
　　　　四、区域风险
　　　　五、品牌风险
　　　　六、管理风险

第十章 中国农资连锁市场研究成果及战略建议
　　第一节 中国农资连锁市场研究成果
　　第二节 中智:林:－中国农资连锁市场战略建议
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