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二、内容简介
　　家纺连锁是通过连锁经营模式销售床上用品、窗帘、毛巾等家居纺织品的商业形态。近年来，随着消费升级和品牌意识的提高，家纺连锁市场得到了快速发展。市场上的家纺连锁品牌众多，产品种类丰富，设计风格多样，能够满足不同消费者的需求。家纺连锁企业通过规模化经营和品牌建设，提升了市场竞争力和品牌影响力。
　　未来，家纺连锁的发展将更加注重品牌建设和个性化服务。随着消费者对品质和品牌的重视，家纺连锁企业将通过提升产品质量和服务水平，增强品牌忠诚度。同时，智能化和数字化技术的应用将使家纺连锁企业能够更好地了解消费者需求，提供个性化的产品和服务。此外，随着电商和全渠道营销的发展，家纺连锁的市场覆盖面将进一步扩大，市场竞争也将更加激烈。
　　中国家纺市场流通渠道处于混沌未开时期，呈现百舸争流态势。
　　伴随着中国经济在三十年的快速发展和房地产市场的蓬勃发展，居民生活水平和对生活品质的追求日益旺盛，家纺行业的发展日新月异，形成了产业集群，截至2007年，家纺行业共有以床品、布艺、绣品、毛巾、植绒、毯类等为特色产品的15个产业集群。如：江苏通州市、海门市三星镇、浙江余杭、萧山、海宁、浦江、嘉兴油车港镇、桐乡大麻镇、山东文登市等。在未来10年中，家纺消费市场每年的增长率将不会低于20%，而人均消费每增加一个百分点，每年新增加的需求就是300多亿元。一项调查数据显示，到2010年，仅北京家纺用品消费额将达到100亿元。
　　目前家纺市场的流通渠道主要有：布艺城、百货商场、连锁超市、连锁家居、家纺连锁这几种形式，各渠道在市场上的定位大不相同，布艺城定位低端群体，产品大多属于加工粗糙、质量低下、价格低廉，已经不再适应现代消费需求；百货商场、连锁超市的家纺产品展示面积较小、选择性不高，产品档次有所提高，但总体仍然处于中、低层次；连锁家居是目前最为盛行的一种家纺销售形式，但也面临着展示面积不足，专业性能不高等问题。至于家纺专卖（包括专柜、专卖店、特许加盟、特通渠道等）在中国还处于起步阶段，绝大多数的家纺连锁都有厂商背景，通过连锁加盟等方式进行销售服务网络的提升与优化，对市场的掌控力、服务力、引导力、产品整合能力、物流配送能力和对整个产业的整合能力都由于厂商背景而处于未开发阶段。
　　基于我们研究小组对家纺连锁市场的长期关注和深入了解，推出了家纺连锁市场研究报告，本报告从家纺连锁行业的发展环境（包括经济环境、社会环境、政策环境、消费者环境等）多方面多角度地分析家纺连锁市场发展现状、趋势及相关领先企业的分析。在市场和行业分析的基础上，我们提供了详细、深入的著名的国内外家纺连锁的领先企业分析，同市面上其他产品相比，我们突出的地方是我们的分析内容，和报告严谨的逻辑思路，为您深入了解中国家纺连锁市场提供最富价值的DHD研究成果及战略建议。
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　　　　一、中国家纺市场渠道的发展阶段
　　　　二、中国家纺市场渠道的变革状况
　　　　三、各类销售渠道的市场定位对比
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　　第二节 家纺连锁品牌竞争现状
　　　　一、主要家纺连锁的品牌定位分析
　　　　二、主要家纺连锁的市场定位分析
　　　　三、主要家纺连锁的总部支持服务分析
　　　　四、主要家纺连锁的连锁规模对比分析
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　　　　二、2005-2008年公司经营规模和经营效益
　　　　三、市场运营现状
　　　　四、公司运营模式分析
　　　　五、公司核心竞争力SWOT分析
　　　　六、公司发展战略分析
　　　　七、公司市场策略分析
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第九章 中国家纺市场消费者需求特征及趋势分析
　　第一节 中国家纺市场消费者需求变量分析
　　　　一、人口统计变量分析
　　　　二、地理变量分析
　　　　三、心理变量分析
　　　　四、行为变量分析
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　　　　三、消费渠道偏好
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第十章 中国家纺连锁市场投资优劣势分析
　　第一节 市场投资优势
　　第二节 市场投资劣势
　　第三节 市场投资机会
　　第四节 市场投资风险

第十一章 中国家纺连锁市场风险分析
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　　第三节 管理风险
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　　第一节 中国家纺连锁市场研究成果
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