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二、内容简介
　　中国建材连锁市场前景可观，市场为外资掌控
　　中国建材销售渠道目前来看仍然以传统的建材批发零售市场以及建材城为主，建材连锁这一新业态的前景十分可观，无论在建材供应商中的影响力、建材消费者的影响力都显著提高，这种业态发展顺应了中国人民生活水平的提高，对家庭装修材料的需求也从以价格为主，转向质量、健康、服务、价格等因素并举的发展趋势，尤其是在上海、北京等发达大城市。家居建材超市恰好能够同时满足消费者在上述诸多方面的需求。
　　中国建材市场的现状及美好前景已经吸引了全球范围内资本及建材连锁巨头，在中国第一家建材连锁集团家世界成立后的两年，全球建材连锁巨头如美国家得宝、美国劳氏、英国百安居、法国乐华梅兰、德国欧倍德等都相继进入中国市场。同时中国国内也涌现了一批建材连锁企业，然而在同外资的竞争过程中，并没有很好地利用熟悉当地市场的优势，做出有中国特色的建材连锁模式，优秀的比如天津家世界、东方集团下属的东方家园相继被外资收购。资金实力成为制约本土建材连锁的重要原因，资金的缺乏迫使中资企业在培养人才，挖人，开店，开配送中心、店面装修、运营模式重塑、扩张速度上都难以同建材连锁外资企业相抗衡。
　　基于我们研究小组对建材连锁行业的长期关注和深入了解，推出了建材连锁行业投融资与并购研究报告，本报告从全球建材连锁行业的发展环境（包括经济环境、社会环境、政策环境、消费者环境等）多方面多角度地分析全球范围内的建材连锁行业投融资与并购现状、趋势及相关案例剖析。在全球建材连锁行业投融资与并购现状及趋势的全球视角下，我们研究小组着重分析了中国建材连锁行业供需形势、行业竞争格局及趋势，建材连锁行业的投融资与并购现状、特征、趋势及相关案例。同市面上其他产品相比，我们突出的地方是我们的分析内容，和报告严谨的逻辑思路，为您深入了解建材连锁行业投融资与并购提供最富价值的DHD研究成果及战略建议。

第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　　　一、行业背景
　　　　　　1. 产业定义
　　　　　　2. 产业分类
　　　　　　3. 产业发展历程
　　　　　　4. 产业价值链构成
　　　　二、市场背景
　　　　　　1. 市场特点
　　　　　　2. 市场投融资热点
　　　　三、地质战略背景
　　　　　　1. 地质条件
　　　　　　2. 地质战略
　　　　四、政策背景
　　　　　　1. 政策背景解读
　　　　　　2. 政策变化趋势分析
　　第二节 研究内容
　　　　一、分析内容
　　　　二、分析要点
　　　　三、数据来源
　　第三节 研究方法
　　　　一、方法特征
　　　　二、应用指标
　　　　三、应用原理
　　第四节 研究结论
　　　　一、市场环境
　　　　二、商业模式
　　　　三、区域扩张
　　　　四、标准化管理
　　　　五、消费特征
　　　　六、行业热点
　　　　七、企业动态
　　　　八、投融资
　　　　九、机会风险

第二章 全球建材连锁行业现状及发展趋势分析
　　第一节 全球建材连锁行业发展环境PEST分析
　　　　一、2004-2008年全球经济发展概述
　　　　二、2004-2008年主要经济体经济发展概述
　　　　三、在金融危机的影响下，金砖四国的金字招牌不再
　　　　四、经济全球化进程加快
　　　　五、经济全球化背景下的城市化
　　第二节 全球建材市场现状及发展趋势
　　　　一、2005－2012年全球建材市场规模预测
　　　　二、新型高科技建材产品日益受市场欢迎
　　　　三、全球建材市场走向一体化
　　　　四、全球建材市场受经济影响需求不振
　　第三节 全球建材连锁行业发展现状
　　　　一、全球建材连锁行业规模分析
　　　　二、全球建材连锁行业集中度分析
　　　　三、全球建材连锁行业盈利模式分析
　　　　四、全球建材连锁行业盈利能力分析
　　第四节 全球建材连锁行业竞争格局分析
　　　　一、发达国家建材连锁竞争格局
　　　　二、建材连锁行业规模优势将日益明显
　　　　三、建材连锁公司的规模扩张趋势暂缓
　　　　四、国际建材超市不断转变经营模式
　　第五节 全球建材连锁行业发展趋势分析
　　　　一、跨国公司向全球扩张
　　　　二、建材连锁行业竞争呈现有序竞争格局
　　　　三、国际整合的趋势会越来越明显
　　　　四、电子商务和Catalogshop逐渐盛行
　　　　五、运营模式日渐细分

第三章 主要国家建材连锁业投融资与并购现状及趋势
　　第一节 美国建材连锁行业投融资与并购分析
　　　　一、美国建材连锁行业发展环境PEST分析
　　　　　　1. 2005－2010年美国经济增长分析
　　　　　　2. 2005－2010年美国居民收支增长分析
　　　　　　3. 2005－2010年美国人口人文统计
　　　　　　4. 美国电子商务2005-2010年发展趋势
　　　　　　5. 美国建筑节能政策
　　　　　　6. 美国建材环保政策
　　　　二、美国建材连锁行业地质战略格局分析
　　　　　　1. 2005－2010年美国地产市场供求分析
　　　　　　2. 美国建材经销渠道分析（建材超市、建筑商、代理商等）
　　　　　　3. 2005－2012年美国建材市场供求规模预测分析
　　　　　　4. 2005－2008年美国建材市场价格分析
　　　　三、美国建材连锁行业现状及特征分析
　　　　　　1. 主要进货渠道
　　　　　　2. 销售价格对比
　　　　　　3. 主要销售方式
　　　　　　4. 建材连锁经营产品结构
　　　　四、美国建材连锁行业竞争格局分析
　　　　　　1. 美国建材连锁店铺数量
　　　　　　2. 2005－2008年家得宝经营规模和效益分析
　　　　　　3. 2005－2008年美国LOWS（劳氏）经营规模和效益分析
　　　　五、美国建材连锁行业进军海外市场现状及趋势
　　　　六、美国建材连锁行业投融资与并购现状及趋势
　　第二节 德国建材连锁行业投融资与并购分析
　　第三节 英国建材连锁行业投融资与并购分析
　　第四节 俄罗斯建材连锁行业投融资与并购分析
　　第五节 法国建材连锁行业投融资与并购分析
　　第六节 韩国建材连锁行业投融资与并购分析
　　第七节 印度建材连锁行业投融资与并购分析

第四章 中国建材连锁行业发展环境分析
　　第一节 中国建材连锁行业经济发展环境分析
　　　　一、2005-2008年国民经济发展分析
　　　　二、2005-2008年中国经济结构分析
　　　　三、2005-2008年中国电子商务发展现状及趋势预测
　　　　四、2008年CPI指数上升，人工和租金成本攀升
　　　　五、2005－2008年中国居民收支水平分析
　　第二节 中国建材连锁行业社会环境分析
　　　　一、2005－2008年中国人口人文统计
　　　　二、2005－2008年中国城市化进程分析
　　　　三、大中城市居民品牌消费意识加强
　　　　四、建材团购比重增大
　　　　五、消费者环保意识增强
　　第三节 中国建材连锁行业政策环境分析
　　　　一、建材市场发展的指导性政策（《十一五发展规划》、《装饰装修行业ISO14025国际标准（Ⅲ型）环境声明导则》、《全国建材市场规范化管理办法》、国家工商总局发布《建材买卖合同》、建材市场管理法规；国家对劣质建材保持高压态势）
　　　　二、商贸流通领域的法律体系（《直营管理条件》、《商业特许经营管理条例》、《城市商业网点管理条例》、《外资投资商业领域管理办法》、《城市商业网点管理条例》）
　　　　三、商贸流通领域的指导性政策
　　　　　　1. 宏观层面政策（2004年以来出台《流通业发展改革纲要》、《商品市场体系建设纲要》等指导性文件；2005年《国务院关于促进流通业发展的若干意见》）
　　　　　　2. 中观层面政策（《关于促进连锁经营发展若干意见的通知》（2002年）、《关于促进我国现代物流业发展意见的通知》（2004年）、2005年商务部与国家开发银行协定有关流通企业融资政策、
　　　　　　3. 微观层面政策（商务部2004年《关于做好地级市商业网点规划工作的通知》、《城市商业网点规划编制规范》、《超市经营环境标准》；2006年以来支持流通企业品牌建设）
　　　　四、《装饰装修行业ISO14025国际标准（Ⅲ型）环境声明导则》
　　　　五、国家对劣质建材保持高压态势
　　　　六、全国建材市场规范化管理办法
　　　　七、国家工商总局发布的《建材买卖合同》
　　第四节 中国建材连锁超市资本市场环境研究
　　　　一、中国建材市场产业资本市场分布现状
　　　　二、中国建材连锁企业资本市场的投融资进入与退出渠道
　　　　三、2008年各大主要资本市场的发展概况
　　　　四、2008年中国建材连锁上市公司资本市场运营现状
　　　　五、观点：2008年资本市场环境对建材连锁企业的影响

第五章 中国建材连锁行业现状及发展趋势分析
　　第一节 中国建材连锁行业运营模式发展分析
　　　　一、建材家居仓储式超市
　　　　二、类别齐全的家居MALL
　　　　三、一站式采购
　　　　四、一站式购齐+接力式导购
　　第二节 中国建材连锁行业发展现状分析
　　　　一、建材连锁行业的发展阶段
　　　　二、建材连锁行业的投资现状分析
　　　　三、连锁业在中国建材零售市场影响力攀升
　　　　四、产业链整合加速
　　　　五、建材连锁行业的运营模式进一步细分
　　第三节 中国建材连锁行业发展特征分析
　　　　一、建材连锁行业继续规模化扩张
　　　　二、建材连锁业纷纷与一流品牌深度合作
　　　　三、建材连锁业与地产开发商共同完善商业模式
　　　　四、建材超市的规模效应尚未形成，大多数超市处于亏损状态
　　　　五、规模化采购和低价销售的优势短期内难以发挥
　　　　六、家装销售与团购比重增大
　　第四节 中国建材连锁行业供求格局分析
　　　　一、中国建材连锁行业投资现状
　　　　　　1. 建材连锁行业的规模经济特性
　　　　　　2. 建材连锁转向开发二三线城市
　　　　二、中国建材连锁行业市场规模
　　　　　　1. 2005－2008年中国建材连锁行业市场规模统计
　　　　　　2. 2009－2012年中国建材连锁行业市场规模预测
　　　　　　3. 2007－2008年中国建材连锁市场需求特性及结构分析
　　第五节 中国建材连锁行业竞争格局分析
　　　　一、中国建材连锁行业竞争格局
　　　　　　1. 建材零售市场仍以传统批零市场为主
　　　　　　2. 建材连锁业态在大城市逐步占据优势
　　　　　　3. 外资建材连锁企业在华发展规模现状
　　　　　　4. 中资建材连锁企业在华发展规模现状
　　　　二、外资建材连锁企业竞争力SWOT分析
　　　　三、中资建材连锁企业竞争力SWOT分析
　　第六节 中国建材连锁行业竞争行为
　　　　一、店面数量及规模
　　　　二、产品竞争
　　　　三、价格促销
　　　　四、服务方式
　　　　五、物流竞争
　　　　六、营销手段
　　第七节 中国建材连锁行业存在问题与发展趋势
　　　　一、中国建材连锁行业存在的问题
　　　　　　1. 快速扩张，相关支持体系建设不足
　　　　　　2. 运营成本高启
　　　　　　3. 物流体系不健全
　　　　　　4. 建材连锁盈利能力低
　　　　二、中国建材连锁行业发展趋势
　　　　　　1. 外资建材连锁企业加快进入中国市场步伐
　　　　　　2. 连锁超市成为市场先导业态
　　　　　　3. 建材连锁企业的联盟方式多元化

第六章 中国建材连锁行业投融资与并购现状与趋势分析
　　第一节 中国建材连锁行业投融资与并购背景分析
　　　　一、建材市场发展程度区域差异大
　　　　二、中国房地产市场遭遇发展困境
　　　　三、二三线城市和经济发达城镇的建材需求强劲
　　　　四、建材超市选址日益困难
　　第二节 中国建材连锁行业投融资与并购动因分析
　　　　一、提高市场占有率
　　　　二、抢占优质商业区域
　　　　三、外资进入中国市场
　　　　四、进入区域市场
　　第三节 中国建材连锁行业投融资与并购案例比较
　　　　一、横向投融资与并购案例分析
　　　　二、纵向投融资与并购案例分析
　　　　三、跨行业投融资与并购案例分析

第七章 中国建材连锁行业投融资与并购的地质战略分析
　　第一节 华东地区建材连锁行业投融资与并购分析
　　　　一、建材连锁行业发展环境PEST分析
　　　　二、2005-2010年建材市场规模分析
　　　　三、重点城市建材连锁行业现状及格局
　　　　四、2005－2007年建材竞争格局分析
　　　　五、地区投融资与并购现状及趋势分析
　　第二节 华北地区建材连锁行业投融资与并购分析
　　第三节 东北地区建材连锁行业投融资与并购分析
　　第四节 华南地区建材连锁行业投融资与并购分析
　　第五节 华中地区建材连锁行业投融资与并购分析
　　第六节 西部地区建材连锁行业投融资与并购分析

第八章 国际资本在建材连锁行业投融资与并购案例分析
　　第一节 国际资本在建材连锁行业投融资与并购案例综述
　　第二节 典型案例分析
　　　　一、英国翠丰集团收购欧倍德在华业务
　　　　　　1. 双方业务模块BCG模型
　　　　　　2. 双方合并前发展优劣势SWOT分析
　　　　　　3. 双方投融资与并购动因与价值分析
　　　　　　4. 投融资与并购过程及成果分析
　　　　　　5. 投融资与并购经验及启示分析
　　　　二、家得宝要约收购普通股
　　　　三、家得宝收购Hughes Supply
　　　　四、家得宝收购墨西哥Home Mart

第九章 中国建材连锁行业投融资与并购案例分析
　　第一节 中国建材连锁行业投融资与并购案例综述
　　第二节 典型案例分析
　　　　一、家得宝收购家世界
　　　　　　1. 双方业务模块BCG模型
　　　　　　2. 双方合并前发展优劣势SWOT分析
　　　　　　3. 双方投融资与并购动因与价值分析
　　　　　　4. 投融资与并购过程及成果分析
　　　　　　5. 投融资与并购经验及启示分析
　　　　二、百安居收购普尔斯马特五家商场
　　　　三、欧洲瑞寰基金收购东方家园
　　　　四、居然之家收购众维家居
　　　　五、东方集团上市融资

第十章 建材连锁行业国际主体企业投融资与并购趋势
　　第一节 家得宝
　　　　一、公司的全球业务概况
　　　　二、2005-2008年经营规模分析
　　　　三、2005-2008年公司经营效益
　　　　四、2005-2008年公司在华业务发展现状
　　　　五、公司竞争策略分析
　　　　六、公司竞争优劣势SWOT分析
　　　　七、公司发展战略分析
　　第二节 百安居
　　第三节 欧倍德
　　第四节 美国劳氏
　　第五节 乐华梅兰

第十一章 建材连锁行业国内主体企业投融资与并购趋势
　　第一节 东方家园
　　　　一、公司概况
　　　　二、2005-2008年经营规模分析
　　　　三、2004-2008年公司经营效益
　　　　四、公司业务模块分析（波士顿矩阵）
　　　　五、公司综合竞争力SWOT分析
　　　　六、公司发展战略
　　　　七、公司竞争策略趋势
　　第二节 好美家
　　第三节 新家园
　　第四节 华美乐
　　第五节 靓家居
　　第六节 喜盈门

第十二章 中国建材连锁行业投融资与并购风险
　　第一节 市场风险
　　第二节 政策风险
　　第三节 管理风险
　　第四节 区域经济风险
　　第五节 供应商风险

第十三章 中国建材连锁行业投融资与并购研究成果及建议
　　第一节 中国建材连锁行业投融资与并购研究成果
　　第二节 (中智-林)中国建材连锁行业投融资与并购战略建议
略……
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