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二、内容简介
　　房地产中介连锁机构作为房地产交易的重要参与者，近年来借助互联网技术实现了业务模式的创新。线上平台的建立，不仅简化了房屋买卖流程，还提供了更广泛的房源信息和透明的价格比较。同时，大数据分析和人工智能的应用，使中介服务更加精准和高效，能够根据客户需求快速匹配合适的房源。
　　未来，房地产中介连锁将更加注重数字化转型和客户体验。市场调研网认为，通过区块链技术，构建更加安全和透明的交易环境，增强买卖双方的信任。同时，虚拟现实（VR）和增强现实（AR）技术将为客户提供沉浸式的看房体验，无需实地考察即可全面了解房产细节。此外，中介连锁机构还将强化社区服务，提供包括贷款、装修、搬家等一系列增值服务，构建全方位的房地产生态链。
　　随着中国房地产市场的改革，房地产市场成交量不断攀升，而房地产中介行业也得到了快速的发展。不过政策市特征非常明显的房地产市场，在中国宏观调控政策的实施力度加强的大背景下，房地产市场在2007年和2008年终于进入了动荡期，传统的金九银十效应日渐黯淡，各大开发商在苦撑之后终于选择了降价来促进市场交易、回流资金。
　　房地产中介连锁发展迅猛，行业进入整合阶段。在中介经营体制发展比较充分的地区和国家，大部分的房地产交易都是通过中介完成。相对而言，国内中介仅有 10 多年的发展历程，成绩和差距同时存在。房地产市场的日益规范，法规的健全，分工的细化，行业准入门槛的提高，信息技术的增强，在大环境的作用下连锁经营成为房地产中介发展的主流态势。中国发达的沿海地区，房地产中介市场已开始走向成熟，各地的房地产中介直营连锁品牌为了占领市场，取得竞争优势，也开始采取特许经营的方式进行扩张，连锁中介机构逐步通过专业化、规模化、品牌化等发展策略来建立自己的竞争优势，如21世纪不动产、中大恒基、中原物业、上房金丰易居、我爱我家、智恒等，房地产中介特许经营的热潮开始形成。
　　《2008-2009年中国房地产中介连锁行业市场深度分析及战略咨询研究报告》从房地产中介连锁行业的发展环境（包括经济环境、社会环境、政策环境、消费者环境等）多方面、多角度地分析了房地产中介连锁市场发展现状、趋势、前景及典型连锁机构。我们考虑到中国经济的地区差异性、消费习惯的差异性，对重点城市市场、细分业态进行了研究，同时在报告分析过程中，结合实际情况，通过对比的分析方法，深入研究中国房地产中介连锁机构的运营区别。在以上分析基础之上，我们提供了DHD独家研究成果及战略建议。

第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　　　一、房地产中介经纪行为法律日渐规范
　　　　二、房地产中介市场细分化
　　　　三、房地产中介行业运营日益规范
　　　　四、房地产中介连锁企业管理规范化
　　第二节 研究内容
　　　　一、研究对象分布
　　　　二、研究区域分布
　　　　三、研究内容及要点
　　第三节 研究方法
　　　　一、数据说明
　　　　二、方法特征
　　　　三、应用指标
　　　　四、应用原理
　　第四节 研究结论
　　　　一、连锁经营
　　　　二、商业模式
　　　　三、服务种类
　　　　四、营销整合
　　　　五、消费特征
　　　　六、市场热点
　　　　七、企业动态
　　　　八、风投融资
　　　　九、机会风险

第二章 国际房地产中介连锁行业现状及发展趋势
　　第一节 美国房地产中介连锁
　　　　一、美国房地产中介连锁行业内外部环境分析
　　　　二、2005-2008年美国房地产市场规模现状及趋势
　　　　三、美国房地产中介的地产代理制度
　　　　四、美国房地产中介的房源共享系统
　　　　五、美国房地产中介连锁的竞争格局
　　　　六、美国房地产中介连锁的发展趋势
　　第二节 英国房地产中介连锁
　　第三节 德国房地产中介连锁
　　第四节 新加坡房地产中介连锁
　　第五节 中国香港房地产中介连锁

第三章 中国房地产中介连锁内外部发展环境研究
　　第一节 中国房地产中介连锁政策环境研究
　　　　一、政策环境综述
　　　　二、政府加强对房地产中介行业政策管制
　　　　三、房地产经纪执业规则
　　　　四、关于加强房地产经纪管理规范交易结算资金账户管理有关问题的通知
　　　　五、商业特许经营管理条例
　　　　七、观点：政策环境对房地产中介连锁行业的影响
　　第二节 中国房地产中介连锁经济环境研究
　　　　一、2008年中国经济整体综述及地区对比
　　　　二、2008年开始中国经济增长速度下行趋势明显
　　　　三、2007-2008年中国房地产一级市场供需现状
　　　　四、2007-2008年中国房地产二级市场供需现状
　　　　五、2007-2008年中国房地产三级市场供需现状
　　　　六、观点：经济环境对房地产中介连锁行业的影响
　　第三节 中国房地产中介连锁社会环境研究
　　　　一、中国房地产中介存在广泛的不规范乃至违法经营行为
　　　　二、社会对房地产中介存在严重的不信任
　　　　三、房地产中介诚信现状及思考
　　　　四、观点：社会环境对房地产中介连锁行业的影响
　　第四节 中国房地产中介资本市场环境研究
　　　　一、次贷危机和人民币汇率影响房地产中介的融资能力
　　　　二、2007-2008年中国房地产信托市场发展现状
　　　　三、房地产中介企业资本市场的投融资进入与退出渠道
　　　　四、2008年各大主要资本市场的发展概况
　　　　五、观点：2008年资本市场环境对房地产中介连锁企业的影响

第四章 中国房地产中介连锁市场现状及发展趋势研究
　　第一节 中国房地产中介连锁市场发展特征研究
　　　　一、行业准入门槛不断提高
　　　　二、行业监管体制尚不完善
　　　　三、行业出现线上线下结合模式
　　　　四、大型连锁机构逐步占据市场领先地位
　　　　五、马太效应显现，房地产中介洗牌加剧
　　　　六、人才流动性过大
　　第二节 中国房地产中介连锁市场规模现状研究
　　　　一、房地产中介连锁行业盈利现状分析
　　　　二、房地产中介连锁行业商业模式分析
　　　　三、房地产中介连锁行业经营范围分析
　　　　四、2005-2010年中国房地产中介市场规模预测
　　　　五、2005-2008年中国房地产中介发展规模现状
　　第三节 中国房地产中介连锁市场竞争格局研究
　　　　一、国际房地产中介进入中国市场
　　　　二、2005-2008年主要房地产中介连锁企业数量及门店数量
　　　　三、主要房地产中介连锁品牌及发展现状
　　　　四、房地产中介大鱼吃小鱼，整合加剧
　　　　五、连锁机构占据市场交易大部分份额
　　　　六、主流交易转变使中介调整布局
　　第四节 中国房地产中介连锁行业中存在的主要问题
　　　　一、诚信问题
　　　　二、经营模式不规范
　　　　三、管理人员及经纪人员素质偏低
　　　　四、缺乏客户服务及管理意识
　　　　五、市场短期行为多，缺乏长远眼光
　　　　六、资金和品牌的缺乏
　　第五节 中国房地产中介连锁市场发展趋势研究
　　　　一、对房地产中介连锁市场发展的有利因素分析
　　　　二、对房地产中介连锁市场发展的不利因素分析
　　　　三、连锁经营成为房地产中介的行业趋势
　　　　四、直营方式成为房地产中介连锁的趋势
　　　　五、恶性扩张必然随着市场转冷面临店面收缩的境地

第五章 中国重点城市房地产中介连锁市场与竞争研究
　　第一节 北京
　　　　一、房地产市场内外部发展环境分析
　　　　二、2005-2008年房地产交易市场规模现状
　　　　三、2005-2010年房地产中介连锁市场规模预测
　　　　四、房地产中介连锁行业现状
　　　　五、房地产中介前景黯淡，收缩和倒闭成为必然
　　　　六、2005-2008年主要连锁品牌规模对比
　　　　七、房地产中介连锁行业发展趋势
　　　　八、典型房地产中介连锁企业竞争优劣势SWOT分析
　　第二节 上海
　　第三节 天津
　　第四节 深圳
　　第五节 成都
　　第六节 重点城市市场对比分析
　　　　一、市场发展阶段对比
　　　　二、市场规模对比
　　　　三、市场消费特性对比
　　　　四、市场消费环境对比

第六章 中国房地产中介行业投融资与并购分析
　　第一节 中国房地产中介行业投融资与并购动因
　　　　一、抢占市场份额
　　　　二、区域性扩张
　　　　三、业务拓展
　　　　四、竞争性收购
　　　　五、解决资金压力
　　第二节 中国房地产中介行业投融资与并购方式
　　　　一、股权投资
　　　　二、松散联盟
　　　　三、连锁经营
　　　　四、特许加盟
　　第三节 中国房地产中介行业投融资与并购案例
　　　　一、21世纪中国不动产收购搏邦地产
　　　　　　1、投融资主体
　　　　　　2、投融资动因
　　　　　　3、投融资过程
　　　　　　4、投融资经验及启示
　　　　　　5、点评投融资案例
　　　　二、21世纪不动产收购戴德梁行
　　　　三、21世纪中国不动产获艾威基金5200万美元的融资
　　　　四、世联地产IPO融资
　　　　五、中大恒基并购北京城建经纪

第七章 中国房地产中介连锁行业国际企业主体竞争力分析
　　第一节 21世纪不动产
　　　　一、公司简介
　　　　二、营业规模
　　　　三、经营模式及定位
　　　　四、市场运作4P分析
　　　　五、连锁品牌化运作
　　　　六、发展战略
　　　　七、竞争力SWOT分析
　　　　八、战略研究成果
　　第二节 美联物业
　　第三节 戴德梁行
　　第四节 信义房屋

第八章 中国房地产中介连锁行业国内主体企业竞争力分析
　　第一节 我爱我家
　　　　一、公司简介
　　　　二、营业规模
　　　　三、经营模式及定位
　　　　四、市场运作4P分析
　　　　五、连锁品牌化运作
　　　　六、发展战略
　　　　七、竞争力SWOT分析
　　　　八、战略研究成果
　　第二节 链家
　　第三节 中大恒基
　　第四节 中联地产
　　第五节 中原物业
　　第六节 世联地产

第九章 中国房地产中介连锁市场消费者需求特征及趋势分析
　　第一节 中国房地产中介连锁市场消费者需求变量分析
　　　　一、人口统计变量分析
　　　　二、地理变量分析
　　　　三、心理变量分析
　　　　四、行为变量分析
　　第二节 中国房地产中介连锁市场消费者需求特征分析
　　　　一、消费产品偏好
　　　　二、消费品牌偏好
　　　　三、消费渠道偏好
　　　　四、消费环境偏好
　　　　五、消费影响因素

第十章 中国房地产中介连锁行业投资机会与风险分析
　　第一节 中国房地产中介连锁行业投资优劣势研究
　　　　一、中国房地产中介连锁行业投资优势
　　　　二、中国房地产中介连锁行业投资劣势
　　　　三、中国房地产中介连锁行业投资机会
　　　　四、中国房地产中介连锁行业投资风险
　　第二节 中国房地产中介连锁行业投资风险分析
　　　　一、资金财务风险
　　　　二、选址风险
　　　　三、市场定位风险
　　　　四、管理风险
　　　　五、市场风险

第十一章 中国房地产中介连锁行业投融资战略决策建议
　　第一节 中国房地产中介连锁行业战略研究成果
　　第二节 [中-智-林-]中国房地产中介连锁行业投融资战略建议
略……
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