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二、内容简介
　　全球金融动荡与国内旅游产业转型升级两大压力之下的中国旅游产业
　　中国旅游业已经走过了30年风雨征程，从最初的创汇增收和民间外交到后来的国民经济增长点，其产业功能不断彰显，产业地位不断提升.尤其是近几年，伴随着国民经济的稳步增长，旅游产业更加展现出其依傍于经济增长的活力.
　　然而，2008年对于中国的旅游业来说似乎是利好利与利空同时并存的局面.根据统计分析，2008上半年我国旅游产业总体发展情况：入境旅游人数为6491.37万人次，同比增长2.44%。其中，入境旅游的外国人达1264.0527万人次，同比增长4.34%。全国共实现旅游外汇收入202.32亿美元，同比增长2.12%。国内旅游受灾害事件影响，我国国内旅游业快速增长的势头受到不小打击。从一季度部分省的统计数字来看，南方受雪灾影响严重的省市国内游同比增速出现不同程度的下降，而没有受影响的北方省市则保持高速增长。出境旅游则由于入境旅游和国内旅游减少的刺激反而促进了发展.2008年1至4月，除了2月份因天气恶劣影响导致到港人数同比有所下降外，其余月份仍然保持了快速增长趋势。大陆公民赴台旅游成行，而我国公民赴美旅游首发团也于6月17日顺利从北京、上海、广东三地启程。总体来说，出境旅游的市场格局保持稳定。
　　经历过2008年前两个季度国内重大事件动荡洗礼之后，中国旅游产业并未能够彻底脱离压力，高枕无忧.首先，在2008年全国旅游工作会议上，邵琪伟局长指出加快推进旅游产业转型升级是我国旅游产业发展的必然选择，是全国旅游系统当前和今后一个时期的全局性任务。我国的旅游业经过30来年左右的发展，目前正面临转型升级的需要，中国旅游产业转型升级是一个宏大的课题，是整个旅游行业所有旅游人共同面临的历史性挑战.其次，美国次贷危机不仅引发全球金融动荡，而且也开始对实体经济产生影响.随着股市暴跌和信贷收缩，投资者信心崩溃，许多发达国家和一些新兴市场国家纷纷陷入衰退，世界经济步入停滞甚至衰退的风险明显上升.邵琪伟指出，近期由美国次贷危机引发的全球金融危机，对全球旅游业的影响正在加深，对中国旅游市场的影响也正在逐次显现。当前和今后一段时间，将是旅游业最为困难的时期。金融危机进一步发展对中国旅游业将导致一系列严重影响。金融危机及其所带来的经济衰退必然会对我国入境旅游收入、旅游企业投资和国内旅游消费产生不同程度的负面影响。
　　2008年第三季度开始中国旅游业面临转型升级与金融危机噬虐的双重压力，中国旅游产业未来走势？业内企业如何着手进行战略应对？产业未来的投资走向？等等，这些问题我们将在本报告当中给予解答.基于我们研究小组对中国旅游行业的长期关注和深入了解，推出了中国旅游产业市场深度与发展战略研究报告，研究小组根据国家统计局、国家发改委、商务部、中国旅游行业协会、中国国家旅游局、中国资讯行、中国海关统计信息以及国内外相关报刊杂志公开披露的基础数据信息基础上，结合研究小组对旅游市场多年的咨询经验，全面分析了全球金融危机下世界旅游产业发展趋势，中国旅游发展的基本面因素，2008年重大事件对中国旅游产业的影响，中国旅游产业市场现状、竞争格局及发展趋势，投融资及并购现状趋势，中国旅游产业细分市场以及中国旅游产业链各环节现状趋势等，在此基础上我们分析得出了研究小组对中国旅游产业独有的研究成果和战略建议。为您深入剖析中国旅游产业提供最富价值的DHD研究成果及战略建议。

第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　第二节 研究内容
　　第三节 研究方法
　　第四节 研究结论

第二章 旅游产业概述
　　第一节 旅游产业界定
　　第二节 传统旅游业
　　第三节 现代旅游产业
　　第四节 现代旅游业产业价值链
　　第五节 现代旅游业发展驱动因素

第三章 世界旅游产业发展现状及趋势
　　第一节 世界旅游业发展历程
　　第二节 世界旅游业发展特征
　　第三节 世界旅游产业热点区域分布
　　第四节 世界旅游产业消费需求潜力分布
　　第五节 2005-2008世界旅游产业发展现状
　　第六节 世界旅游产业发展趋势

第四章 主要区域或国家旅游业发展现状、运作模式及趋势
　　第一节 美国
　　　　一、美国旅游产业发展历程
　　　　二、美国旅游产业发展环境分析（PEST）
　　　　三、美国旅游产业发展现状
　　　　四、美国旅游产业运作模式
　　　　五、美国旅游产业发展趋势
　　第二节 欧洲国家
　　第三节 澳大利亚
　　第四节 新西兰
　　第五节 西班牙
　　第六节 加拿大
　　第七节 印度
　　第八节 亚太地区

第五章 全球金融危机冲击下世界旅游业的短期调整与长期趋势
　　第一节 全球金融危机始末分析
　　第二节 全球金融危机影响世界旅游业的路径分析
　　第三节 世界旅游业受全球金融危机影响特征
　　第四节 世界旅游业受全球金融危机影响的短期调整
　　第五节 全球金融危机冲击之下的世界旅游业长期发展趋势

第六章 中国旅游业发展历程及基本面趋势研究
　　第一节 中国旅游业发展历程
　　　　一、1978年至1980年现代中国旅游业起步阶段
　　　　二、“65”计划（1981～1985年）时期：入境旅游奠基阶段
　　　　三、“75”计划（86～90年）时期：入境旅游继续发展、国内旅游开始起步
　　　　四、“85”计划（91～95年）时期：入境旅游有较大发展，国内旅游迅猛崛起
　　　　五、“95”计划（96～2000年）时期：产业基础夯实、为21世纪积蓄后劲阶段
　　　　六、“十五”计划（2000～2005年）时期：持续快速增长，不断增强竞争实力
　　　　七、“十一五”计划（2005～2010年）时期：产业转型升级
　　第二节 中国旅游业发展的基本面因素
　　第三节 中国旅游业发展的社会环境
　　第四节 中国旅游业发展的宏观经济状况
　　第五节 利率波动与中国旅游业
　　第六节 通货膨胀与中国旅游业
　　第七节 人民币升值与中国旅游业
　　第八节 中国旅游产业统计技术——旅游卫星账户
　　第九节 中国旅游产业服务与管理能力分析
　　第十节 中国旅游业发展的政策环境

第七章 2008年国内重大事件对旅游产业的冲击
　　第一节 2008春节雪灾
　　第二节 5.12汶川地震
　　第三节 奥运会
　　第四节 金融危机冲击

第八章 中国旅游产业发展现状、运作模式及发展趋势研究
　　第一节 中国旅游产业发展现状特征
　　第二节 2005-2008年中国旅游市场概况统计分析
　　　　一、2005-2008年中国旅游产业收入规模统计分析
　　　　二、2005-2008年中国城镇与农村居民旅游人数、出游率及花费统计分析
　　　　三、2005-2008年中国出境旅游人数及收入统计分析
　　　　四、2005-2008年中国入境旅游人数及收入统计分析
　　　　五、2005-2008年中国境内旅游人数及收入统计分析
　　第三节 中国旅游产业功能定位分析
　　第四节 中国旅游产业经营模式分析
　　第五节 中国旅游产业发展趋势研究

第九章 中国旅游产业市场现状、竞争格局及发展趋势研究
　　第一节 中国旅游产业市场发展特征
　　第二节 中国旅游产业市场参与主体分析
　　　　一、企业主体
　　　　二、政府主体
　　　　三、消费主体
　　　　四、行业协会及非赢利性组织
　　　　五、其他利益相关机构或组织
　　第三节 中国旅游产业业内旅游单位概况统计分析
　　　　一、中国旅游产业业内旅游单位数量及规模分析
　　　　二、中国旅游产业业内旅游单位收入分析
　　　　三、中国旅游产业业内旅游单位成本效益分析
　　　　四、中国旅游产业业内旅游单位投资回报率分析
　　第四节 中国旅游市场竞争格局分析
　　　　一、中国旅游市场竞争特征及现状
　　　　二、中国旅游市场集中度分析
　　　　三、中国旅游市场供需分析
　　　　四、中国旅游市场竞争主体分析
　　　　五、中国旅游市场竞争结构分析
　　　　六、中国旅游市场竞争趋势分析
　　第五节 中国旅游市场发展趋势分析
　　第六节 2008-2009年短期内中国旅游市场趋势预测
　　　　一、2008-2009年中国旅游市场短期调整
　　　　二、2008-2009年中国旅游市场发展特征预测
　　　　三、2008-2009年中国旅游市场供给预测
　　　　四、2008-2009年中国旅游市场需求预测
　　第七节 2009-2012年长期内中国旅游市场趋势预测
　　　　一、2009-2012年长期内中国旅游市场看好
　　　　二、2009-2012年中国旅游市场发展特征预测
　　　　三、2009-2012年中国旅游市场供给预测
　　　　四、2009-2012年中国旅游市场需求预测

第十章 中国旅游产业重点区域市场现状及地质战略发展趋势研究
　　第一节 中国旅游产业区域及战略特征分析
　　第二节 华北区域旅游产业特征分析及预测
　　　　一、华北区域发展环境（PEST）分析
　　　　二、华北区域旅游资源特征及数量分析
　　　　三、华北区域旅游市场需求特征及规模分析
　　　　四、华北区域旅游市场竞争格局分析
　　　　五、2009-2012华北区域旅游市场发展趋势预测
　　第三节 华中区域旅游产业特征分析及预测
　　第四节 华南区域旅游产业特征分析及预测
　　第五节 华东区域旅游产业特征分析及预测
　　第六节 西南区域旅游产业特征分析及预测
　　第七节 西北区域旅游产业特征分析及预测
　　第八节 六大区域旅游产业特征比较分析

第十一章 中国旅游产业细分市场现状及发展趋势
　　第一节 自然资源旅游市场特征、现状及趋势
　　　　一、自然资源旅游概念及特征
　　　　二、自然资源旅游区域分布
　　　　三、自然资源旅游供给特征及现状
　　　　四、自然资源旅游需求特征及现状
　　　　五、自然资源旅游发展趋势
　　第二节 人文景观旅游市场特征、现状及趋势
　　第三节 主题旅游市场特征、现状及趋势
　　　　一、主题旅游市场概念、特征及类型
　　　　二、主题旅游市场现状
　　　　三、红色旅游
　　　　四、节事会展旅游
　　　　五、民风民俗民居旅游
　　　　六、现代工业观光旅游
　　　　七、生态农业观光旅游
　　　　八、文化旅游
　　　　九、体育旅游
　　　　十、主题旅游发展趋势分析
　　第四节 现代文明旅游特征、现状及趋势
　　　　一、现代文明旅游概念、分类及特征
　　　　二、现代文明旅游市场现状
　　　　三、动物园
　　　　四、植物园
　　　　五、游乐园
　　　　六、博物馆
　　　　七、休闲公园
　　　　八、现代文明旅游发展趋势

第十二章 中国旅游产业各产业链环节现状及发展趋势分析
　　第一节 中国旅游资讯服务业发展现状及趋势
　　　　一、中国旅游资讯服务业发展概述
　　　　二、中国旅游资讯服务业产业规模分析
　　　　三、中国旅游资讯服务业竞争态势分析
　　　　四、中国旅游资讯服务业发展趋势分析
　　第二节 中国旅游装备设备业发展现状及趋势
　　第三节 中国旅游饮食服务业发展现状及趋势
　　第四节 中国旅游教育培训服务业发展现状及趋势
　　第五节 中国旅游金融业发展现状及趋势
　　第六节 中国旅游地产业发展现状及趋势
　　第七节 中国旅游电子商务业发展现状及趋势
　　第八节 中国旅游环保业发展现状及趋势

第十三章 中国旅游产业消费者市场需求特征及趋势分析
　　第一节 中国旅游产业市场消费者需求现状分析
　　　　一、人口变量特征
　　　　二、心理变量特征
　　　　三、地理变量特征
　　　　四、行为变量特征
　　第二节 中国旅游产业市场消费者需求特征分析
　　　　一、频率特征
　　　　二、品牌特征
　　　　三、影响因素
　　第三节 中国旅游产业市场消费者需求趋势分析

第十四章 中国旅游产业市场投融资与并购特征及趋势分析
　　第一节 中国旅游产业市场投融资与并购特征及现状
　　　　一、产业资本规模
　　　　二、产业资本来源
　　　　三、产业投资热点
　　　　四、产业投资主体
　　　　五、产业投资区域
　　　　六、产业投资方式及渠道
　　　　七、投资回报
　　第二节 中国旅游产业市场投融资与并购趋势
　　第三节 中国旅游产业市场投融资与并购特征案例研究
　　　　一、世界最大的网上旅游巨头IACI收购e龙公司
　　　　二、中旅总社与德国TUI股份公司成立合资旅行社
　　　　三、德银、希尔顿联手收购中国核心城市酒店
　　　　四、中国香港中旅国际收购中国香港中旅社
　　　　五、中青旅收购乌镇景区60%股份

第十五章 中国旅游产业市场国内主体企业综合竞争力分析
　　第一节 北京首旅
　　　　一、企业发展背景分析
　　　　二、企业竞争力SWOT分析
　　　　三、2006-2008年企业运营指标分析
　　　　四、公司发展战略预测
　　　　五、研究成果及战略建议
　　第二节 中青旅
　　第三节 华侨城
　　第四节 西安饮食
　　第五节 黄山旅游
　　第六节 峨眉山
　　第七节 世博股份
　　第八节 东方宾馆
　　第九节 华天酒店
　　第十节 锦江股份

第十六章 中国旅游产业市场投资风险与机会分析
　　第一节 资金风险
　　第二节 政策风险
　　第三节 市场风险
　　第四节 管理风险
　　第五节 整合风险

第十七章 中国旅游产业市场研究成果及战略发展建议
　　第一节 中国旅游产业市场研究成果
　　第二节 (中.智.林)中国旅游产业市场战略建议
略……
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