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二、内容简介
　　旅游商品是旅游产业链的重要组成部分，对于推动地方经济发展和文化传播具有重要作用。目前，旅游商品不仅包括传统的纪念品和特产，还包括创意文化产品、特色手工艺品等，满足了不同层次游客的需求。同时，随着电子商务的兴起，旅游商品的销售渠道也变得更加多元，线上线下相结合的方式极大地促进了旅游商品的销售。
　　未来，旅游商品的发展将更加注重文化和创意融合。一方面，通过挖掘地方文化特色和历史故事，旅游商品将更具地域性和独特性，增强游客的购买欲望。另一方面，借助数字化技术，旅游商品的设计和制作将更加个性化，满足年轻一代消费者的审美偏好。此外，随着可持续发展理念的普及，环保材料和手工制品将成为旅游商品的新趋势，促进地方文化的传承和保护。
　　中国旅游产业将持续带动旅游商品市场上升，运作管理成旅游商品市场发展瓶颈
　　我国拥有丰富的自然和文化旅游资源，为旅游业的发展奠定了一个良好的基础。尽管我国旅游业发展的起步较晚，但在这20多年里，我国旅游业得到了长远的发展。无论是入境、国内、出境旅游人数，旅游收入，还是旅游在世界旅游市场中的地位，都得到了很大的发展和提高，成为世界旅游业发展最快的国家。
　　伴随着旅游产业的发展，各式各样的旅游商品的大量推出，成为延续旅游效应的必然，所以，旅游商品也就成为人们在旅游活动中满足人们休闲和消遣需求不可或缺的重要方面。在发达国家，旅游商品的收入占整个旅游业收入的40%～60%。我国旅游业发展较晚，旅游商品在旅游业总收入中所占的比例还较低，这严重地影响了国家和地区旅游业的整体发展。所以，发展旅游商品成为国家和地区全面发展旅游业的关键所在。
　　然而目前中国旅游商品产业存在不容乐观的现象，主要表现在运作管理水平的低下之上。目前我国旅游商品普遍存在这么一些现象：缺乏品牌商品；档次偏低，包装不精、附加值低；商品雷同现象严重；制作粗造，旅游商品质量偏低；缺乏相关产业支持；旅游商品花式更新慢，新产品开发无力；等等。这些问题严重影响了我国旅游商品市场的发展，使得我国旅游商品的发展远远低于发达国家水平。中国旅游商品产业目前存在的这些问题主要是由于旅游产业的运作管理造成的，只有通过有效规划、提高运作管理水平，才能够促进我国旅游商品市场的长远发展。
　　DHD研究小组基于对中国旅游商品市场的长期关注和深入了解，推出了《2008-2009中国旅游商品市场深度分析与发展战略研究报告》，研究小组根据国家统计局、国家发改委、商务部、中国旅游行业协会、中国旅游商品协会、中国国家旅游局、中国资讯行、中国海关统计信息以及国内外相关报刊杂志公开披露的基础数据信息基础上，结合研究小组对中国旅游市场多年的咨询经验，从国际旅游商品市场发展现状、趋势以及可借鉴的经验启示入手，对中国旅游商品市场的发展环境分析开始，全面分析了中国旅游商品市场现状、经济运行状况、竞争格局及发展趋势；同时以细分市场与地质战略维度分析了中国旅游商品市场主要旅游商品发展现状及趋势、中国旅游商品市场地质战略发展格局现状及趋势；最后分析了中国旅游商品市场内标杆企业综合竞争力状况.在此基础上我们分析得出了研究小组对中国旅游商品市场独有的研究成果和战略建议。为您深入剖析中国旅游商品市场提供最富价值的DHD研究成果及战略建议。
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