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二、内容简介
　　中国旅行社行业“微利”局势下或将面临重组洗牌，规模化、信息化、连锁化将成趋势
　　中国旅游产业近年来逐渐成为拉动中国GDP新兴的增长点，并且在2008年迎来了产业转型升级的关键时期.然而作为与旅游产业有着密切关联的旅行社市场，近年来发展却很不顺利.1992年我国旅行社行业的行业平均利润率为13%，到了1996年下降到2.7%，而1999年跌到了仅1.9%，旅行社产业已成为名副其实的微利、甚至亏损行业.此外，从1999年到2005年，我国旅行社行业的净利润基本上是呈下降趋势，2004年、2005年更是直线下降；从1999年至2005年，我国旅行社利润率呈现出明显的下降趋势，在2004年与2005年表现尤其明显。1999年净利润率为2.42%%，2000年为2.22%%，2001年为2.18%%，2002年为1.68%%，2004年则只有0.3%%，2005年更是只有0.11%%。因此，我国旅行社近年来已经脱离了所谓的“朝阳行业”，提前跨入“微利”时代.
　　中国旅游产业近年来的快速增长，更加折射出旅行社近年来市场的寒酸低迷，然而，这一切是由于诸多原因造成的.首先，从制度体制上来说，旅行社的制度设计不合理、原有旅行社分工体系制约以及产权缺乏清晰合理等因素直接制约了中国旅行社行业的发展.这些因素很多是历史遗留下来的问题，却阻碍了旅游生产力的发展.其次，从旅行社行业内部运作竞争来看，目前旅行社企业基本上是呈“小散弱差”的状况，行业内无序竞争、现代企业制度建设滞后、产品和服务类同、产品的核心竞争力弱、新产品的开发能力不强、缺乏创新意识和创新机制等仍没有从根本上得到解决.这些因素困扰我国旅行社行业的发展壮大.
　　旅行社作为中国旅游行业中最后一个对外完全开放的领域，其发展情况引起各方的普遍关注。我国目前旅行社市场发展的现状，必将使得旅行社行业走向重组洗牌的命运，而目前全球金融危机逐渐侵蚀实体经济进而带来全球经济不景气势头也加速了行业走向整合重组.目前有些省份已经出现这种势头，比如安徽旅行社目前正面临洗牌格局.经历过重组整合之后中国旅行社行业将走向规模化、信息化以及连锁化趋势.
　　DHD研究小组基于对中国旅行社行业的长期关注和深入了解，推出了中国旅行社行业市场深度与发展战略研究报告，研究小组根据国家统计局、国家发改委、商务部、中国旅游行业协会、中国旅行社协会、中国国家旅游局、中国资讯行、中国海关统计信息以及国内外相关报刊杂志公开披露的基础数据信息基础上，结合研究小组对旅行社行业多年的咨询经验，对中国旅行社行业从发展环境及发展影响因素分析开始，全面分析了中国旅行社行业市场现状、经济运行状况、竞争格局及发展趋势；同时以细分市场与地质战略维度分析了中国旅行社细分市场发展现状及趋势、中国旅行社地质战略发展格局现状及趋势；最后分析了中国旅行社行业内标杆企业综合竞争力状况.在此基础上我们分析得出了研究小组对中国旅行社行业独有的研究成果和战略建议。为您深入剖析中国旅行社行业提供最富价值的DHD研究成果及战略建议。
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