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二、内容简介
　　拨开全球经济低迷云雾，眺望中国消费电子行业未来
　　美国次贷危机引发的金融动荡像瘟疫一样蔓延全球金融市场，导致全球经济增长走势低迷。中国经济尽管近年来一直持续稳定增长，但在全球金融动荡、经济走势低迷的状态下同样遭受着巨大的影响。而作为市场主体与核心的细胞——各产业及企业，在这场金融危机以及全球经济大环境低迷的现状中更是承受着巨大的冲击，以致于中国国内有人提出了“过冬论”一说。那么，作为近年来一直保持良好增长势头且有着巨大市场需求的消费电子行业将会遭受什么样的冲击呢市场前景如何市场热点在哪里行业的投融资趋势将是什么样的我们先看一则论述：美国消费类电子协会（CEA）总裁兼首席执行官盖瑞？夏培罗日前在此间召开的“2008中国国际消费电子博览会”上透露，预计到2009年，全球消费类电子产品的收入将增加近10个百分点，达到7000亿美元。盖瑞？夏培罗说，较之2008年，消费者明年在消费类电子产品板块的消费力将新增420亿美元以上。在经济增长较快并涌现出大批中产阶级的国家，像巴西、俄罗斯、印度和中国，将引领消费电子产品的增长。预计到2009年，中国的电子产品消费力将跃居世界第三，占到15%，仅次于占22%的北美地区和占16%的西欧。
　　基于深度探索中国消费电子行业市场发展趋势以及未来投融资前景为目的，本研究报告依据国家统计局、国家发改委、中国电子信息产业、商务部、中国资讯行以及国内外相关报刊杂志公开披露的基础数据信息等，结合研究小组对消费电子行业多年的咨询经验，从全球以及主要消费电子生产国家的消费电子行业现状与趋势探讨为出发点，全面分析了中国消费电子行业发展的宏观环境、2005-2008年的消费电子供求增长变动情况、当前的市场地质战略格局与市场竞争格局、消费电子行业的投融资现状、消费电子的经营模式以及消费者需求特征等，在此基础上我们分析得出了研究小组对消费电子市场独有的DHD研究成果和战略建议。这份报告将为您在全球经济低迷的迷雾导航指引，为您在消费电子行业的投融资并购决策，公司发展战略决策以及市场开拓决策等注入强心剂。

第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　　　一、国家“十一五”提出优化产业发展结构
　　　　二、电子信息技术催动产业蓬勃发展
　　　　三、消费群体不断扩大
　　　　四、品牌多样化，竞争不断升级
　　第二节 研究内容
　　第三节 研究方法
　　第四节 研究结论

第二章 费电子行业概述
　　第一节 消费电子行业界定
　　第二节 消费电子行业特征
　　第三节 消费电子行业发展阶段
　　　　一、传统家庭视听为主的阶段
　　　　二、新兴产品不断扩展的阶段
　　　　三、信息化阶段
　　　　四、智能化阶段
　　第四节 消费电子行业的生命周期
　　第五节 消费电子行业的产业价值链

第三章 全球消费电子行业现状与发展趋势
　　第一节 全球消费电子行业发展环境分析（PEST因素法分析）
　　　　一、各经济实体经济发展不一致
　　　　二、全球主要国家文化的不断融合及普遍的电子产品消费意识
　　　　三、全球各主要国家普遍存在产业技术更新换代
　　　　四、主要国家较平稳的政治环境以及积极的电子信息产业政策方针
　　第二节 全球消费电子行业发展特征分析
　　　　一、全球消费电子行业的市场集中度分析
　　　　二、全球消费电子产品处于快速的更新换代当中
　　　　三、全球消费行业经营模式多样化
　　　　四、发达国家占据消费电子产业价值链的高端
　　第三节 全球消费电子行业供需现状分析
　　　　一、2005-2008年全球消费电子行业的市场供给变动分析
　　　　　　1.2005 -2008年全球消费电子行业市场供给特征
　　　　　　2.2005 -2008年全球消费电子行业市场供给影响因素分析
　　　　　　3.2005 -2008年全球消费电子行业市场供给量情况
　　　　　　4.2005 -2008年全球消费电子行业市场区域供给分析
　　　　二、2005-2008年全球消费电子行业的市场需求变动分析
　　　　　　1.2005 -2008年全球消费电子行业市场需求特征
　　　　　　2.2005 -2008年全球消费电子行业市场需求影响因素分析
　　　　　　3.2005 -2008年全球消费电子行业市需求增长情况
　　　　　　4、2005-2008年全球消费电子行业市场区域需求分析
　　　　三、2005-2008年全球消费电子行业的市场供求均衡分析
　　　　　　1、2005-2008年全球消费电子行业的市场供求均衡变动状况
　　　　　　2、2005-2008年全球消费电子行业影响市场供求均衡的因素
　　　　四、2008-2012全球消费电子行业的市场规模预测
　　　　五、2009-2012全球消费电子行业的潜力区域分析
　　第四节 全球主要国家消费电子行业地质战略格局
　　　　一、全球消费电子行业的地质战略特征概述
　　　　二、美国消费电子行业发展地质战略分析
　　　　三、欧洲消费电子行业发展地质战略分析
　　　　四、日本消费电子行业发展地质战略分析
　　　　五、韩国消费电子行业发展地质战略分析
　　第五节 全球消费电子行业发展趋势
　　　　一、市场集中度将进一步提升
　　　　二、行业竞争加剧，产业链重组与并购
　　　　三、行业资本热度依然不减
　　　　四、消费电子产品品种多样化，功能一体化
　　　　五、消费电子经营模式将伴随着信息技术的提升逐步改变
　　　　六、全球产业分工格局将逐步深入

第四章 国消费电子行业发展现状及趋势
　　第一节 中国消费电子行业的发展阶段
　　第二节 当前中国消费电子行业发展环境分析（PEST因素分析）
　　　　一、社会民众电子产品消费意识的不断觉醒
　　　　二、国家产业政策将逐步转为发展具有高附加值的产品，扭转传统高耗能低产出的经济发展模式
　　　　三、国家经济不断发展，国民收入不断攀升，购买能力增强
　　　　四、技术开发投入不断增强
　　第三节 中国消费电子行业供需现状分析
　　　　一、2005-2008中国消费电子行业的经济运行状况
　　　　　　1、2005-2008行业市场销售规模
　　　　　　2、2005-2008年行业销售收入增长情况
　　　　　　3、2005-2008年行业经营利润增长情况
　　　　　　4、2005-2008年行行业投资回报率
　　　　二、中国消费电子行业生产集中度分析
　　　　三、2008-2012年中国消费电子行业的供给预测
　　　　　　1、2008-2012年中国消费电子行业供给的影响因素
　　　　　　2、2008-2012年中国消费电子行业供给趋势预测
　　　　四、2009-2012年中国消费电子行业的市场容量预测
　　第四节 中国消费电子行业进出口状况分析
　　　　一、中国消费电子产品进出口状况分析
　　　　二、2004-2008年消费电子进出口数据统计分析
　　　　三、中国消费电子产品进出口趋势分析
　　第五节 中国消费电子行业的市场竞争格局
　　　　一、中国消费电子行业的市场集中度分析
　　　　　　1、市场集中度概述
　　　　　　2、市场集中度的影响因素
　　　　　　3、中国消费电子行业市场集中度现状
　　　　二、中国消费电子行业的市场竞争格局分析
　　　　　　1、中国消费电子行业市场竞争格局概述
　　　　　　2、中国消费电子行业市场竞争类型分析
　　　　　　3、中国消费电子行业市场竞争主体分析
　　　　　　4、中国消费电子行业市场竞争行为分析
　　　　三、中国消费电子行业的市场竞争演变趋势
　　第六节 2007-2008中国消费电子行业发展趋势

第五章 中国消费电子行业主要细分行业发展现状及趋势
　　第一节 移动通讯终端市场
　　　　一、市场规模及发展现状
　　　　　　1、2005-2008移动通讯终端市场销售规模
　　　　　　2、2005-2008移动通讯终端市场销售收入增长状况
　　　　　　3、2005-2008移动通讯终端市场利润与赢利率分析
　　　　　　4、2005-2008移动通讯终端市场区域销售分布状况
　　　　二、技术发展趋势
　　　　　　1、移动通讯终端市场技术演变历程
　　　　　　2、移动通讯终端市场技术现状分析
　　　　三、发展前景
　　　　　　1、2008-2012年移动通讯终端市场需求的影响因素分析
　　　　　　2、2008-2012年移动通讯终端市场需求趋势分析
　　第二节 家庭视听市场
　　第三节 消费数码市场
　　第四节 多功能一体化电子产品市场

第六章 中国消费电子行业的地质战略特征分析
　　第一节 中国消费电子行业地质战略特征概述
　　第二节 华东地区消费电子行业现状及趋势
　　　　一、华东地区消费电子行业总体概况
　　　　二、2005-2008年区域市场规模分析
　　　　三、华东地区当前市场竞争格局分析
　　　　四、华东地区消费电子产品消费热点及趋势
　　　　五、华东地区消费电子产品发展趋势分析
　　　　六、中国消费电子行业内重点企业在该区域的市场策略分析
　　第三节 华北地区消费电子行业现状及趋势
　　第四节 东北地区消费电子行业现状及趋势
　　第五节 华中地区消费电子行业现状及趋势
　　第六节 华南地区消费电子行业现状及趋势
　　第七节 西北地区消费电子行业现状及趋势
　　第八节 各区域消费电子市场现状及趋势对比

第七章 中国消费电子行业的消费需求特征及趋势分析
　　第一节 中国消费电子行业消费者需求变量分析
　　　　一、人口统计变量分析
　　　　二、心理统计变量分析
　　　　三、地理统计变量分析
　　　　四、行为统计变量分析
　　第二节 中国消费电子行业消费者需求特征分析
　　　　一、品牌偏好
　　　　二、渠道偏好
　　　　三、影响因素
　　第三节 中国消费电子行业消费者需求趋势分析

第八章 中国消费电子行业的经营模式现状与趋势
　　第一节 中国消费电子行业经营模式概述
　　第二节 中国消费电子行业的直销模式分析
　　第三节 中国消费电子行业的零售模式分析
　　第四节 中国消费电子行业的连锁模式分析
　　第五节 中国消费电子行业的经营模式趋势

第九章 中国消费电子行业投融资与并购特征及趋势分析
　　第一节 中国消费电子行业市场投融资与并购现状
　　　　一、投资热点
　　　　二、投资区域
　　　　三、投资方式及渠道
　　　　四、资本回报
　　第二节 中国消费电子行业投融资及并购特征
　　　　一、资金来源
　　　　二、投资主体
　　　　三、投资方式
　　　　四、投资整合
　　　　五、投资节件
　　第三节 国际主体企业在华投融资及并购案例
　　　　一、摩托罗拉收购大华
　　　　　　1.投融资并购背景
　　　　　　2.投融资并购过程
　　　　　　3.投融资并购动因
　　　　　　4.投融资并购经验及启示
　　　　二、美国CSST战略并购上海诚丰数码
　　　　三、阿尔切利克（Arcelik） 收购中国常州家善新科电器
　　第四节 国内主体企业投融资及并购案例
　　　　一、中国移动并购中国铁通
　　　　　　1.投融资并购背景
　　　　　　2.投融资并购过程
　　　　　　3.投融资并购动因
　　　　　　4.投融资并购经验及启示
　　　　二、中国移动收购巴基斯坦运营商
　　　　三、锐科数码成功并购深圳华威视达科技公司
　　第五节 中国消费电子行业投融资及并购趋势

第十章 中国消费电子行业国际主体企业综合竞争力分析
　　第一节 苹果
　　　　一、公司业务及其BCG矩阵分析
　　　　二、公司近三年重点业务市场分额及其规模
　　　　三、公司近三年重大的重组及投融资并购事件
　　　　四、公司目前资本运营架构
　　　　五、公司核心竞争能力剖析
　　　　六、公司未来发展战略预判
　　　　七、公司在华发展战略及市场业绩现状
　　第二节 诺基亚
　　第三节 索尼
　　第四节 松下
　　第五节 三星

第十一章 中国消费电子行业国内主体企业综合竞争力分析
　　第一节 长虹
　　　　一、公司业务及其BCG矩阵分析
　　　　二、2005-2008年重点业务市场分额及其规模
　　　　三、2005-2008年重大的重组及投融资并购事件
　　　　四、公司目前资本运营架构
　　　　五、公司核心竞争能力剖析
　　　　六、公司未来发展战略预判
　　第二节 海尔
　　第三节 TCL
　　第四节 联想
　　第五节 康佳

第十二章 中国消费电子行业投资机会与风险分析
　　第一节 中国消费电子行业投资机会与风险SWOT分析概述
　　第二节 中国消费电子行业主要新兴市场与投资机会分析
　　第三节 中国消费电子行业投资风险预警分析
　　　　一、经营风险
　　　　二、技术风险
　　　　三、资金风险
　　　　四、整合风险

第十三章 中国消费电子行业市场发展研究成果及战略建议
　　第四节 中国消费电子行业市场发展研究成果
　　第五节 中智~林~－中国消费电子行业发展战略建议
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