
	2008-2009年中国消防设备市场深度分析及战略咨询报告





[image: cover]








中国市场调研网


2008-2009年中国消防设备市场深度分析及战略咨询报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2008-2009年中国消防设备市场深度分析及战略咨询报告

	报告编号：
	02AA970　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7800 元　　纸介＋电子版：8000 元

	优惠价：
	电子版：7020 元　　纸介＋电子版：7320 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　消防设备作为公共安全的重要组成部分，在防火、灭火和救援工作中发挥着至关重要的作用。随着城市化进程的加快，高层建筑、大型综合体等场所对消防设备的要求不断提高。现代消防设备不仅包括传统的灭火器、消火栓等基础器材，还包括智能报警系统、自动喷水灭火系统、消防机器人等高科技产品。这些设备的广泛应用，大大提高了火灾早期发现和及时处理的能力。同时，随着物联网技术的发展，消防设备正朝着智能化、联网化方向发展，实现了远程监控和即时响应。
　　未来，消防设备的发展将更加注重集成化和智能化。随着大数据、云计算技术的应用，消防设备将实现信息共享和联动响应，提升应急处置效率。此外，新材料、新技术的应用将使得消防设备更加高效、安全，如采用耐高温材料制造防护服，提高消防员的生命安全保障。同时，随着公众消防安全意识的提升，家庭用小型消防设备也将迎来市场增长，如智能烟雾报警器、家用灭火装置等，为个人和家庭提供更全面的安全保障。
　　中国消防产业成为最具活力的产业之一
　　改革开放以来，伴随着经济建设和消防事业的迅速发展，我国消防产业进入蓬勃发展时期。目前，国内消防产品生产企业已由20世纪80年代初100多家猛增到近3000家，已能生产火灾探测器报警设备、固定灭火设备、消防车等900多个品种近万种规格的消防产品。许多过去依赖进口的产品实现了国产化，一些产品的主要技术指标达到或接近了国际先进水平。
　　我国消防产业的年产值已超过了200亿元，成为国民经济发展中最具有活力的产业之一。快速的发展并不意味着市场进入停滞期，相反中国消防市场在政策的推动下迅速成长，我们的发展还落后于世界先进水平，不能适应国家现代化建设的需要，面对大规模的石油化工火灾、易燃易爆危险品火灾、高层建筑和大空间建筑火灾、地铁和地下街火灾，现有的消防无论是技术与知识，还是装备与能力均感力不从心。
　　我们用市场热点之一的消防车举例，中国消防车行业成果斐然，已初步形成了较为完整的消防车制造业体系，国外一些消防车著名企业也逐步进入中国市场，基本满足了中国公安、职业消防队装备建设的需要。市场需求的增加大大推动了消防车的产量与技术研发能力的提高，中国已经形成了苏州捷达、安徽明光、锦州重工、徐州重工、四川森田等知名企业，部分产品还出口国外，创造了可观的经济效益和社会效益。目前我国现有消防车在2万—3万台之间，其中公安部消防部队消防车占50%左右，另外一半由化工、烟草、矿山、机场行业所有。
　　基于我们研究小组对消防设备行业的长期关注和深入了解，推出了消防设备市场深度分析及战略咨询报告，本报告从全球消防设备市场的发展环境（包括经济环境、社会环境、政策环境、技术环境、产业环境等）多方面多角度地分析全球范围内的消防设备市场供需现状、竞争结构现状、趋势及标杆企业剖析。我们研究小组着重分析了中国消防设备市场供需形势、行业竞争格局及趋势，消防设备区域市场供需及消防设备细分市场现状、标杆企业、趋势及标杆企业分析。同市面上其他产品相比，我们突出的地方是我们的分析内容，和报告严谨的逻辑思路，为您深入了解消防设备市场最富价值的DHD研究成果及战略建议。

第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　第二节 研究内容
　　第三节 研究方法
　　第四节 研究结论

第二章 全球消防设备市场发展环境分析
　　第一节 全球消防设备市场经济环境分析
　　　　一、金融危机引发全球经济衰退
　　　　二、全球经济区域差异明显
　　　　三、经济全球化进程加快
　　　　四、经济全球化背景下的城市化
　　第二节 全球消防设备政策环境分析
　　　　一、全球森林火灾防范
　　　　二、全球消防宣传
　　　　三、建筑和土建工程设计火灾荷载标准
　　　　四、国际公共场所安全

第三章 全球消防设备市场现状及发展趋势分析
　　第一节 全球消防设备市场发展现状
　　　　一、2006－2008年全球消防设备市场供需分析
　　　　二、全球消防设备主要展览会
　　　　三、全球主要消防设备企业
　　　　四、全球消防设备主要品种
　　第二节 全球消防设备细分市场分析
　　　　一、全球消防车市场供需分析
　　　　二、全球灭火器市场供需分析
　　　　三、全球自动灭火设备市场供需分析
　　　　四、全球建筑防火材料市场供需分析
　　　　五、全球火灾报警装置市场供需分析
　　第三节 全球消防设备市场发展趋势分析
　　　　一、消防安全市场增长
　　　　二、消防设备技术含量不断提高
　　　　三、消防设备自动化趋势明显

第四章 主要国家地区消防设备市场现状及趋势
　　第一节 美国消防设备市场现状及发展趋势分析
　　　　一、美国消防设备市场宏观环境PEST分析
　　　　　　1.2006 －2012年美国经济增长分析
　　　　　　2.美国消防安全观念
　　　　　　3.美国火灾安全防范措施
　　　　　　4.美国消防安全的宣传分析
　　　　　　5.美国公共消防事业发展标准
　　　　　　6.美国建筑标准体制和消防情况
　　　　二、美国消防设备产业环境分析
　　　　　　1.美国火灾损失的趋势和类型
　　　　　　2.2006 －2012年美国机械工业现状及趋势
　　　　　　3.2006 －2012年美国建筑业现状及趋势
　　　　　　4.2006 －2012年美国电子工业现状及趋势
　　　　　　5.2006 －2012年美国房地产供求趋势
　　　　三、美国消防设备市场供需分析
　　　　　　1.美国消防产业进入成熟期
　　　　　　2.美国消防市场本土品牌占据绝对地位
　　　　　　3.美国消防产业赢利点分析
　　　　　　4.2006 －2008年美国消防市场产品趋势分析
　　　　四、美国消防设备市场竞争格局分析
　　　　　　1.美国消防设备行业竞争力SWOT分析
　　　　　　2.美国消防设备市场进入退出壁垒分析
　　　　　　3.2006 －2008年美国主要消防设备企业产销规模分析
　　　　　　4.美国主要消防设备企业产品结构对比分析
　　　　五、美国消防设备市场发展趋势分析
　　　　六、美国消防设备市场前景观点
　　第二节 德国消防设备市场现状及发展趋势
　　第三节 日本消防设备市场现状及发展趋势
　　第四节 印度消防设备市场现状及发展趋势
　　第五节 法国消防设备市场现状及发展趋势
　　第六节 俄罗斯消防设备市场现状及发展趋势
　　第七节 希腊消防设备市场现状及发展趋势

第五章 中国消防设备市场发展环境分析
　　第一节 中国消防设备市场宏观环境分析
　　　　一、2006－2008年中国经济增长分析
　　　　二、扩大内需阻止经济下行趋势
　　　　三、中国地区经济结构调整
　　　　四、中国三大产业结构调整
　　第二节 中国消防设备市场产业环境分析
　　　　一、2006－2008年中国固定资产投资分析
　　　　二、2006－2008年中国钢铁工业现状及趋势
　　　　三、2006－2008年中国公用建筑供求增长分析
　　　　四、2006－2008年中国商业用房增长分析
　　　　五、2006-2008年中国旅游业发展情况
　　　　六、2006－2008年中国建筑业现状及趋势
　　第三节 中国消防设备市场政策环境分析
　　　　一、中国宏观经济调控政策
　　　　二、中国消防法修订
　　　　三、中国消防认证
　　　　四、消防产业规划
　　　　五、消防设备标准
　　　　六、城市消防规划
　　第四节 中国消防设备行业技术环境分析
　　　　一、中国消防设备技术研发相关机构
　　　　二、消防装备概述及国内配置现状
　　　　三、新式消防装备技术的发展方向
　　　　四、中国自动化技术
　　　　五、中国电子技术

第六章 中国消防设备市场现状及发展趋势分析
　　第一节 中国消防设备行业发展现状分析
　　　　一、中国消防产业快速发展
　　　　二、中国消防设备企业规模增大
　　　　三、消防设备产品门类齐全
　　　　四、消防设备技术含量低
　　第二节 中国消防设备市场发展特征分析
　　　　一、市场集中度低
　　　　二、技术落后导致高档产品需要进口
　　　　三、消防设备市场增长趋势明显
　　　　四、政策推动市场规模不断扩大
　　第三节 中国消防设备市场供求格局分析
　　　　一、中国消防设备市场供给分析
　　　　　　1.2006 －2008年中国消防车产量及净进口量
　　　　　　2.2006 －2008年中国消防泵产量及净进口量
　　　　　　3.2006 －2008年中国消防栓产量及净进口量
　　　　　　4.2006 －2008年中国灭火器产量及净进口量
　　　　二、中国消防设备市场需求分析
　　　　　　1.2006 －2012年中国消防设备市场规模分析
　　　　　　2.2006 －2012年中国主要消防设备市场规模预测
　　　　　　3.中国消防设备需求特性及结构分析
　　　　三、中国消防设备进出口分析
　　　　　　1.2006 -2008年中国消防车进出口分析
　　　　　　2.2006 -2008年中国消防泵进出口分析
　　　　　　3.2006 -2008年中国消防栓进出口分析
　　　　　　4.2006 -2008年中国灭火器进出口分析
　　第四节 中国消防设备行业经济运行分析
　　　　一、2006-2008年中国消防设备企业数量及亏损面分析
　　　　二、2006-2008年消防设备行业产业集中度分析（CR4）
　　　　三、中国消防设备行业区域分布
　　　　四、2006-2008年中国消防设备行业销售收入
　　　　五、2006-2008年中国消防设备行业盈利能力分析
　　　　六、2006-2008年中国十大消防设备企业营收对比
　　第五节 中国消防设备市场发展趋势分析
　　　　一、特种消防设备市场看好
　　　　二、加大技术创新和技术改造的力度
　　　　三、消防设备企业向现代服务型企业转变
　　　　四、磷酸酯类阻燃增塑剂市场消费前景预测
　　　　五、“三台合一”接处警系统发展趋势

第七章 中国消防设备区域市场现状及发展趋势分析
　　第一节 华东地区
　　　　一、消防设备市场宏观环境PEST分析
　　　　二、消防设备市场产业环境分析
　　　　三、2006-2008年消防设备行业经济运行分析
　　　　四、2006-2012年消防设备市场规模分析
　　　　五、2006－2008年地区竞争格局分析
　　　　六、消防设备行业标杆企业分析
　　　　七、消防设备市场前景观点
　　第二节 华北地区
　　第三节 东北地区
　　第四节 华南地区
　　第五节 华中地区
　　第六节 西部地区
　　第七节 中国各地区消防设备市场现状及发展对比分析
　　　　一、发展环境对比
　　　　二、市场规模对比
　　　　三、消防设备应用普及现状对比
　　　　四、发展前景对比

第八章 中国消防设备细分市场现状及发展趋势
　　第一节 消防车市场
　　　　一、2006-2012年消防车产量及结构分析
　　　　　　1.总体产量
　　　　　　2.产品结构
　　　　　　3.特种消防车生产情况
　　　　二、2006-2008年消防车标杆企业分析
　　　　　　1.标杆企业产品结构分析
　　　　　　2.产量增长情况
　　　　　　3.销售收入增长情况
　　　　三、2006-2008年消防车市场规模预测分析
　　　　四、中国消防车市场竞争结构分析
　　　　五、消防车市场前景观点
　　第二节 消防泵市场
　　第三节 消防栓市场
　　第四节 自动灭火设备市场
　　第五节 灭火器材市场
　　第六节 火灾报警设备市场

第九章 中国消防设备相关行业议价能力分析
　　第一节 消防设备相关行业议价能力分析指标
　　　　一、原料行业议价能力分析指标
　　　　　　1.上游产业的竞争格局（是否比本行业更集中）
　　　　　　2.供应商的产品转换成本高（产品具有独特性、差异性强）
　　　　　　3.供应商有无应付替代品的能力
　　　　　　4.供应商整合本行业的能力
　　　　　　5.本行业是否是上游产业的重要输出方向
　　　　二、应用行业议价能力分析指标
　　　　　　1.下游产业采购量占本行业的出售量的比重
　　　　　　2.下游产业采购量重本行业产品所占的比重
　　　　　　3.本行业的产品已经标准化（客户寻找替代品的难度）
　　　　　　4.下游产业的利润率（利润率越低，客户议价能力越强）
　　　　　　5.上下游产业产品相关性程度（是否关系到下游产品的品质）
　　　　　　6.本行业产品服务对下游产业的成本贡献
　　　　　　7.客户进行逆向整合的能力
　　第二节 消防设备原料行业议价能力分析
　　第三节 消防设备用户行业议价能力分析

第十章 消防设备行业投融资与并购特征及趋势
　　第一节 消防设备行业投融资与并购现状
　　　　一、整体行业投融资与并购规模
　　　　二、投资热点
　　　　三、投资区域
　　　　四、投资方式及渠道
　　　　五、资本回报
　　第二节 消防设备行业投融资与并购特征
　　　　一、资金来源
　　　　二、资金规模
　　　　三、投资主体
　　　　四、投资方式
　　　　五、投资整合
　　　　六、投资条件
　　第三节 消防设备行业投融资与并购趋势

第十一章 消防设备行业国际主体企业发展战略及竞争力
　　第一节 联合技术消防安保公司
　　　　一、企业发展背景分析
　　　　二、企业业务模块分析
　　　　三、2005－2008年企业运营指标分析
　　　　四、公司发展战略及在华发展策略
　　　　五、企业竞争力SWOT分析
　　　　六、研究成果及战略建议
　　第二节 沃尔沃
　　第三节 日本西科姆有限公司
　　第四节 美国江森
　　第五节 德国美力马（Minimax）消防
　　第六节 德国施密茨

第十二章 消防设备国内主体企业发展战略及竞争力
　　第一节 天津安泰消防
　　　　一、企业发展背景分析
　　　　二、企业业务模块分析
　　　　三、2005－2008年企业运营指标分析
　　　　四、公司发展战略及竞争策略
　　　　五、企业竞争力SWOT分析
　　　　六、研究成果及战略建议
　　第二节 西安新竹
　　第三节 中国消防企业集团控股有限公司
　　第四节 海湾控股集团
　　第五节 北京利达集团
　　第六节 准信企业集团
　　第七节 四川森田
　　第八节 苏州捷达
　　第九节 安徽明光
　　第十节 锦州重工
　　第十一节 首安工业消防

第十三章 中国消防设备市场投资机会与风险
　　第一节 市场风险
　　第二节 政策风险
　　第三节 管理风险
　　第四节 技术风险
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