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二、内容简介
　　中国眼镜市场在最近五年发生了翻天覆地的变化，越来越多的消费者开始意识到眼镜不仅是必需品，还是时尚的饰物，视力护理产品开始在市场上大出风头。同时市场格局也随着市场猛增发生了极大的变革，主要表现在竞争更加激烈、同质化趋势更加明显。例如销售网点迅速增加、经营成本迅速增加、经营利润有所下降，眼镜店越来越相似等几个方面。在眼镜的零售终端上的格局不断动荡，外资、内资、业外资本、个人资本都通过各种途径加入到行业竞争当中，其中方式的选择上基本都选择了连锁模式。荷兰HAL Investments Asia B.V以2.14亿元的价格收购红星眼镜公司78%的股权；意大利Luxottica Group S.p.A.以1.69亿元收购北京雪亮眼镜有限公司，继而又收购了广州明廊、上海现代光学二家高端眼镜连锁企业。作为图书市场主渠道的新华书店，也不甘寂寞，拥资本、渠道优势加入到眼镜连锁的行业当中。
　　《2008-2009年中国眼镜连锁行业市场深度分析及战略咨询研究报告》从眼镜连锁行业的内外部发展环境（包括经济环境、社会环境、政策环境、消费者环境等）多方面、多角度地分析了眼镜市场发展现状、趋势、前景及典型连锁机构。我们考虑到中国经济的地区差异性、消费习惯的差异性，对重点城市市场、细分业态进行了研究，同时在报告分析过程中，结合实际情况，通过对比的分析方法，深入研究中国眼镜连锁机构的运营区别。在以上分析基础之上，我们提供了DHD独家研究成果及战略建议。

第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　　　一、眼镜连锁行业定义
　　　　二、眼镜连锁行业发展历程
　　　　三、眼镜连锁的行业特征
　　　　四、眼镜零售市场渠道分布
　　第二节 研究内容
　　　　一、研究对象分布
　　　　二、研究区域分布
　　　　三、研究内容及要点
　　第三节 研究方法
　　　　一、数据说明
　　　　二、方法特征
　　　　三、应用指标
　　　　四、应用原理
　　第四节 研究结论
　　　　一、市场前景
　　　　二、商业模式
　　　　三、区域市场
　　　　四、连锁规模
　　　　五、消费特征
　　　　六、行业热点
　　　　七、企业动态
　　　　八、眼镜投融资
　　　　九、机会风险

第二章 全球眼镜连锁行业现状及发展趋势分析
　　第一节 全球眼镜连锁行业发展现状
　　　　一、全球眼镜连锁行业规模分析
　　　　二、全球眼镜连锁行业集中度分析
　　　　三、发达国家眼镜连锁行业收益稳定，进入成熟期
　　第二节 全球眼镜连锁行业竞争格局分析
　　　　一、发达国家眼镜连锁行业规范化竞争
　　　　二、跨国眼镜连锁企业转向发展中国家市场
　　　　三、并购重组成为眼镜连锁行业的关键词
　　　　四、眼镜连锁行业辅助软件成为竞争优势
　　第三节 全球眼镜连锁行业发展趋势分析
　　　　一、眼镜制造商一体化经营趋势明显
　　　　二、眼镜销售将走向专业细分化
　　　　三、多元化经营趋势明显
　　　　四、跨国连锁机构加速进入发展中国家市场
　　第四节 主要国家地区眼镜连锁现状及发展趋势
　　　　一、美国眼镜连锁内外部环境、现状、格局及消费者分析
　　　　二、德国眼镜连锁内外部环境、现状、格局及消费者分析
　　　　三、印度眼镜连锁内外部环境、现状、格局及消费者分析
　　　　四、中国台湾眼镜连锁内外部环境、现状、格局及消费者分析
　　　　五、中国香港眼镜连锁内外部环境、现状、格局及消费者分析

第三章 中国眼镜连锁内外部发展环境研究
　　第一节 中国眼镜连锁政策环境研究
　　　　一、政策环境综述
　　　　二、中国零售业全面对外开放
　　　　三、政府加强对眼镜行业的监管
　　　　四、商业特许经营管理条例
　　　　五、缺陷眼镜召回规定
　　　　六、观点：政策环境对眼镜连锁行业的影响
　　第二节 中国眼镜连锁经济环境研究
　　　　一、2004-2007年中国经济增长分析
　　　　二、2008年前三季度中国经济形势
　　　　三、2008年开始中国经济增长速度下行趋势明显
　　　　四、2005-2008年中国城乡居民可支配收入稳步增长
　　　　五、2005－2007年中国一线城市经济发展分析
　　　　六、2005－2007年中国二三线城市经济发展分析
　　　　七、观点：经济环境对眼镜连锁行业的影响
　　第三节 中国眼镜连锁社会环境研究
　　　　一、2005-2007年中国人口总量和结构
　　　　二、城市化进程加快
　　　　三、中国人口老龄化现状及趋势分析
　　　　四、消费者对眼镜品牌、时尚元素、品质更加追求
　　　　五、眼镜佩戴者的更新换代有加快趋向
　　　　六、观点：社会环境对眼镜连锁行业的影响

第四章 中国眼镜连锁市场现状及发展趋势研究
　　第一节 中国眼镜连锁行业发展特征研究
　　　　一、中国眼镜连锁企业成长迅速
　　　　二、眼镜连锁企业开始重视信息化
　　　　三、眼镜连锁企业技术水平偏弱
　　　　四、眼镜连锁行业运营成本增加
　　　　五、眼镜连锁与传统批发市场共同发展
　　第二节 中国眼镜连锁行业发展现状研究
　　　　一、全国性眼镜连锁企业扩张速度快，并将继续快速扩张
　　　　二、医疗机构日益重视以验光配镜为核心内容的视光学服务
　　　　三、眼镜连锁专业技术、经营水准、服务能力显著提高
　　　　四、销售终端竞争环境差，市场不规范
　　　　五、服务单调，传统的服务方式还在延续
　　第三节 中国眼镜连锁市场供求规模现状研究
　　　　一、眼镜连锁行业的投资特性概述
　　　　二、眼镜连锁行业处于投融资与并购重组时期
　　　　三、2005-2010年中国眼镜零售市场规模预测
　　　　四、2005-2010年中国眼镜批发市场规模预测
　　　　五、2005-2010年中国眼镜连锁市场规模预测
　　第四节 中国眼镜连锁市场竞争格局研究
　　　　一、眼镜连锁行业竞争类型
　　　　二、2005-2008年眼镜连锁占眼镜市场份额
　　　　三、2005-2008年主要眼镜连锁企业门店数量
　　　　四、主要眼镜连锁品牌及发展现状
　　　　五、国营连锁仍占主导地位，民营连锁遭遇发展瓶颈
　　第五节 中国眼镜连锁行业竞争力分析
　　　　一、连锁经营眼镜的竞争力SWOT分析
　　　　二、外资眼镜连锁的竞争力SWOT分析
　　　　三、全国性眼镜连锁的竞争力SWOT分析
　　　　四、区域性眼镜连锁企业的竞争力SWOT分析
　　第六节 中国眼镜连锁行业竞争行为分析
　　　　一、店面数量及规模
　　　　二、产品竞争
　　　　三、价格促销
　　　　四、服务方式
　　　　五、物流竞争
　　　　六、营销手段
　　第七节 中国眼镜连锁存在的问题及趋势
　　　　一、连锁机构在整个价值链当中议价能力高
　　　　二、眼镜零售利润依旧可观
　　　　三、强强联合成为趋势
　　　　四、高端市场成为眼镜连锁核心业务
　　　　五、眼镜连锁的民营主体运营环境恶化
　　　　六、眼镜连锁机构需要增加专业服务水平

第五章 中国各大地区眼镜连锁市场研究
　　第一节 东北地区
　　　　一、眼镜连锁内外部发展环境分析
　　　　二、2005-2010年眼镜市场规模及预测
　　　　三、2005-2010年眼镜连锁市场规模及预测
　　　　四、重点省市眼镜市场现状
　　　　五、眼镜连锁行业竞争格局分析
　　　　六、典型眼镜连锁企业竞争力分析
　　第二节 华北地区
　　第三节 华东地区
　　第四节 华中地区
　　第五节 华南地区
　　第六节 西部地区

第六章 中国重点城市眼镜连锁市场研究
　　第一节 北京
　　　　一、内外部环境PEST分析
　　　　二、2005-2010年眼镜市场规模预测
　　　　三、2005-2010年眼镜连锁市场规模预测
　　　　四、眼镜连锁行业现状
　　　　五、眼镜连锁行业竞争格局
　　　　六、2005-2008年主要连锁品牌规模对比
　　第二节 上海
　　第三节 南京
　　第四节 武汉
　　第五节 深圳
　　第六节 西安
　　第七节 重点城市市场对比分析
　　　　一、市场发展阶段对比
　　　　二、市场规模对比
　　　　三、市场消费特性对比
　　　　四、市场消费环境对比

第七章 中国眼镜连锁行业投融资与并购分析
　　第一节 中国眼镜连锁行业投融资与并购背景
　　　　一、眼镜产业利润空间可观
　　　　二、中国商业地产火热
　　　　三、三四级城市和农村经济增长明显
　　　　四、中国成为眼镜生产和消费大国
　　　　五、外资进入中国零售业
　　第二节 中国眼镜连锁行业投融资与并购动因
　　　　一、提高市场占有率
　　　　二、拓展区域市场
　　　　三、一体化经营
　　　　四、外资进入眼镜零售市场
　　第三节 国际眼镜连锁企业在华并购案例分析
　　　　一、Luxottica收购北京雪亮
　　　　　　1、投融资与并购背景
　　　　　　2、投融资与并购动因
　　　　　　3、并购前后竞争优劣势SWOT分析
　　　　　　4、投融资与并购经验及启示
　　　　二、Luxottica收购上海现代光学有限公司
　　　　三、HAL收购上海红星眼镜
　　第四节 中国眼镜连锁企业并购案例分析
　　　　一、菲狐连锁眼镜超市收购直通车眼镜
　　　　　　1、投融资与并购背景
　　　　　　2、投融资与并购动因
　　　　　　3、并购前后竞争优劣势SWOT分析
　　　　　　4、投融资与并购经验及启示
　　　　二、泰兴光学收购美国眼镜连锁店 ECCA

第八章 中国眼镜连锁行业国际主体企业竞争力分析
　　第一节 美国MOSCOT
　　　　一、公司简介
　　　　二、2005-2008年经营收益及效益
　　　　三、主营业务现状
　　　　四、连锁经营模式分析
　　　　五、发展战略
　　　　六、竞争力SWOT分析
　　　　七、战略研究成果
　　第二节 Luxottica
　　第三节 HAL

第九章 中国眼镜连锁行业国内主体企业竞争力分析
　　第一节 宝岛眼镜
　　　　一、公司简介
　　　　二、2005-2008年经营收益及效益
　　　　三、主营业务现状
　　　　四、连锁经营模式分析
　　　　五、发展战略
　　　　六、竞争力SWOT分析
　　　　七、战略研究成果
　　第二节 上海现代眼镜
　　第三节 大光明眼镜
　　第四节 精益眼镜
　　第五节 吴良材眼镜

第十章 中国眼镜连锁市场消费者需求特征及趋势分析
　　第一节 中国眼镜连锁市场消费者需求变量分析
　　　　一、人口统计变量分析
　　　　二、地理变量分析
　　　　三、心理变量分析
　　　　四、行为变量分析
　　第二节 中国眼镜连锁市场消费者需求特征分析
　　　　一、消费产品偏好
　　　　二、消费品牌偏好
　　　　三、消费渠道偏好
　　　　四、消费环境偏好
　　　　五、消费影响因素

第十一章 中国眼镜连锁行业投资机会与风险分析
　　第一节 中国眼镜连锁行业投资优劣势研究
　　　　一、中国眼镜连锁行业投资优势
　　　　二、中国眼镜连锁行业投资劣势
　　　　三、中国眼镜连锁行业投资机会
　　　　四、中国眼镜连锁行业投资风险
　　第二节 中国眼镜连锁行业投资风险分析
　　　　一、资金财务风险
　　　　二、信息化管理风险
　　　　三、业务模式风险
　　　　四、市场渠道风险
　　　　五、物流配送风险

第十二章 中国眼镜连锁行业投融资战略决策建议
　　第一节 中国眼镜连锁行业战略研究成果
　　第二节 中智-林-－中国眼镜连锁行业投融资战略建议
略……
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