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二、内容简介
　　童装连锁是一种针对儿童服装零售的关键商业模式，近年来随着消费者对儿童服饰品质和设计需求的增长而受到广泛关注。这种商业模式不仅在提高销售效率和降低成本方面取得了显著进步，还在环保性能和品牌形象方面实现了突破。近年来，随着零售技术和供应链管理的进步，童装连锁店的运营更加高效。此外，随着新材料技术的发展，市场上出现了更多采用可持续生产方式的童装产品。
　　未来，童装连锁市场预计将持续增长。一方面，随着消费者对儿童服饰品质和设计需求的增长，对于能够提供高效销售和良好品牌形象的童装连锁店需求将持续增加；另一方面，随着零售技术和供应链管理的进步，能够提供特殊服务（如个性化定制、快速配送）的童装连锁店将成为市场新宠。此外，随着环保法规的趋严，开发出更加环保、低能耗的童装连锁经营模式也将成为行业趋势之一。
　　中国童装消费升级，童装专业连锁经营处于起步阶段。
　　随着家庭收入的进一步提高，以及城市居民逐步达到小康生活水平，中国童装市场的消费需求已由过去的满足基本生活的实用型开始转向追求美观的时尚型，部分经济发达的城市，消费者对童装需求趋向潮流化、品牌化。中国童装消费均呈现两位数以上的增长，童装成了服装业发展的一个新增长点，中国将进人第三次生育高峰期（第一次在20世纪50年代，第二次在20世纪80年代初），到2010年新生儿出生数将进人高峰期。以后几年新生儿平均出生率保持在15%左右的比率增加，每年增加2-3万新生儿童），到2010年新生儿的出生数将在近几年平均出生数的基础上增加一倍。以此新生儿出生增加的比率类推到全国逐年增加的儿童人口数，中国将形成一个庞大的儿童消费市场。童装市场成为了服装业的竞争焦点和新的蓝海。
　　从目前中国的童装流通渠道来看，直接面对消费者的童装渠道主要有：百货商场、童装品牌专卖店、童装专营店、童装精品店、儿童用品专卖店、超级市场、仓储式商场、电子商务以及各种直营加盟的专业连锁店。在渠道构成方面，传统的百货商场渠道占据童装市场的主流渠道，而童装专业连锁经营虽然出现的很早，但是发展并不顺利，始终要面对传统渠道、消费习惯、连锁经营能力、资金筹措、品牌建设、进货渠道等方面的严重制约，事实上目前没有任何一家童装连锁是真正意义上的连锁经营实体，而每个企业都根据自身情况和市场情况做出了某种变通，这种或多或少的变通使得连锁经营的优势并没有发挥出来，总之童装连锁在市场上的影响力还非常薄弱，处于发展的起步阶段。
　　基于我们研究小组对童装连锁市场的长期关注和深入了解，推出了童装连锁市场研究报告，本报告从童装连锁行业的发展环境（包括经济环境、社会环境、政策环境、消费者环境等）多方面多角度地分析童装连锁市场发展现状、趋势及相关领先企业的分析。在市场和行业分析的基础上，我们提供了详细、深入的著名的国内外童装连锁的领先企业分析，同市面上其他产品相比，我们突出的地方是我们的分析内容，和报告严谨的逻辑思路，为您深入了解中国童装连锁市场提供最富价值的DHD研究成果及战略建议。
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　　　　　　2. 地质战略
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第二章 中国童装连锁行业内外部发展环境分析
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　　　　三、行业经营管理能力良莠不齐
　　　　四、知名儿童品牌向童装连锁领域的跨行业发展问题
　　　　五、重扩张轻管理
　　第五节 中国童装连锁发展趋势分析
　　　　一、品牌建设占据童装连锁的核心地位
　　　　二、直营加盟体系更加系统化
　　　　三、物流配送将继续制约行业发展
　　　　四、童装企业加强对连锁体系的开发力度
　　　　五、个性化消费引发童装连锁行业变革
　　　　六、口碑营销将占据市场重要位置

第五章 中国童装连锁行业的竞争分析
　　第一节 中国童装连锁行业竞争行为
　　　　一、市场定位
　　　　二、连锁网络的布局及店址的选择
　　　　三、规模扩张竞争
　　　　四、营销方式竞争
　　　　五、质量和技术竞争
　　　　六、总部支持服务竞争
　　　　七、管理效率及员工素质竞争
　　第二节 童装连锁品牌竞争现状
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　　第一节 北京
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　　　　二、2005-2012年地区市场规模预测
　　　　三、童装连锁行业发展现状
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　　　　五、市场竞争格局分析
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　　第七节 武汉
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　　　　一、公司概况
　　　　二、营业规模
　　　　三、市场运营现状
　　　　四、公司运营模式分析
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　　第十节 西瓜太郎

第八章 中国童装市场消费者需求特征及趋势分析
　　第一节 中国童装市场消费者需求变量分析
　　　　一、人口统计变量分析
　　　　二、地理变量分析
　　　　三、心理变量分析
　　　　四、行为变量分析
　　第二节 中国童装市场消费者需求特征分析
　　　　一、消费产品偏好
　　　　二、消费品牌偏好
　　　　三、消费渠道偏好
　　　　四、消费环境偏好
　　　　五、消费影响因素

第九章 中国童装连锁市场投资优劣势分析
　　第一节 市场投资优势
　　第二节 市场投资劣势
　　第三节 市场投资机会
　　第四节 市场投资风险
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