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二、内容简介
　　红色旅游景气喜人，产业化与市场化机制的推进将成为红色旅游发展的关键
　　红色旅游是指以中国共产党成立以后、新中国成立以前，包括红军长征时期、抗日战争时期、解放战争时期等重要的革命纪念地、纪念物及其所承载的革命精神为吸引物，组织接待旅游者进行参观游览，实现学习革命历史知识、接受革命传统教育和振奋精神、放松身心、增加阅历的旅游活动。
　　作为一种新型主题性旅游形式，红色旅游热潮兴起自2005年2月22日《2004—2010年全国红色旅游发展规划纲要》的正式颁布实施。如今，五年规划的时间已经过半，红色旅游亦趋成熟。据统计，经过两年多的发展，全国红色旅游重点地区旅游人数增长速度，已超过《全国红色旅游发展规划纲要》提出的15%增长目标。近3年来，全国红色旅游蓬勃发展，接待总人数累计逾4亿人次，综合收入达到1500亿元；直接从业人员近40万人，间接从业人员超过143万人。目前，全国百个红色旅游经典景区已有73个获得国家A级景区；新建和改造了187个红色旅游项目，维护修缮了一大批红色遗存，保护了一大批红色文物，支持了爱国主义教育示范基地的改陈布展。根据已经出台的《2004—2010年全国红色旅游发展规划纲要》提出，在未来6年，国家将培育形成12个包括京冀在内的重点红色旅游区，打造100个左右的红色旅游经典景区，并逐步产业化，带动革命老区发展。到2010年，红色旅游综合收入将达到1000亿元。
　　然而，我们也应该关注到目前我国红色旅游产业中存在的不足之处。目前，我国红色旅游存在如下系列问题：发展水平空间差异明显，红色旅游资源开发存在一拥而上的现象；行政区划壁垒不利于红色旅游区域合作；多数红色景区所在地经济基础薄弱，区位条件欠佳，可进入性差；红色文化内涵挖掘不深，游览形式以静态参观为主；旅游产品功能单一，综合功能不强，客源市场狭等。这些问题的解决需要推进旅游市场的产业化与市场化程度，在不断推进红色旅游产业化与市场化的进程之中提高我国红色旅游产业的发展深度。
　　DHD研究小组基于对中国红色旅游行业的长期关注和深入了解，推出了《2008-2009中国红色旅游产业市场深度分析及投资策略研究报告》，研究小组根据国家统计局、国家发改委、商务部、中国旅游行业协会、中国红色旅游网、中国国家旅游局、中国资讯行、中国海关统计信息以及国内外相关报刊杂志公开披露的基础数据信息基础上，结合研究小组对旅行社行业多年的咨询经验，对中国红色旅游产业从发展环境及相关产业发展背景分析开始，全面分析了中国红色旅游市场现状、经济运行状况、竞争格局及发展趋势；同时详细分析了中国红色旅游产业十二个重点红色旅游景区现状、格局及发展趋势；在此基础上分析了中国红色旅游产业中国红色旅游投融资及运营管理现状及趋势分析.在此基础上我们分析得出了研究小组对中国红色旅游产业独有的研究成果和战略建议。为您深入剖析中国红色旅游产业提供最富价值的DHD研究成果及战略建议。
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