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二、内容简介
　　2008年中国美容业面临内忧外患的局面
　　美容业的迅速发展已经在过去的不短年头里得到了证实，对经济发展、拉动就业、提升居民生活水平、促进社会发展都起到了重要的推动作用。然而2008年的来到使得美容业面临着内忧外患的严重局面，首先是中国经济在2007年形成了增长的顶点，2008年在全球金融经济危机的影响下，增长率变缓已经成为板上钉钉的事情，就连庞大的奥运经济都没有带动经济的发展，中国股市的一泻千里、就业压力迅速升高、薪资水平难以稳定、社会对未来的信心不断受到挑战等宏观环境严重削弱了2008年美容业的市场空间，而且这种宏观压力在短期内没有缓解的征兆。
　　其次美容业的内忧并没有得到改观，还在继续以前的老路子、老问题，行业的竞争依然十分混乱，包括了政府有关部门的管理和监督、行业市场标准的严重缺失、消费者维权难、市场仍然流行概念、产品和服务质量得不到保障、行业经常触及法律问题、行业市场的投资呈现混乱和非理性状态等。美容从业者的不规范经营成为核心问题：市场营销夸大甚至虚假宣传、业者信用低、价格混乱、恶性竞争、对消费者的风险提示和事前检验不规范甚或缺失、经营范围超出规定等，严重制约了美容行业市场的良性发展。
　　《2008-2009年中国美容行业市场深度分析及战略咨询研究报告》是由对中国美容行业长期监控和多年研究的DHD资深分析团队撰写。不同于其它普通市场报告的是，本报告采用PEST、SWOT等多种研究方法而得出科学结论。报告中详尽的市场、案例分析，深刻的研究成果及战略决策建议，旨在帮助境内外投资机构及业内企业对中国美容行业市场有全面深度认识，为您深入了解中国美容行业市场提供最富价值的DHD研究成果及战略建议。

第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　　　一、行业背景
　　　　　　1. 产业定义
　　　　　　2. 产业分类
　　　　　　3. 产业发展历程
　　　　　　4. 产业价值链构成
　　　　二、市场背景
　　　　　　1. 市场特点
　　　　　　2. 市场投融资热点
　　　　三、地质战略背景
　　　　　　1. 地质条件
　　　　　　2. 地质战略
　　　　四、政策背景
　　　　　　1. 政策背景解读
　　　　　　2. 政策变化趋势分析
　　第二节 研究内容
　　　　一、分析内容
　　　　二、分析要点
　　　　三、数据来源
　　第三节 研究方法
　　　　一、方法特征
　　　　二、应用指标
　　　　三、应用原理
　　第四节 研究结论
　　　　一、市场环境
　　　　二、商业模式
　　　　三、区域扩张
　　　　四、标准化管理
　　　　五、消费特征
　　　　六、行业热点
　　　　七、企业动态
　　　　八、机会风险

第二章 中国美容行业内外部发展环境分析
　　第一节 中国经济环境对美容行业的影响
　　　　一、2005-2008年中国经济增长宏观环境分析
　　　　二、2005-2008年中国社会零售品总额统计分析
　　　　三、2005-2008年中国城镇居民收支增长分析
　　　　四、2005-2008年中国物价水平波动情况
　　　　五、2005-2008年中国商业地产市场波动情况
　　　　六、2005-2008年中国居民的恩格尔系数
　　第二节 中国政治环境对美容行业的影响
　　　　一、政府加大打击美容行业的欺诈行为
　　　　二、2007年中国出台美容美发行业新卫生规范
　　　　三、2007年卫生部新增790种化妆品禁用物质
　　　　四、2007年丰胸、减肥等电视购物节目9月起停播
　　　　五、卫生部修订医疗美容机构准入标准
　　　　六、中国美容行业标准规范严重缺失
　　第三节 中国社会环境对美容行业的影响
　　　　一、中国美容业发展有助于解决就业压力
　　　　二、绿色、天然观念兴起
　　　　三、高薪白领成消费新群体
　　　　四、居民美容消费能力提升
　　　　五、社会存在对美容业者的歧视
　　　　六、美容业人员对待患者利益和自身经济利益
　　第四节 中国技术环境对美容行业的影响
　　　　一、美容行业仍然缺乏技术性人才
　　　　二、美容美发培训日渐兴旺
　　　　三、高校顺应形势开设医疗美容技术专业
　　　　四、美容技术与概念的崇洋媚外
　　　　五、中西美容技术融合成为趋势

第三章 中国美容行业现状分析
　　第一节 中国美容行业发展概况分析
　　　　一、中国美容行业发展历程
　　　　二、中国美容行业发展特征
　　　　三、美容行业主要业态
　　　　四、美容机构主要分布
　　第二节 中国美容连锁行业发展现状
　　　　一、美容产业成型，规模不断扩大
　　　　二、加盟连锁比例迅速增加
　　　　三、美容行业面临内忧外患局面
　　　　四、美容连锁行业的十大品牌
　　　　五、美容连锁行业投资受到资本市场的影响
　　　　六、美容连锁行业的投融资存在盲目性
　　第三节 中国美容行业盈利模式
　　　　一、美容院的市场定位
　　　　二、美容院盈利模式的重要性
　　　　三、专业美容机构的一般模式
　　　　四、美容行业盈利模式的发展趋势
　　第四节 中国美容行业动态分析
　　　　一、2007-2008年美容业规范总体评述
　　　　二、2007-2008年美容行业热点分析
　　　　三、2007-2008年美容行业主要企业发展动态
　　　　四、2007-2008年美容行业热点事件分析
　　第五节 中国美容化妆品行业上中下游分析
　　　　一、上游行业现状
　　　　二、中游行业现状
　　　　三、下游行业现状
　　第六节 中国美容行业存在的问题
　　　　一、行业潜规则制约美容美发业的发展
　　　　二、安全问题应当始终放在第一位
　　　　三、美容行业资讯泛滥
　　　　四、美容行业的恶性竞争
　　　　五、美容行业连锁式发展存在五大问题
　　　　六、中国美容行业征管的问题诸多
　　　　七、美容业的资源泛滥与浪费
　　　　八、美容业陷入诚信危机
　　第七节 中国美容行业发展趋势分析
　　　　一、美容行业景气前景将持续良好
　　　　二、连锁式发展成为美容业的长期趋势
　　　　三、美容行业竞争仍将呈现混乱状态
　　　　四、美容业的投融资与并购将逐步改变竞争格局
　　　　五、美容银行将对美容行业的发展起到重要作用

第四章 中国美容行业市场发展现状分析
　　第一节 中国美容市场发展现状
　　　　一、2004-2007年中国美容市场规模
　　　　二、美容市场概念不断变换
　　　　三、美容市场细分日益明朗，市场增值明显
　　　　四、国际美容品牌快速进入中国美容市场
　　第二节 中国美容市场供求现状分析
　　　　一、美容市场供给现状
　　　　　　（一） 美容产品和服务专业化
　　　　　　（二） 美容产品和服务系列化
　　　　　　（三） 美容产品和服务高档化
　　　　　　（四） 美容产品和服务细分化
　　　　　　（五） 美容产品和服务概念化
　　　　　　（六） 美容产品和服务供给多元化
　　　　二、美容市场需求现状
　　　　　　（一） 美容个人消费不断增长
　　　　　　（二） 美容市场需求多元化
　　　　　　（三） 美容市场需求季节化
　　　　　　（四） 美容市场消费者特征
　　　　　　（五） 身体保健护理治疗和潮流时尚引导需求发展
　　　　三、美容市场产品和服务价格现状
　　　　　　（一） 免费美容的半路收费
　　　　　　（二） 美容市场的价格欺诈
　　　　　　（三） 美容产品和服务定价混乱
　　　　　　（四） 美容院联合涨价受到市场质疑，涉嫌触犯法律
　　第三节 中国美容市场营销现状分析
　　　　一、中国美容市场营销模式发展回顾
　　　　二、市场营销渠道扁平化
　　　　三、营销意识和营销理念均需提高
　　　　四、市场定位不准导致营销策略不足
　　　　五、从业人员素质不高制约美容服务质量和售后
　　第四节 中国美容市场发展趋势分析
　　　　一、2009－2012年中国美容市场规模发展趋势分析
　　　　二、2009－2012年中国美容市场供求格局发展趋势分析
　　　　三、2009－2012年中国美容市场营销发展趋势
　　　　四、2009-2012年中国美容市场消费需求发展趋势

第五章 中国美容行业细分市场现状及发展趋势分析
　　第一节 美容化妆品市场分析
　　　　一、中国美容化妆品市场内外部环境分析
　　　　二、2005-2012年美容化妆品市场规模预测分析
　　　　三、2007-2008年中国美容化妆品市场现状分析
　　　　　　（一） 美容化妆品市场重大事件
　　　　　　（二） 美容市场渠道年度特征及发展趋势
　　　　　　（三） 美容化妆品市场的竞争特征
　　　　四、美容化妆品市场消费状况
　　　　五、中国美容化妆品行业市场发展趋势分析
　　　　六、主体企业分析
　　　　　　（一） 企业整体概况
　　　　　　（二） 企业综合竞争力分析（SWOT分析法）
　　第二节 减肥美容市场
　　第三节 男士美容市场
　　第四节 美发市场
　　第五节 美甲市场
　　第六节 中医药美容市场
　　第七节 美容教育培训市场

第六章 中国美容区域市场现状及发展趋势分析
　　第一节 东北地区
　　　　一、市场内外部环境分析
　　　　二、市场规模分析
　　　　三、竞争格局分析
　　　　四、发展趋势分析
　　　　五、区域标杆企业
　　　　　　（一） 企业整体概况
　　　　　　（二） 企业综合竞争力分析（SWOT分析法）
　　第二节 华北地区
　　第三节 华东地区
　　第四节 华中地区
　　第五节 华南地区
　　第六节 西部地区

第七章 中国美容市场消费者需求特征及趋势分析
　　第一节 中国美容市场消费者需求变量分析
　　　　一、人口统计变量分析
　　　　二、地理变量分析
　　　　三、心理变量分析
　　　　四、行为变量分析
　　第二节 中国美容市场消费者需求特征分析
　　　　一、消费产品偏好
　　　　二、消费品牌偏好
　　　　三、消费渠道偏好
　　　　四、消费环境偏好
　　　　五、消费影响因素
　　第三节 中国美容市场消费者需求趋势分析

第八章 中国美容行业主体企业综合竞争力分析
　　第一节 雅兰国际
　　　　一、企业整体概况
　　　　二、2004-2007年公司经营效益
　　　　三、2007-2008年公司重大事件
　　　　四、2007-2008年公司产品和服务动态
　　　　五、公司的美容连锁模式分析
　　　　六、发展战略及市场策略分析
　　　　七、综合竞争力SWOT分析
　　第二节 自然美
　　第三节 佐登妮丝
　　第四节 百莲凯
　　第五节 喜肤浓
　　第六节 秀颜国际
　　第七节 欧洁蔓
　　第八节 比兰茜
　　第九节 纳兰美容
　　第十节 艾妃儿

第九章 中国美容行业市场投资机会与风险分析
　　第一节 行业市场投资优势分析
　　第二节 行业市场投资劣势分析
　　第三节 行业市场投资机会分析
　　第四节 行业市场投资风险分析

第十章 中国美容行业市场研究成果及战略建议
　　第一节 中国美容行业市场研究成果
　　第二节 中~智~林~　中国美容行业市场战略建议
略……
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