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二、内容简介
　　酒吧连锁是一种集餐饮、娱乐于一体的休闲场所，因其能够提供多样化的消费体验而在夜生活市场中占据重要地位。近年来，随着消费升级和消费者对品质生活的追求，酒吧连锁的技术水平和服务质量不断提升。通过采用先进的管理系统和高效的运营模式，酒吧连锁的运营效率和服务水平得到了显著提高，减少了顾客等待时间。此外，随着环保法规的趋严，酒吧连锁的经营更加注重环保性和可持续性，减少了对环境的影响。同时，随着市场需求的多样化，酒吧连锁的服务内容更加丰富，能够满足不同消费群体的需求。
　　未来，酒吧连锁的发展将更加注重智能化和品牌化。随着信息技术的应用，酒吧连锁将通过引入更多智能控制系统和技术，提高服务的精准度和效率。同时，随着品牌意识的增强，酒吧连锁将通过打造特色品牌，提升品牌的知名度和美誉度，增强市场竞争力。此外，随着消费者对个性化和社交体验的追求，酒吧连锁将通过优化设计和使用高效服务技术，提供更加丰富多彩的消费体验。例如，通过引入智能点餐系统和高效运营技术，酒吧连锁将实现更顺畅的服务流程，提高其在夜生活市场中的应用表现。
　　发达城市形成了数量众多、消费理念超前的中产阶层消费群。改革三十年来，经济政策和经济环境的变化，造成中产阶层家庭数量的剧增，按照世行制定的标准换算，国家统计局将年收入在6万到50万元之间的家庭列入中等收入家庭范畴。虽无确切统计，但有推算指出，符合6万到50万这一标准的人数可能达到8000万人，并且还在急剧增加。而且从地域分布上看，中产阶层的消费观念将从目前的北京、上海、广州、深圳一类城市向二、三类城市扩散，三类城市几乎占到了家庭总可支配收入的一半，与二类城市一起，其消费增幅远远超过了一类城市，是吸引力巨大的消费市场。
　　啤酒、酒吧在中国大陆发展的时间只有短短二十多年，酒吧的盛行要稍晚于啤酒，不过发展十分迅速。目前酒吧消费已经被经济发达城市的居民所接受，不过酒吧文化引进到中国已经跟其他国家的酒吧文化产生了众多变异，完全脱离了寻常百姓大众身份，酒吧在京城一开始就以时尚高档面目出现，并有贵族化、艺术化的倾向。酒吧的兴起与红火与整个中国的经济、社会、文化之变化都有着密不可分的关系。目前，酒吧业全年的消费额为已达百亿规模，占全国餐饮服务业消费额的1%，而发展速度比同业高出4个百分点。按这个速度，在未来的五年内，中国的酒吧服务业市场份额将向200亿挺进，酒吧产业市场将呈现良好的发展前景。
　　《2008-2009年中国酒吧连锁行业市场深度分析及战略咨询研究报告》从酒吧连锁行业的发展环境（包括经济环境、社会环境、政策环境、消费者环境等）多方面、多角度地分析了酒吧连锁市场发展现状、趋势、前景及典型连锁机构。特别地，我们考虑到中国经济的地区差异性、消费习惯的差异性，对重点城市市场、细分业态进行了讨论。在以上分析基础之上，我们提供了DHD独家研究成果及战略建议。同市面上其他产品相比，我们突出的地方是分析内容的全面性、逻辑思路的严谨性和成果表现的直观性。相信，它将是您深入了解中国酒吧连锁市场不可或缺的咨询报告。

第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　　　一、酒吧连锁行业背景
　　　　二、酒吧连锁文化背景
　　第二节 研究内容
　　　　一、研究对象分布
　　　　二、研究区域分布
　　　　三、研究内容及要点
　　第三节 研究方法
　　　　一、数据说明
　　　　二、方法特征
　　　　三、应用指标
　　　　四、应用原理
　　第四节 研究结论
　　　　一、酒吧文化
　　　　二、商业模式
　　　　三、市场规模
　　　　四、市场行为
　　　　五、消费特征
　　　　六、市场热点
　　　　七、企业动态
　　　　八、机会风险

第二章 酒吧连锁定位及特征
　　第一节 酒吧连锁定位
　　　　一、服务种类定位
　　　　二、文化诉求定位
　　　　三、经营主体定位
　　　　四、目标客户定位
　　第二节 酒吧连锁行业特征
　　　　一、行业发展历程
　　　　二、行业规模经济特性
　　　　三、行业经营模式特性
　　　　四、行业壁垒特性
　　第三节 酒吧连锁经营模式
　　　　一、直营
　　　　二、加盟
　　　　三、混合
　　第四节 酒吧连锁价值链
　　　　一、酒吧餐厅
　　　　二、主题酒吧
　　　　三、清吧
　　　　四、表演酒吧
　　　　五、雪茄吧

第三章 中国酒吧连锁内外部发展环境研究
　　第一节 中国酒吧连锁政策环境研究
　　　　一、政策环境综述
　　　　二、新劳动法出台实施
　　　　三、商业特许经营管理条例
　　　　四、酒吧行业规范
　　　　五、政府相关部门对酒吧集中地的规范管理
　　　　六、噪音污染防治政策
　　　　七、观点：政策环境对酒吧连锁行业的影响
　　第二节 中国酒吧连锁经济环境研究
　　　　一、2008年中国经济整体综述及地区对比
　　　　二、2008年开始中国经济增长速度下行趋势明显
　　　　三、服务领域全面对外开放
　　　　四、2005-2007年中国不同地区的居民收入增长情况
　　　　五、2008年物价普涨，人工和物业租赁价格上涨
　　　　六、中外商务交流活动不断攀升
　　　　七、观点：经济环境对酒吧连锁行业的影响
　　第三节 中国酒吧连锁社会环境研究
　　　　一、中高收入阶层的出现且日益扩大
　　　　二、中国生活成本上升，人力资源成本趋升
　　　　三、中国民间资本力量取得实质性进展
　　　　四、酒吧连锁经营人才缺乏
　　　　五、现代青年社交活动现状及问题
　　　　六、观点：社会环境对酒吧连锁行业的影响

第四章 中国酒吧连锁市场现状及发展趋势研究
　　第一节 中国酒吧连锁市场发展特征研究
　　　　一、酒吧连锁发展十分迅速
　　　　二、消费群体逐步壮大
　　　　三、经营模式种类众多
　　　　四、酒吧分布有明显的区位聚集特性
　　　　五、连锁门店多集中于发达城市
　　第二节 中国酒吧连锁市场规模现状研究
　　　　一、2005-2008年中国高档酒品消费规模增长情况
　　　　二、2005-2008年中国酒吧连锁市场规模增长情况
　　　　三、2005-2008年中国酒吧连锁企业数量及门店数量
　　　　四、2005-2008年中国酒吧连锁品牌门店数量对比
　　第三节 中国酒吧连锁的五大成功因素
　　　　一、鲜明独特的经营风格
　　　　二、准确的市场定位
　　　　三、便利的地段
　　　　四、良好的增值服务
　　　　五、切合目标市场的文化营销
　　第四节 中国酒吧连锁市场竞争格局研究
　　　　一、酒吧经营模式格局
　　　　二、主要品牌及发展现状
　　　　三、领先酒吧品牌向发达城市扩张
　　　　四、酒吧连锁仍具有明显的区域特性
　　　　五、各大酒吧连锁基本都有明确的竞争定位
　　第五节 中国酒吧连锁行业中存在的主要问题
　　　　一、广泛的价格恶性竞争
　　　　二、不正当乃至非法经营
　　　　三、前期投入成本迅速增高
　　　　四、营业额过于集中于啤酒项目
　　　　五、明显的市场定位及竞争同质化
　　第六节 中国酒吧连锁市场发展趋势研究
　　　　一、对酒吧连锁市场发展的有利因素分析
　　　　二、对酒吧连锁市场发展的不利因素分析
　　　　三、2009-2012年中国酒吧连锁市场规模预测
　　　　四、市场竞争格局发展趋势
　　　　五、市场竞争行为发展趋势
　　　　六、市场产品发展趋势

第五章 中国重点城市酒吧连锁市场与竞争研究
　　第一节 北京
　　　　一、商业环境地质战略研究
　　　　二、2005-2010年北京酒吧消费市场规模预测
　　　　三、北京酒吧的区位分布结构
　　　　四、三里屯酒吧街定位现状及趋势
　　　　五、什刹海酒吧街定位现状及趋势
　　　　六、魏公村酒吧街定位现状及趋势
　　　　七、北京酒吧的经营主题分布
　　　　八、北京酒吧的消费价格分布
　　　　九、北京酒吧连锁的竞争行为及格局分析
　　　　十、北京酒吧消费者消费行为及特征分析
　　　　十一、典型酒吧连锁企业竞争优劣势SWOT分析
　　第二节 上海
　　第三节 天津
　　第四节 成都
　　第五节 重庆
　　第六节 广州
　　第七节 深圳
　　第八节 武汉
　　第九节 大连
　　第十节 重点城市市场对比分析
　　　　一、市场发展阶段对比
　　　　二、市场规模对比
　　　　三、市场消费特性对比
　　　　四、市场消费环境对比

第六章 中国酒吧连锁细分行业现状及发展趋势分析
　　第一节 酒吧餐厅
　　　　一、经营模式概述
　　　　二、目标市场定位
　　　　三、经营品类及策略
　　　　四、音乐、文化诉求分析
　　　　五、典型企业经营优劣势SWOT分析
　　第二节 表演酒吧
　　第三节 慢摇酒吧
　　第四节 主题酒吧
　　第五节 娱乐酒吧

第七章 中国酒吧连锁行业重点企业主体竞争力分析
　　第一节 阿伦故事咖啡酒吧
　　　　一、公司简介
　　　　二、营业规模
　　　　三、经营模式及定位
　　　　四、市场运作4P分析
　　　　五、连锁品牌化运作
　　　　六、发展战略
　　　　七、竞争力SWOT分析
　　　　八、战略研究成果
　　第二节 时尚天地国际酒吧连锁
　　第三节 朗路酒吧
　　第四节 爵色酒吧
　　第五节 SKY酒吧连锁
　　第六节 百度酒吧

第八章 中国酒吧连锁市场消费者需求特征及趋势分析
　　第一节 中国酒吧连锁市场消费者需求动机分析
　　　　一、消费者构成及特征
　　　　二、消费动机研究的程序
　　　　三、个人消费动机
　　　　四、社会性消费动机
　　　　五、消费者动机对酒吧连锁市场的影响
　　第二节 中国酒吧连锁市场消费者需求变量分析
　　　　一、人口统计变量分析
　　　　二、地理变量分析
　　　　三、心理变量分析
　　　　四、行为变量分析
　　第三节 中国酒吧连锁市场消费者需求特征分析
　　　　一、消费产品偏好
　　　　二、消费品牌偏好
　　　　三、消费渠道偏好
　　　　四、消费环境偏好
　　　　五、消费影响因素

第九章 中国酒吧连锁行业投资机会与风险分析
　　第一节 中国酒吧连锁行业投资优劣势研究
　　　　一、中国酒吧连锁行业投资优势
　　　　二、中国酒吧连锁行业投资劣势
　　　　三、中国酒吧连锁行业投资机会
　　　　四、中国酒吧连锁行业投资风险
　　第二节 中国酒吧连锁行业投资风险分析
　　　　一、资金财务风险
　　　　二、选址风险
　　　　三、市场定位风险
　　　　四、管理风险
　　　　五、市场风险

第十章 中国酒吧连锁行业投融资战略决策建议
　　第一节 中国酒吧连锁行业战略研究成果
　　第二节 中⋅智⋅林⋅中国酒吧连锁行业投融资战略建议
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