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二、内容简介
　　我国星级酒店的总体规模呈现持续快速上涨的态势，1998～2006年，年均增长率达20.12%，其中2000年增长最快，增长率高达56％。2004年，星级酒店总数突破一万家，2006年星级酒店数量是1998年的4.12倍。2007年，全国新评定的五星级酒店超过65家，比06年增长30家。通过调研分析不难看出，在中国高星级酒店快速发展的几年当中，有两大力量：民营资本和外资，成为高星级酒店行业成长的主要推动力，尤其是跨国高星级酒店的进入，大大促进了中国高星级酒店市场的竞争，并极大地改变了高星级酒店的经营业态和竞争格局。
　　外资高星级酒店迅速扩张，内资酒店迫于无奈进行升级以应对竞争。
　　中国酒店市场的放开，外资高星级酒店快速进入中国市场，洲际（Intercontinental）、里兹卡尔顿（Ritz Calton）、圣瑞吉斯、丽晶（Regent）、柏悦（Park Hyatt）、四季（FourSeason）等国际饭店集团顶级品牌全面进入，而且这些国际巨头都盯着奥运会、世博会以及日益旺盛的旅游经济带来的巨大商机，世界顶尖酒店管理集团都对自己的中国区域负责人提出了高端酒店数量从50%到200%的增长要求。相比外资高星级酒店在中国市场的风生水起，内资酒店管理集团、尤其是单体酒店，在面临资金、经营管理体制、产权关系复杂、酒店设备老化、的诸多经营困境，综合竞争实力处于下降通道，不得不通过投入巨资对硬件和软件进行改造，大型酒店集团如首旅集团、锦江集团等都开始了自我调整，以应对市场竞争。
　　《2008-2009年中国高星级酒店连锁行业市场深度分析及战略咨询研究报告》从高星级酒店连锁行业的发展环境（包括经济环境、社会环境、政策环境、消费者环境等）多方面、多角度地分析了高星级酒店连锁市场发展现状、趋势、前景及典型连锁机构。我们考虑到中国经济的地区差异性、消费习惯的差异性，对重点城市市场、细分业态进行了研究，同时在报告分析过程中，结合实际情况，通过对比的分析方法，深入研究经济型酒店、四星级及以下星级酒店和商务酒店市场定位和市场运作方面与高星级酒店的区别。在以上分析基础之上，我们提供了DHD独家研究成果及战略建议。

第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　　　一、中国酒店行业的管理政策
　　　　二、五星级及以上酒店连锁行业背景
　　　　三、经济型酒店的发展背景
　　　　四、中档酒店的发展背景
　　第二节 研究内容
　　　　一、研究对象分布
　　　　二、研究区域分布
　　　　三、研究内容及要点
　　第三节 研究方法
　　　　一、数据说明
　　　　二、方法特征
　　　　三、应用指标
　　　　四、应用原理
　　第四节 研究结论
　　　　一、市场定位
　　　　二、商业模式
　　　　三、服务细节
　　　　四、营销整合
　　　　五、消费特征
　　　　六、市场热点
　　　　七、企业动态
　　　　八、风投融资
　　　　九、机会风险

第二章 高星级酒店连锁定位及特征
　　第一节 高星级酒店连锁定位
　　　　一、行业定义
　　　　二、设施标准
　　　　三、星级酒店的评定和复核
　　　　四、目标客户定位
　　第二节 高星级酒店连锁行业特征
　　　　一、行业发展历程
　　　　二、行业规模经济特性
　　　　三、行业经营模式特性
　　　　四、行业壁垒特性
　　第三节 高星级酒店连锁经营模式
　　　　一、直营
　　　　二、加盟
　　　　三、混合

第三章 中国高星级酒店连锁内外部发展环境研究
　　第一节 中国高星级酒店连锁政策环境研究
　　　　一、政策环境综述
　　　　二、中国酒店业管理体制现状
　　　　三、中国存在两套基本隔离的酒店管理体制
　　　　四、中国酒店业的星级管理体制
　　　　五、多个省市出台五星级酒店的优惠政策
　　　　六、商务部等部位提出绿色饭店标准
　　　　七、中国旅游饭店行业规范
　　　　八、观点：政策环境对高星级酒店连锁行业的影响
　　第二节 中国高星级酒店连锁经济环境研究
　　　　一、次贷危机导致全球经济复苏前景堪忧
　　　　二、2008年中国经济整体综述及地区对比
　　　　三、2008年开始中国经济增长速度下行趋势明显
　　　　四、2008年物价普涨，人工和物业租赁价格上涨
　　　　五、2008年9月货币增速创三年来新低，企业经营活动有放缓迹象
　　　　六、观点：经济环境对高星级酒店连锁行业的影响
　　第三节 中国高星级酒店连锁社会环境研究
　　　　一、中国富裕阶层46岁以下占86%
　　　　二、中国高收入人群的分布结构
　　　　三、中国高收入人群的消费偏好
　　　　四、中国酒店业人才培训发展现状
　　　　五、国内大型企业差旅成本控制意识增强
　　　　六、观点：社会环境对高星级酒店连锁行业的影响
　　第四节 中国高星级酒店资本市场环境研究
　　　　一、次贷危机和人民币汇率影响高星级酒店的融资能力
　　　　二、2007-2008年中国私募基金市场发展现状
　　　　三、高星级酒店企业资本市场的投融资进入与退出渠道
　　　　四、2008年各大主要资本市场的发展概况
　　　　五、2008年中国高星级酒店上市公司资本市场运营现状
　　　　六、观点：2008年资本市场环境对高星级酒店连锁企业的影响

第四章 中国高星级酒店连锁市场现状及发展趋势研究
　　第一节 中国高星级酒店连锁市场发展特征研究
　　　　一、高星级酒店市场面临饱和
　　　　二、后奥运时代，高星级酒店面临拐点
　　　　三、热点旅游景区成为高星级酒店的投资热土
　　　　四、高星级酒店重推“度假”和“商务”概念
　　　　五、高星级酒店的单店投资额不断攀升
　　　　六、外资高星级酒店引发行业竞争升级
　　第二节 中国高星级酒店连锁市场规模现状研究
　　　　一、2005-2010年中国酒店业市场规模预测
　　　　二、2005-2010年中国四星级及以上星级酒店市场规模预测
　　　　三、2005-2010年中国高星级酒店市场规模预测
　　　　四、2005-2010年中国经济型酒店市场规模预测
　　　　五、2002-2008年中国星级饭店发展统计
　　　　六、2002-2008年中国高星级饭店发展统计
　　第三节 中国高星级酒店连锁市场竞争格局研究
　　　　一、高星级酒店全国连锁化发展加快
　　　　二、2005-2008年主要高星级酒店连锁企业数量及门店数量
　　　　三、民营资本推动高星级酒店供应迅速增长
　　　　四、国际资本快速进入中国高星级酒店行业
　　　　五、老牌五星级酒店竞争力下降
　　第四节 中国高星级酒店连锁行业中存在的主要问题
　　　　一、宏观经济环境对高星级酒店经营不利
　　　　二、金融资本市场环境限制高星级酒店扩张
　　　　三、高级酒店经营管理人才供应不足
　　　　四、产权关系困扰高星级酒店行业
　　　　五、人员流动过于频繁
　　　　六、投资的资金需求量不断攀升
　　　　七、市场供大于求局面持续
　　第五节 中国高星级酒店连锁市场发展趋势研究
　　　　一、对高星级酒店连锁市场发展的有利因素分析
　　　　二、对高星级酒店连锁市场发展的不利因素分析
　　　　三、高星级酒店必须寻找更多的融资途径
　　　　四、连锁经营高星级酒店成为必然趋势
　　　　五、日渐火热的高星级酒店租赁模式将面临考验
　　　　六、高星级酒店大混合经营前景看好

第五章 中国重点城市高星级酒店连锁市场与竞争研究
　　第一节 北京
　　　　一、商业环境地质战略研究
　　　　二、2008年10月北京高星级酒店房价上涨
　　　　三、2005-2010年北京酒店市场规模预测
　　　　四、2005-2010年北京高星级酒店市场规模预测
　　　　五、2002-2010年北京高星级酒店数量统计预测
　　　　六、2002-2010年北京高星级酒店客房数量统计预测
　　　　七、2002-2010年北京高星级酒店入住率统计预测
　　　　八、北京高星级酒店连锁的格局分析
　　　　九、奥运会对北京高星级酒店的影响分析
　　　　　　1、奥运会对高星级酒店的入住率的影响
　　　　　　2、奥运会对高星级酒店的房价的影响
　　　　　　3、奥运会对高兴就酒店业扩张的影响
　　　　　　4、奥运会对北京酒店业的格局的影响
　　　　　　5、点评：后奥运时代北京高星级酒店的走向
　　　　十、典型高星级酒店连锁企业竞争优劣势SWOT分析
　　第二节 上海
　　第三节 广州
　　第四节 深圳
　　第五节 杭州
　　第六节 桂林
　　第七节 重点城市市场对比分析
　　　　一、市场发展阶段对比
　　　　二、市场规模对比
　　　　三、市场消费特性对比
　　　　四、市场消费环境对比

第六章 中国高星级酒店行业投融资与并购分析
　　第一节 中国高星级酒店行业投融资与并购动因
　　　　一、引进先进的经营管理体系
　　　　二、通过投融资与并购拓展更大的市场份额
　　　　三、扩大规模
　　　　四、区域性扩张
　　　　五、业外资本进入
　　第二节 中国高星级酒店行业投融资与并购方式
　　　　一、酒店集团
　　　　二、产权融资
　　　　三、连锁经营
　　　　四、托管经营
　　第三节 中国高星级酒店行业投融资与并购案例
　　　　一、顺昌收购广西沃顿国际大酒
　　　　　　1、投融资主体
　　　　　　2、投融资动因
　　　　　　3、投融资过程
　　　　　　4、投融资经验及启示
　　　　　　5、点评投融资案例
　　　　二、洲际酒店并购佛山宾馆
　　　　三、华天酒店收购凯旋门大酒店华天酒店
　　　　四、裕达国贸收购多家星级酒店发展连锁经营
　　　　五、达成收购五星级酒店五成股权

第七章 中国高星级酒店连锁行业外资企业主体竞争力分析
　　第一节 英国洲际酒店
　　　　一、全球发展概况
　　　　二、2004-2008年经营业绩
　　　　三、在营规模及业务范围分布
　　　　四、2004-2008年在营业绩
　　　　五、在中国星级酒店业投融资动态
　　　　六、在中国发展战略
　　　　七、在中国高星级酒店市场竞争力SWOT分析
　　第二节 希尔顿
　　第三节 万豪国际
　　第四节 凯悦集团
　　第五节 喜达屋

第八章 中国高星级酒店连锁行业内资企业主体竞争力分析
　　第一节 华天酒店
　　　　一、公司简介
　　　　二、2004-2008年经营业绩
　　　　三、经营模式及定位
　　　　四、市场运作4P分析
　　　　五、连锁品牌化运作
　　　　六、发展战略
　　　　七、竞争力SWOT分析
　　　　八、战略研究成果
　　第二节 锦江集团
　　第三节 香格里拉
　　第四节 金陵饭店
　　第五节 首旅集团

第九章 中国高星级酒店连锁市场消费者需求特征及趋势分析
　　第一节 中国高星级酒店连锁市场消费者需求变量分析
　　　　一、人口统计变量分析
　　　　二、地理变量分析
　　　　三、心理变量分析
　　　　四、行为变量分析
　　第二节 中国高星级酒店连锁市场消费者需求特征分析
　　　　一、消费产品偏好
　　　　二、消费品牌偏好
　　　　三、消费渠道偏好
　　　　四、消费环境偏好
　　　　五、消费影响因素

第十章 中国高星级酒店连锁行业投资机会与风险分析
　　第一节 中国高星级酒店连锁行业投资优劣势研究
　　　　一、中国高星级酒店连锁行业投资优势
　　　　二、中国高星级酒店连锁行业投资劣势
　　　　三、中国高星级酒店连锁行业投资机会
　　　　四、中国高星级酒店连锁行业投资风险
　　第二节 中国高星级酒店连锁行业投资风险分析
　　　　一、资金财务风险
　　　　二、选址风险
　　　　三、市场定位风险
　　　　四、管理风险
　　　　五、市场风险

第十一章 中国高星级酒店连锁行业投融资战略决策建议
　　第一节 中国高星级酒店连锁行业战略研究成果
　　第二节 中智林~－中国高星级酒店连锁行业投融资战略建议
略……
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