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二、内容简介
第一部分 行业现状分析
第一章 医疗器械相关定义与特征
　　第一节 医疗器械行业定义和细分
　　　　一、行业定义
　　　　二、行业细分
　　　　三、医疗器械的分类
　　　　四、高新技术医疗设备
　　第二节 医疗器械行业产业链介绍
　　第三节 医疗器械行业的行业特征
　　　　一、产品种类繁多及各行业收益不一
　　　　二、行业的核心创利部分高投入和高收益
　　　　三、自然资源与技术资源双依赖
　　第四节 行业在国民经济的重要性
　　　　一、医疗器械行业占国民经济的比重
　　　　二、医疗器械行业对国民经济的影响分析

第二章 国际医疗器械行业现状分析
　　第一节 世界医疗器械产业总体现状
　　　　一、世界医疗器械产业发展现状
　　　　二、当前国际医疗器械市场规模
　　　　三、全球医疗器械产业市场分析
　　　　的研发动态
　　　　一、设备小型化、便携式
　　　　二、数字化、网络化、智能化、专业化
　　　　三、开辟新的诊治领域
　　　　四、新技术的应用制造人造器官
　　　　五、再生医疗
　　第三节 美国医疗器械市场状况
　　　　一、美国国内医疗器械市场
　　　　二、美国细分产品发展趋势
　　　　三、美国医疗器械关税
　　第四节 日本医疗器械市场深入分析
　　　　一、日本医疗器械市场概况
　　　　二、进口日本涉及的法律法规
　　　　三、进入日本医疗器械市场策略
　　第五节 欧洲医疗器械市场分析
　　　　一、欧洲医疗器械占全球医疗设备市场比例
　　　　二、英国医疗器械市场
　　　　三、波兰医疗器械市场概况
　　　　四、匈牙利医疗器械市场
　　　　五、欧洲医疗器械法规动态
　　　　六、2012 年欧洲医疗成像显示器市场需求预测

第三章 中国医疗器械行业发展情况分析
　　第一节 医疗器械产业发展概况
　　　　一、2007 年中国医疗器械产业的国际化设想
　　　　二、2007 年我国医疗器械产业的发展趋势
　　　　三、回收采购权医疗器械行业洗牌在即
　　　　四、我国医疗器械产业谋求可持续性发展
　　　　五、医疗器械业迎机遇快速发展
　　第二节 医疗器械行业发展现状分析
　　　　一、医疗设备融资租赁追求医院和生产商共赢
　　　　二、医疗器械行业年增长率分析
　　　　三、2007 年我国医疗器械集中采购管理在加强
　　　　四、中国大陆医疗电子产业将蓬勃发展
　　　　五、中国医疗器械开拓国际市场的资本驱动
　　　　六、我国将加大乡镇卫生院医疗器械的采购量
　　第三节 医疗器械行业发展问题分析
　　　　一、2007 年我国医疗器械不良事件监测水平提高
　　　　二、壮大医疗器械新材料产业须强化技术开发
　　　　三、我国医疗器械行业需提升实力求发展
　　　　四、医疗器械探寻区域营销渠道变革
　　　　五、我国的医疗器械产业与国际水平差距显著
　　　　六、医疗器械产业降本增效靠创新
　　　　七、2007 年我国医疗器械专项整治任务分析
　　第四节 2007 年制药企业发展前景展望
　　　　一、医药行业的政策背景
　　　　二、医药行业产业链和格局分析
　　　　三、2007 年制药企业竞争环境分析
　　　　四、2007 年市场机会展望

第二部分 市场情况分析
第四章 中国医疗器械市场分析
　　第一节 中国医疗器械市场现状分析
　　　　一、我国医疗器械的需求量
　　　　二、我国医疗器械资源严重浪费
　　　　三、医疗器械专项整治扎实推进
　　　　四、医疗仪器市场发展潜力巨大
　　　　五、医疗器械市场前景看好
　　第二节 中国医疗器械市场价格分析
　　　　一、发改委将首度规范植入医疗器械加价率
　　　　二、医疗器械市场价格方面存在的主要问题
　　　　三、价格管理面临的难点及政策建议
　　　　四、600 亿元医疗器械市场乱象丛生
　　第三节 2007 年中国医疗器械市场分析
　　　　一、2007 年医疗器械市场产品需求潜力大
　　　　二、2007 年医疗器械市场生变
　　　　三、2007 年我国医疗器械市场整体走强
　　　　四、2007 年我国颁出首张医疗器械ISO13485 认证证书
　　　　五、2007 年医疗器械制造企业销售利润前100 名
　　第四节 农村医疗器械市场分析
　　　　一、农村医疗器械市场分析
　　　　二、医疗设备厂商搏击农村市场
　　　　三、医疗器械低端市场前景分析

第五章 医疗器械进出口市场分析
　　第一节 医疗器械进口分析
　　　　一、2007 年我国医疗器械进口分产品统计
　　　　二、2007 年康复用品出口分析
　　　　三、进口医疗器械检验有新规
　　　　四、进口医疗器械包装标识有待于进一步规范
　　　　五、中国大陆医疗电子设备进出口分析
　　第二节 医疗器械出口分析
　　　　一、一次性耗材出口分析
　　　　二、2007 年我国医疗器械出口分产品统计
　　　　三、我国医疗器械进出口06 年首次出现顺差
　　　　四、近5 年我国对德医药医械进出口贸易趋势
　　　　五、我国医疗器械出口面临的最大问题是品牌
　　第三节 我国医疗器械贸易情况分析
　　　　一、2007 年我国医疗器械外贸形势分析
　　　　二、我国医疗器械主要的贸易伙伴
　　　　三、医疗器械加工贸易亟待转型
　　　　四、我国医疗器械加工贸易的趋势
　　第四节 国际医疗器械认证体系对中国的影响
　　　　一、我国医疗器械产业期待全球认证畅通
　　　　二、全球医疗器械管理规定的分析比较
　　　　三、欧盟医疗器械CE认证介绍

第六章 中国主要省市医疗器械市场分析
　　第一节 深圳市
　　　　一、“深圳制造”医疗器械叫响世界
　　　　二、促进深圳医疗卫生事业改革与发展的建议
　　　　三、瞄准国际市场深圳医疗器械出口年增70%
　　　　四、深圳将建医疗器械检测大楼开拓海外市场
　　　　五、深圳医疗器械产业领跑全国
　　第二节 佛山市
　　　　一、佛山医疗器械产业蓬勃兴起蓄势待发
　　　　二、广东佛山医疗器械市场泛化的优势难兑现
　　第三节 浙江省
　　　　一、浙江出台措施加强医疗器械生产日常监管
　　　　二、浙江省加大医疗器械重点企业的突击检查
　　第四节 上海市
　　　　一、2007 年上海对植入性医疗器械实行全程追溯
　　　　二、2007 年上海研制成诊断肝炎探测器
　　　　三、2007 年上海加强与国际接轨医疗器械业发展迅速
　　第五节 江苏省
　　　　一、江苏医疗器械产业走上高技术高效益之路
　　　　二、市场监管净化竞争环境江苏医疗器械业势头强劲
　　　　三、江苏省多项举措规范医疗器械企业生产经营行为
　　第六节 甘肃省
　　　　一、甘肃省医疗器械经营场所不得设在住宅区
　　　　二、甘肃省通报医疗器械经营企业“黑名单”
　　　　三、2007 年甘肃省施行植入性医疗器械管理暂行规定
　　第七节 其他省市
　　　　一、黑龙江省大型医用设备专业人员实行“准入”
　　　　二、云南省医疗器械安全水平提高
　　　　三、山西省医疗设备装备投放乡镇卫生院分析
　　　　四、进贤成为江西医疗器械产业基地
　　　　五、福建省加强医疗器械生产经营监管
　　　　六、河南医疗器械将实行集中采购

第七章 热点产品市场分析
　　第一节 中国医用电子仪器市场分析
　　　　一、我国仪器仪表行业正进入全新的发展时期
　　　　二、国内外测试仪器发展现状及趋势
　　　　三、医疗仪器技术未来走向分析
　　第二节 我国超声诊断仪器市场分析
　　　　一、国际超声诊断仪器市场及技术分析
　　　　二、我国产品结构与技术现状的分析
　　　　三、我国计生系统对彩超设备需求旺盛
　　　　四、产品未来开发重点分析
　　第三节 口腔用医疗器械市场分析
　　　　一、市场总体格局
　　　　二、口腔设备市场占有率状况
　　　　三、一次性口腔医疗器械市场潜力分析
　　　　四、口腔用医疗器械走俏市场
　　　　五、口腔医疗器械走势
　　第四节 肿瘤放疗设备市场分析
　　　　一、市场发展分析
　　　　二、放疗技术分析
　　　　三、乳腺检测设备市场需求巨大
　　　　四、中国肿瘤放疗设备的未来
　　　　五、2009 年体外癌症诊断产品市场预测
　　第五节 避孕套市场分析
　　　　一、生殖健康产业发展分析
　　　　二、国产避孕套状况
　　　　三、我国避孕套市场的发展趋势
　　第六节 生物医疗器材市场分析
　　　　一、市场分析
　　　　二、心脏起搏器
　　　　三、血糖监测系列
　　　　四、分子诊断器材市场
　　　　五、整形外科相关器材
　　　　六、人工骨骼材料市场
　　第七节 血液透析市场分析
　　　　一、血液透析需求现状
　　　　二、国产机器竞争力分析
　　　　三、血糖仪市场竞争分析
　　第八节 中国呼吸机、麻醉机市场分析
　　　　一、市场分类和定位
　　　　二、呼吸、麻醉机技术分析
　　　　三、呼吸机市场发展趋势
　　第九节 一次性医疗器械
　　　　一、一次性医疗器械市场分析
　　　　二、一次性医疗器械解决医疗器械消毒问题
　　　　三、一次性医疗器械市场快速发展
　　第十节 家庭保健用医疗器械
　　　　一、家庭保健用医疗器械产品种类
　　　　二、家用医疗器械市场前景
　　　　三、医疗器械转战家庭市场
　　　　四、保健类中医医疗器械市场需求分析
　　　　五、民用医疗器械市场前景分析
　　第十一节 其他医疗器械产品
　　　　一、新型脑部扫描仪前景广阔
　　　　二、植入式神经调节器发展前景可观
　　　　三、可精准定位引导手术的微型机器人
　　　　四、“导电粘结剂”将引发医疗器械业的革命
　　　　五、预充式注射器走俏
　　　　六、我国成功研发多种医疗设备和医学材料
　　　　七、我国研制成功新型“便携式医疗加压舱”

第三部分 行业竞争分析
第八章 医疗器械行业结构与竞争格局
　　第一节 医疗器械行业结构
　　　　一、行业竞争概况
　　　　二、中国医疗器械产业集群分析
　　　　三、医疗器械区域销售情况
　　　　四、三大难题困扰国内医疗器械市场结构性饱和
　　第二节 医疗器械产业产权格局
　　　　一、外资企业
　　　　二、中外企业比较
　　　　三、国内医疗器械制造业OEM发展获新机遇
　　　　四、医疗器械行业品牌分析

第九章 中国医疗器械市场销售分析
　　第一节 医疗器械企业的销售模式
　　　　一、招标采购
　　　　二、跨国采购
　　　　三、品牌展览会
　　　　四、医疗器械销售“代理店”模式
　　第二节 医疗器械营销策略分析
　　　　一、医疗器械主要营销方式的分析与综述
　　　　二、家用医疗器械营销要点概述
　　　　三、医疗器械企业的数据库营销
　　第三节 专业市场分析
　　　　一、医疗器械国营经销单位
　　　　二、交易市场
　　第四节 二手医疗器械市场
　　　　一、二手医疗器械市场潜力
　　　　二、二手医疗器械市场规范
　　　　三、跨国公司力推二手医疗器械渗透中国市场的玄机

第十章 行业重点企业分析
　　第一节 广东威尔医学科技股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2008 年公司经营概况
　　　　三、公司动态
　　第二节 北京万东医疗装备股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2008 年公司经营概况
　　　　三、公司动态
　　第三节 山东新华医疗器械股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2008 年公司经营概况
　　　　三、公司动态
　　第四节 深圳迈瑞生物医疗电子股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司国内外市场分析
　　　　三、公司动态
　　第五节 威达医用科技股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2008 年公司经营概况
　　　　三、主要产品
　　第六节 中国医疗器械工业公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司动态
　　第七节 欧姆龙（中国）有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、欧姆龙在中国
　　第八节 上海康德莱企业发展集团有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、主要产品
　　第九节 北京航天长峰股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2008 年公司经营概况
　　　　三、公司动态
　　第十节 上海医疗器械股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司动态
　　第十一节 国际知名医疗器械生产企业
　　　　一、通用电器医疗系统集团
　　　　二、西门子
　　　　三、飞利浦
　　　　四、拜耳集团

第四部分 行业趋势与策略
第十一章 医疗器械行业发展策略
　　第一节 医疗器械行业发展战略与对策
　　　　一、调整行业结构，增强竞争实力
　　　　二、加强医疗器械法制和行政监督力度
　　　　三、工程师和药剂师应联合研发
　　第二节 医改提速下的医疗器械行业投资策略
　　　　一、医改提速对我国医疗器械行业的影响
　　　　二、医疗器械行业投资策略
　　　　三、与众不同的整合营销路径和独特的盈利模式
　　　　四、未来战略发展省钱医疗器械
　　第三节 企业市场竞争战略
　　　　一、打响品牌迫在眉睫
　　　　二、争取政府扶持项目
　　　　三、发展高质量中、低档产品
　　　　四、积极开发物理治疗器械和家庭医疗保健仪器
　　第四节 医疗器械技术发展策略
　　　　一、医疗器械产业与技术发展概况
　　　　二、对我国医疗器械产业与技术发展的思考
　　　　三、发展现代数字医疗产品与技术
　　　　四、未来数字化医疗器械重点产品与技术的发展建议

第十二章 医疗器械发展环境与趋势分析
　　第一节 我国最新政策变动
　　　　一、2007 年我国将加强食品以及医疗器械等产品认证
　　　　二、2007 年医疗器械行业将面临一场质量整顿风暴
　　　　三、国家对医疗器械行业的监管正进一步加强
　　　　四、GMP开始试点认证后医疗器械行业面临洗牌
　　　　五、国家制定《医械行业标准制修订工作规范》
　　　　六、医疗器械注册门槛将提高
　　第二节 医疗器械行业竞争的SWOT分析
　　　　一、发展优势
　　　　二、发展劣势
　　　　三、发展机会
　　　　四、发展威胁
　　第三节 中国家用医疗器械市场机会分析
　　　　一、发展适合地方中小型医院诊所使用的产品
　　　　二、积极开发物理治疗器械和家庭医疗保健仪器
　　　　三、女性保健美容美体设备需求旺盛
　　　　四、按摩器具国内外市场需求旺盛
　　第四节 (中-智-林)中国医疗器械行业发展预测
　　　　一、中国10 年后有望成全球最大医疗器械市场
　　　　二、中国医疗器械工业发展趋势预测
　　　　三、医疗器械行业将成为未来的投资热点
　　　　四、医疗器械行业将成为未来的投资热点
　　　　五、医疗设备市场青睐高能低耗半导体产品
　　　　六、我国“医疗器械”产业的四大热点
　　　　七、2010 年中国医疗器械市场预测
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