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二、内容简介
　　服装行业是纺织业中的支柱子行业，在拉动整个纺织业的经济效益方面起到极其重要作用，也是国内消费市场中的热点，更是我国对外出口贸易获得外汇顺差的主要产业之一。
　　回顾**年我国累计生产服装***亿件，较**年同期增长15.04；其中梭织服装累计产量为***亿件，同比增长***%，增幅较**年同期提高***个百分点；针织服装累计产量为***亿件，同比增长***%，增速较**年同期提升***个百分点。
　　**年我国累计完成服装及衣着附件出口***亿美元和***亿件，同比分别上升***%和***%；我国服装及衣着附件累计进口***亿美元，同比上升了***%。
　　国内纺织服装良好的发展，也使得我国的儿童服装的发展进入了一新崭新的发展时期，自从进入21世纪以来，我国独生子女婴儿潮已进入了第***次生育高峰期。专家预计，今后每年新生儿的出生率将保持较高幅度增长，到**年新生儿出生数将达到最高峰，未来**年，童装市场消费需求将呈现***个稳步上升的趋势。
　　童装市场是我国最有增长潜力的市场之一，然而，童装业在整个服装行业中所占比例甚小，统计数字表明，截至**我国童装产量仅占全国服装总产量的***%左右。专家指出，未来几年全国童装需求量将以***%以上的速度递增，为此打造强势品牌已成为中国童装产业的当务之急。中国国内城镇居民对各式童装的消费量近年来一直呈上升趋势，年增长率为***%。随着家庭收入的进一步提高，以及城市居民逐步达到小康生活水平，中国童装市场的消费需求已由过去的满足基本生活的实用型开始转向追求美观的时尚型，部分经济发达的城市，消费者对童装需求趋向潮流化、品牌化。
　　随着我国童装市场进入新一轮发展期的来临，受到家长其本人消费习惯和需求心理趋向品牌消费的影响，他们对品牌的偏爱也将延伸到他们的孩子身上，尤其是知名度较高或市场较成熟的品牌，将成为孩子和家长首选购买的目标，这无疑决定了童装市场将更趋向品牌化、个性化和时尚化，并逐渐与世界接轨，为此，在新的发展时期，品牌与品牌之间的竞争手段，将是品牌文化竞争和品牌服务的竞争。

第一章 05-07年儿童服装行业运行回顾
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　　　　一、儿童服装生产要素
　　　　二、儿童服装需求条件
　　　　三、支援与相关产业
　　　　四、企业战略、结构与竞争状态
　　　　五、政府的作用
　　　　六、国际竞争力比较优势
　　第四节 中国儿童服装行业产业集群
　　　　一、儿童服装产业集群特征明显
　　　　二、集群生产降低企业综合成本
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　　第一节 行业景气指数展望
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　　　　二、我国纺织产品出口可能遭遇更多防线
　　　　三、纺织业产能过剩将加大市场的风险
　　　　四、结构调整加快，产业升级
　　第四节 儿童服装行业展望
　　　　一、行业前景良好
　　　　二、行业面临大规模洗牌
　　　　三、国内产业梯度转移不可避免
　　　　四、市场细分化程度加强
　　　　五、市场竞争更趋激烈
　　　　六、市场将成为品牌通路控制者
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　　　　一、企业背景
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　　　　三、优势与前景
　　第五节 上海荣臣博士蛙（集团）有限公司
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　　　　二、经营情况
　　　　三、优势与前景
　　第六节 深圳市岁孚实业有限公司
　　　　一、企业背景
　　　　二、经营情况
　　　　三、优势与前景
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第七章 国内儿童服装行业投资分析
　　第一节 行业SWOT分析
　　　　一、行业发展优势
　　　　二、行业发展劣势
　　　　三、行业发展机遇
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　　　　四、慎重选择投资方向，控制低水平扩张
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