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二、内容简介
第一章 医药流通概述
　　1.1 　医药流通相关介绍
　　　　1.1.1 　药品在流通过程中有四个特殊性
　　　　1.1.2 　医药流通领域中间商的类型
　　　　1.1.3 　医药流通的五个业态
　　　　1.1.4 　药品流通的几种主要模式
　　1.2 　医药流通过程及流通秩序
　　　　1.2.1 　中国医药流通各环节链中的利益分配
　　　　1.2.2 　影响医药流通秩序的几个因素
　　　　1.2.3 　维护医药流通秩序的几个建议
　　1.3 　医药流通业仓储的管理研究
　　　　1.3.1 　医药流通业仓储管理的概念
　　　　1.3.2 　做好医药流通业仓储管理的意义
　　　　1.3.3 　中国医药流通业仓储管理面临的难点
　　　　1.3.4 　做好医药流通业仓储管理的主要措施

第二章 医药流通行业分析
　　2.1 　国际医药流通行业分析
　　　　2.1.1 　各国药品流通模式的主要特点
　　　　2.1.2 　美国医药流通领域发展状况分析
　　　　2.1.3 　美国的药品流通体系透视
　　　　2.1.4 　美国药品流通领域存在的弊端
　　2.2 　中国医药流通行业发展概况
　　　　2.2.1 　中国药品流通体系扫描
　　　　2.2.2 　中国药品流通行业发展状况分析
　　　　2.2.3 　中国医药流通行业发展态势
　　　　2.2.5 　影响中国医药流通领域整合的主要因素
　　2.3 　中国医药流通市场分析
　　　　2.3.1 　中国医药流通市场发展现状
　　　　2.3.4 　中国中药材流通市场将会进一步转型
　　2.4 　中国部分地区医药流通业的发展
　　　　2.4.1 　湖北武汉平价药店经营情况分析
　　　　2.4.2 　云南宣威市药品流通改革情况分析
　　　　2.4.3 　江苏省加大力度发展医药流通业
　　　　2.4.4 　广西医药物流企业品牌经营战略
　　　　2.4.5 　呼和浩特五项措施全面加强药品流通领域管理
　　2.5 　中国医药流通渠道分析
　　　　2.5.1 　中国医药流通渠道模式的比较与选择
　　　　2.5.2 中国医药流通渠道存在的不足
　　　　2.5.3 　中国医药商贸渠道存在的难题
　　2.6 　中国医药流通行业存在的问题及发展对策
　　　　2.6.1 　中国现行医药流通模式及渠道存在的问题
　　　　2.6.2 　中国医药流通领域存在问题的主要成因
　　　　2.6.3 　中国药品流通缺陷的治理措施
　　　　2.6.4 　提高中国医药流通效率的对策
　　　　2.6.5 　优化中国医药流通产业对策建议
　　　　2.6.6 　药品流通领域中的管理对策

第三章 中国医药流通企业分析
　　3.1 　中国医药流通企业发展概况
　　　　3.1.1 　中国主要医药流通企业的分布
　　　　3.1.2 　2007年中国医药流通企业发展特点
　　　　3.1.3 　中国医药流通改革对上市公司带来的影响
　　3.2 　中国医药流通企业面临的问题及挑战
　　　　3.2.1 　中国医药流通企业面临的主要问题
　　　　3.2.3 　药品降价后医药流通企业的强势地位有待遏制
　　　　3.2.4 　中国医药流通企业自身存在的一些问题
　　3.3 　医药流通企业发展对策及趋势
　　　　3.3.1 　中国医药流通企业的应对策略
　　　　3.3.2 　降低中国药品流通企业成本的必要性及其对策
　　　　3.3.3 　中国医药流通企业转型之对策
　　　　3.3.4 　未来中国医药流通市场企业竞争趋势

第四章 医药批发
　　4.1 　医药批发商概述
　　　　4.1.1 　医药批发商在渠道中的重要作用
　　　　4.1.2 　医药批发商是流通渠道的关键环节
　　　　4.1.3 　医药批发商应找准定位
　　4.2 　国际医药批发企业经营情况
　　　　4.2.1 　2004-2005年度日本药品批发商经营状况
　　　　4.2.2 　2005年匈牙利医药批发企业经营简况
　　　　4.2.3 　美国医药批发企业的并购整合情况浅析
　　4.3 　中国医药批发业发展分析
　　　　4.3.1 　中国医药批发业发展状况分析
　　　　4.3.2 　中国医药批发企业的三个市场层次
　　　　4.3.3 　中国医药批发业与美国的区别
　　　　4.3.4 　内外交困迫使医药批发企业谋求营销新法
　　　　4.3.5 　快配成为中国医药批发企业的竞争利器
　　　　4.3.6 　中国医药批发企业连锁经营发展态势分析
　　4.4 　部分地区医药批发行业发展情况
　　　　4.4.1 　医药批发成为浙江民资的新投资点
　　　　4.4.2 　2005年鹰潭医药建成江西省首家药品批发广场
　　　　4.4.3 　陕西药品传统批发模式受到仓储式医药超市挑战
　　　　4.4.4 　山东新开药品批发企业审批纳入规范化轨道
　　4.5 　中国医药批发业发展对策及建议
　　　　4.5.1 　中国医药批发企业向第三方物流转型之必要性及对策
　　　　4.5.2 　医药批发企业建“终端”的几个措施
　　　　4.5.3 　医药批发企业做好物流管理的途径
　　　　4.5.4 　药品批发经营风险加大投资还需谨慎

第五章 医药代理
　　5.1 　中国医药代理制发展的四个阶段
　　　　5.1.1 　萌芽阶段（1980-1989）
　　　　5.1.2 　探索阶段（1990-1998）
　　　　5.1.3 　快速发展阶段（1999-2003）
　　　　5.1.4 　成熟阶段（2004-）
　　5.2 　中国医药代理行业发展现状
　　　　5.2.1 　中国医药代理商步入“微利时代”
　　　　5.2.2 　中国医药代理商区域分布不均
　　　　5.2.3 　新医药形势下区域代理商需重新进行角色定位
　　5.3 　中国医药代理行业存在的问题及对策
　　　　5.3.1 　制约中国区域医药代理商发展的十大问题
　　　　5.3.2 　中国医药代理领域存在的不规范现象
　　　　5.3.3 　医药医药代理的产品选择策略
　　　　5.3.4 　医药代理公司生存发展的一些措施
　　　　5.3.5 　中小型医药代理商营销模式创新策略研究
　　5.4 　医药代理未来发展探析
　　　　5.4.2 　医药代理制的未来发展需要多方努力
　　　　5.4.3 　中国医药代理制逐渐走向成熟
　　　　5.4.4 　2008年中国医药代理三大发展趋势

第六章 医药连锁
　　6.1 　医药零售行业发展分析
　　　　6.1.1 　中国医药零售业发展现状
　　　　6.1.2 　中国药品零售走进互联网时代
　　　　6.1.3 　中国药品零售业的三大瓶颈
　　6.2 　国际医药连锁行业的发展
　　　　6.2.1 　美国连锁药店发展状况分析
　　　　6.2.2 　日本现代连锁药店发展情况分析
　　　　6.2.3 　浅析日本连锁药店行业的成功经营模式
　　6.3 　中国医药连锁行业的发展
　　　　6.3.1 　中国医药零售业连锁经营状况分析
　　　　6.3.2 　中国连锁药店与国外的比较
　　　　6.3.5 　终端区域代理或成医药连锁盈利新模式
　　　　6.3.6 　连锁药店联盟现象分析
　　6.4 　中国部分地区医药连锁业发展情况
　　　　6.4.2 中药成广东医药连锁发展新出路
　　　　6.4.3 　广西医药连锁品牌的发展状况及对策
　　6.5 　中国医药连锁企业分析
　　　　6.5.1 　医药连锁企业管理研究
　　　　6.5.2 　医药连锁企业成功的要素分析
　　6.6 　后经济时代医药连锁营销分析
　　　　6.6.1 　医药连锁的后经济时代来临
　　　　6.6.2 　后经济时代医药连锁的主要营销特点
　　　　6.6.3 　后经济时代医药连锁的五个营销战略
　　6.7 　医药连锁企业信息化规划研究
　　　　6.7.1 　医药连锁企业信息化的发展思考
　　　　6.7.2 　医药连锁企业信息化需求研究
　　　　6.7.3 　医药连锁企业信息化的总体设计思路
　　　　6.7.4 　医药连锁企业信息化的应用情况分析
　　6.8 　中国医药连锁行业存在的问题
　　　　6.8.1 　中国医药连锁企业经营管理中存在的问题
　　　　6.8.2 　制约中国医药连锁经营健康发展的主要不良因素
　　　　6.8.3 　中国医药零售业跨省连锁经营面临的障碍
　　6.9 　医药连锁行业的发展对策
　　　　6.9.1 　医药分开政策下连锁药店应对策略
　　　　6.9.2 　跨区域连锁药店降低经营成本的几个措施
　　　　6.9.3 　提升连锁药店盈利水平的对策

第七章 医药物流
　　7.1 　医药物流概述
　　　　7.1.1 　医药物流的界定
　　　　7.1.2 　中国医药物流业兴起的原由
　　　　7.1.3 　中国医药流通领域的主要物流形式
　　　　7.1.4 　医药物流运作活动具有五大功能
　　　　7.1.5 　医药物流作业的六个目标
　　7.2 　医药物流行业发展概况
　　　　7.2.1 　中国医药物流行业总体特点
　　　　7.2.2 　中国医药物流业已江山初分
　　　　7.2.3 　中国医药物流市场将面临洗牌
　　　　7.2.4 　外资企业在中国医药物流市场运作情况
　　　　7.2.5 　中国三种典型的医药物流信息平台模式分析
　　7.3 　第三方医药物流
　　　　7.3.1 　医药企业转型第三方物流SWOT解析
　　　　7.3.2 　第三方物流托管在医药流通业的运用
　　　　7.3.3 　第三方物流在药品冷链中的应用
　　7.4 　医药物流企业分析
　　　　7.4.1 　中国医药物流企业的定位策略
　　　　7.4.2 　医药物流企业规模关乎兴亡
　　　　7.4.3 　客户资源整合是医药物流企业整合的重点
　　7.5 　医药物流行业发展存在的问题及对策
　　　　7.5.1 　中国医药物流发展的主要制约因素
　　　　7.5.2 　制约中国医药物流信息平台建设的主要因素
　　　　7.5.3 　医药物流行业的发展对策
　　　　7.5.4 　遏制医药物流重复建设的主要措施
　　　　7.5.5 　促进药品现代物流发展的七个建议
　　7.6 　医药物流行业发展趋势
　　　　7.6.1 　中国医药物流行业未来发展趋势
　　　　7.6.2 　中国医药物流业的发展走向
　　　　7.6.3 　未来外资进入医药物流主要模式

第八章 医药流通行业热点分析
　　8.1 　药房托管
　　　　8.1.1 　药房托管为中国医药分开改革探路
　　　　8.1.2 　南京药房托管运行情况分析
　　　　8.1.3 　药房托管将使药品流通领域面临洗牌
　　　　8.1.4 　药房托管热潮下处方药市场的几个发展趋势
　　8.2 　第三终端
　　　　8.2.1 　2006年中国医药第三终端市场状况分析
　　　　8.2.2 　外资在中国医药第三终端市场发展提速及其影响
　　　　8.2.3 　中国开拓第三终端市场存在的问题
　　　　8.2.4 　中国第三终端药品配送问题的解决对策
　　　　8.2.5 　2008年中国医药第三终端发展特点预测

第九章 中国医药流通行业的政策环境
　　9.1 　医药流通政策概述
　　　　9.1.1 　中国药品流通环节价格管理情况
　　　　9.1.2 　从居民费用支出看中国医药流通政策调控的效果
　　　　9.1.3 　中国药品降价政策对医药流通业的不利影响
　　　　9.1.4 　新《药品流通监督管理办法》解读
　　9.2 　中国医药流通行业改革的影响及对策
　　　　9.2.1 　医改提速对中国医药流通业估值水平的影响
　　　　9.2.2 　中国医药流通体系的改革措施研究
　　　　9.2.3 　医药流通体制改革的主要对策
　　　　9.2.4 　中国药品流通改革的政策建议
　　9.3 　医药流通行业具体政策规定
　　　　9.3.1 　《药品流通监督管理办法》
　　　　9.3.3 　《互联网药品交易服务审批暂行规定》
　　　　9.3.4 　《互联网药品交易服务机构验收标准》

第十章 医药流通行业竞争分析
　　10.1 　医药流通业竞争概况
　　　　10.1.1 　中国医药流通领域三个发展时期的竞争概况
　　　　10.1.2 　科伦药业以战略联盟争抢西南医药流通市场
　　　　10.1.3 　福州连锁药店竞争更加激烈
　　　　10.1.4 　连锁药店的价格战现象分析
　　　　10.1.5 　药店竞争应该由价格战转向服务战
　　10.2 　中国医药流通企业面临的主要竞争压力
　　　　10.2.1 　现有竞争对手的压力
　　　　10.2.2 　新加入的竞争对手的压力
　　　　10.2.3 　外资企业的压力
　　　　10.2.4 　供应商的压力
　　　　10.2.5 　消费者和客户的压力
　　　　10.2.6 　国家政策的压力
　　10.3 　医药流通企业核心竞争力研究
　　　　10.3.1 　企业核心竞争力的定义
　　　　10.3.2 　医药流通企业核心竞争力的主要特点
　　　　10.3.3 　医药流通企业打造核心竞争力策略分析
　　　　10.3.4 　医药连锁企业可从三个方面建立核心竞争力
　　　　10.3.5 　以信息化来提升医药连锁企业核心竞争力

第十一章 上市公司
　　11.1 　国药股份
　　　　11.1.1 　公司简介
　　　　11.1.2 　2007年1-12月国药股份经营状况分析
　　　　11.1.3 　2008年2季度国药股份经营状况分析
　　11.2 　华东医药
　　　　11.2.1 　公司简介
　　　　11.2.2 　2007年1-12月华东医药经营状况分析
　　　　11.2.3 　2008年2季度华东医药经营状况分析
　　11.3 　南京医药
　　　　11.3.1 　公司简介
　　　　11.3.2 　2007年1-12月南京医药经营状况分析
　　　　11.3.3 　2008年2季度南京医药经营状况分析
　　11.4 　广州药业
　　　　11.4.1 　公司简介
　　　　11.4.2 　2007年1-12月广州药业经营状况分析
　　　　11.4.3 　2008年2季度广州药业经营状况分析
　　11.5 　上海医药
　　　　11.5.1 　公司简介
　　　　11.5.2 　2007年1-12月上海医药经营状况分析
　　　　11.5.3 　2008年2季度上海医药经营状况分析
　　11.6 　桐君阁
　　　　11.6.1 　公司简介
　　　　11.6.2 　2007年1-12月桐君阁经营状况分析
　　　　11.6.3 　2008年2季度桐君阁经营状况分析
　　11.7 　一致药业
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