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一、基本信息
	名称：
	2009-2010年中国软饮料产业全景调研及企业盈利跟踪分析

	报告编号：
	02A6790　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7500 元　　纸介＋电子版：7800 元

	优惠价：
	电子版：6750 元　　纸介＋电子版：7050 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
第一章 产业基础及投资特性分析
　　第一节 产业基础及研究界定
　　　　一 研究范围界定
　　　　二 碳酸饮料
　　　　三 果汁饮料
　　　　四 含乳饮料
　　　　五 固体饮料
　　　　六 瓶（罐）装饮用水制造
　　　　七 茶饮料及其他软饮料制造
　　第二节 产业投资特性分析
　　　　一 产业规模分析
　　　　二 产业成长性分析
　　　　三 产业获利能力
　　　　四 产业竞争格局

第二章 2008年软饮料市场分析
　　第一节 中国饮料市场特征现状
　　　　一 饮料市场竞争现状
　　　　二 碳酸饮料市场
　　　　三 瓶装饮用水市场
　　　　四 茶饮料、果蔬汁饮料市场
　　　　五 功能性饮料市场
　　　　六 乳饮料市场
　　第二节 2008年软饮料产量分析
　　　　一 2003-2008年软饮料产量分析
　　　　二 2006-2008年软饮料区域产量
　　　　三 2006-2008年细分产品产量结构
　　第三节 2008年软饮料运行分析
　　　　一 2003-2008年产业资产规模分析
　　　　二 2003-2008年产业企业数量分析
　　　　三 2003-2008年产业销售收入分析
　　　　四 2003-2008年产业利润总额分析
　　　　五 2003-2008年产业盈利性分析
　　　　六 2003-2008年产业亏损面分析
　　第四节 2008年外资企业运行分析
　　　　一 2003-2008年外资企业资产规模
　　　　二 2003-2008年外资企业数量
　　　　三 2003-2008年外资企业销售收入
　　　　四 2003-2008年外资企业利润总额
　　　　五 2003-2008年外资企业盈利性
　　　　六 2003-2008年外资企业亏损面
　　第五节 饮料未来发展方向

第三章 2008年碳酸饮料市场分析
　　第一节 全球碳酸饮料市场分析
　　　　一 2000-2006年美国碳酸饮料市场分析
　　　　二 全球碳酸饮料市场结构分析
　　　　三 碳酸饮料人均消费量
　　第二节 2008年碳酸饮料产量分析
　　　　一 2003-2008年碳酸饮料产量分析
　　　　二 2006-2008年碳酸饮料区域产量
　　　　三 碳酸饮料重点企业产量分析
　　第三节 2007年产业运行分析
　　　　一 2007年产业规模分析
　　　　二 2007年产业盈利能力分析
　　　　三 2007年产业竞争格局分析

第四章 2008年果汁饮料市场
　　第一节 2008年果汁饮料产量分析
　　　　一 2003-2008年果汁饮料产量分析
　　　　二 2006-2008年果汁饮料区域产量
　　　　三 果汁饮料重点企业产量分析
　　第二节 果汁饮料消费影响因素
　　　　一 商品价格
　　　　二 消费者的收入
　　　　三 消费者品牌偏好程度
　　　　四 消费者包装偏好
　　　　五 人均果汁消费需求量分析
　　　　六 果汁饮料主要品类市场表现
　　第三节 2007年产业运行分析
　　　　一 2007年产业规模分析
　　　　二 2007年产业盈利能力分析
　　　　三 2007年产业竞争格局分析

第五章 2008年饮用水市场
　　第一节 全球瓶装水市场分析
　　　　一 2006年全球瓶装水市场规模
　　　　二 2006年美国瓶装水市场规模
　　　　三 重点地区人均消费量分析
　　第二节 2008年饮用水产量分析
　　　　一 2003-2008年饮用水产量分析
　　　　二 2006-2008年饮用水区域产量
　　第三节 2007年产业运行分析
　　　　一 2007年产业规模分析
　　　　二 2007年产业盈利能力分析
　　　　三 2007年产业竞争格局分析

第六章 其他软饮料市场分析
　　第一节 固体饮料市场分析
　　　　一 2007年产业规模分析
　　　　二 2007年产业盈利能力分析
　　　　三 2007年产业竞争格局分析
　　第二节 含乳饮料市场分析
　　　　一 2007年产业规模分析
　　　　二 2007年产业盈利能力分析
　　　　三 2007年产业竞争格局分析
　　第三节 茶饮料市场分析
　　　　一 2007年产业规模分析
　　　　二 2007年产业盈利能力分析
　　　　三 2007年产业竞争格局分析

第七章 2007年领先企业盈利分析
　　第一节 碳酸饮料
　　　　一 可口可乐
　　　　二 百事
　　　　三 健力宝
　　第二节 果汁饮料
　　　　一 汇源食品饮料
　　　　二 安德利果汁
　　　　三 海升果业
　　　　四 山东天府集团
　　　　五 国投中鲁果汁
　　　　六 山东鲁菱果汁
　　　　七 娃哈哈
　　　　八 统一
　　　　九 宇航人高技术产业
　　第三节 含乳饮料
　　　　一 厦门银鹭食品
　　　　二 河北承德露露股份
　　　　三 小洋人生物乳业
　　　　四 乐百氏（广东）食品
　　　　五 娃哈哈
　　　　六 明旺乳业
　　　　七 湖北太子奶
　　第四节 固体饮料
　　　　一 雀巢
　　　　二 卡夫
　　　　三 维维集团
　　　　四 大闽食品（漳州）
　　　　五 枣庄市百草园食品
　　　　六 枣庄市天一堂食品
　　　　七 上海英联食品饮料
　　　　八 天津高乐高食品
　　第五节 瓶（罐）装饮用水
　　　　一 娃哈哈
　　　　二 顶津食品
　　　　三 怡宝食品饮料（深圳）
　　　　四 沈阳润田食品饮料
　　　　五 山东文登黑豹矿泉水
　　　　六 广州屈臣氏食品飲料
　　　　七 莱阳鲁花矿泉水
　　　　八 上海雀巢饮用水
　　　　九 深圳达能益力泉饮品
　　第六节 [-中智-林]茶饮料及其他软饮料
　　　　一 漯河市昌达实业
　　　　二 广东加多宝饮料食品
　　　　三 红牛维他命饮料
　　　　四 杭州娃哈哈
　　　　五 康师傅
　　　　六 统一
　　图表 1 2003-2008年中国软饮料产业规模指标一览表
　　图表 2 2003-2008年中国软饮料产业成长性指标一览表
　　图表 3 2003-2008年中国软饮料产业利润总额一览表
　　图表 4 2003-2008年中国软饮料产业毛利率，利润率一览表
　　图表 7 2001-2008年中国软饮料产量变化趋势图 单位：吨
　　图表 8 PRODUCTION STRUCTURE OF SOFT DRINKS IN CHINA，
　　图表 9 2002－2006年美国碳酸饮料市场销量一览表 单位：万箱
　　图表 10 2002－2006年美国碳酸饮料市场销量变化趋势图单位：万箱
　　图表 11 2006年全球碳酸饮料占软饮料的销量比例图
　　图表 12 1995－2000年美国碳酸饮料人均消费量
　　图表 14 2002－2008年中国碳酸饮料地区产量一览表 单位：顿
　　图表 15 2005－2008年中国碳酸饮料地区产量百分比
　　图表 16 2007年中国碳酸饮料地区产量比例图
　　图表 17 2006年中国碳酸饮料地区产量比例图
　　图表 18 果汁饮料重度消费者购买因素综合比较图
　　图表 19 北京市不同收入层果汁饮料消费者消费频率比较图
　　图表 20 上海市不同收入层果汁饮料消费者消费频率比较图
　　图表 21 主要城市消费者果汁饮料品牌更换习惯比较表
　　图表 22 中国果汁饮料最常饮用的包装形式比较
　　图表 23 2007年汇源食品饮料盈利能力一览表
　　图表 24 2007年安德利果汁盈利能力一览表
　　图表 25 2007年海升果业盈利能力一览表
　　图表 26 2007年山东天府集团盈利能力一览表
　　图表 27 2007年国投中鲁果汁盈利能力一览表
　　图表 28 2007年厦门银鹭食品盈利能力一览表
　　图表 29 2007年河北承德露露股份盈利能力一览表
　　图表 30 2007年小洋人生物乳业盈利能力一览表
　　图表 31 2007年维维集团盈利能力一览表
　　图表 32 2007年大闽食品（漳州）盈利能力一览表
　　图表 33 2007年枣庄市百草园食品盈利能力一览表
　　图表 34 2007年漯河市昌达实业盈利能力一览表
　　图表 35 2007年广东加多宝饮料食品盈利能力一览表
　　图表 36 2007年红牛维他命饮料盈利能力一览表
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