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二、内容简介
　　数字出版物包括电子书、在线期刊、数字报纸等，随着互联网技术的普及和移动设备的广泛应用，已经成为现代阅读的主要形式之一。数字出版物提供了便捷的获取方式、丰富的多媒体内容和个性化的阅读体验。近年来，版权保护和数字版权管理技术的进步，保障了作者和出版社的权益，促进了数字出版市场的健康发展。
　　未来，数字出版物将更加注重互动性和沉浸式体验。互动性体现在读者可以与内容进行双向交流，如评论、标注和分享，增强社区感和参与度。沉浸式体验则通过虚拟现实（VR）、增强现实（AR）等技术，将读者带入故事场景，创造身临其境的阅读感受。此外，人工智能技术的应用，如智能推荐系统，将进一步提升用户的个性化阅读体验。
　　为了帮助数字出版产业各方更清楚地了解国内数字出版产业发展现状及趋势，我们在问卷调研和深入研究的基础之上，推出此份《2007-2008年中国数字出版物行业发展报告》。本报告将对中国数字出版各细分盈利渠道，各渠道各类出版物表现进行分析，希望总结出数字出版行业发展现状及趋势，希望能为数字出版业发展贡献力量，为市场各方的决策提供参考意见。
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　　Page15——1.7.建议：增加内容，强化产权
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