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二、内容简介
　　我们通过对移动搜索及相关市场的研究，预计**年中国移动搜索市场用户规模将达到***亿人，同比增长***%。未来几年中国移动搜索市场将呈现稳步增长态势，预计**年中国移动搜索市场用户规模将达到***亿人。移动搜索行业已引起运营商、投资商等各层面广泛关注，移动搜索服务提供商也积极联合产业资源，加速争夺用户资源的进程。我们认为，就截至**竞争形式来看，互联网搜索服务提供商、专业移动搜索服务提供商及WAP门户的移动搜索平台已形成移动搜索领域的三大阵营，在移动搜索市场用户资源争夺过程中，三大阵营各有优势。
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