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二、内容简介
　　《2008年中国葡萄酒制造行业研究报告》旨在为有意葡萄酒制造行业的投资者服务，该报告对葡萄酒制造行业2007年的运行情况进行了详尽的描述和分析，并对2008年行业运行情况进行了预测。本报告完成于2008年11月，共4万多字，80多页，73个图表，分九章。报告的主要观点有：
　　2003-2007 年，中国的葡萄酒制造行业实现了快速增长，销售收入从6399 亿元增加到16025 亿元，复合增长率达到2580%。2007 年，销售收入同比增长2568%，比2006 年高出328 个百分点。在行业收入大幅增长的同时，利润总额的增长率也大幅增加，2003-2007年的复合增长率达到2598%，2007 年的增长率达到3027%。在行业高景气度下，企业数量和职工人数也有相应的增长。
　　中国葡萄酒制造行业大型企业数量少，所占企业总数的比例不到1%，但创造的销售收入所占比重却较大，达到3122%，小型企业情况则相反，企业数量和销售收入在该行业中的比重分别为9423%和4634%。中型企业的企业数量和销售收入在该行业中的比重分别为577%和2244%。
　　2007 年，私营企业数量占全行业的5192%，但其资产和销售收入只占1459%和2301%。三资企业数量占全行业2372%，资产和销售收入分别占5656%和6132%，以少量的企业数量占有较多的企业资产和销售收入。
　　2007 年，华东地区的销售收入占全行业总数的6269%，企业数量占全行业的3577%，在行业中均占据最大份额。其次是华北地区，销售收入的市场份额占到1980%。
　　中国人民在饮酒的方式上逐步向健康、优质发展。目前国内葡萄酒消费量仅占国内酒类年消费总量的1%，人均年消费仅为世界平均水平的6%，葡萄酒行业的销售费用率也比白酒、啤酒要高得多，葡萄酒行业还处于开拓成长期。随着葡萄酒市场逐步发展，葡萄酒消费逐渐成为一种时尚，整个行业在较长一段时间内都将保持快速发展趋势。
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