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二、内容简介
第一章 饮用水概述
　　1.1 、饮用水的概念及分类
　　　　1.1.1 、饮用水的概念
　　　　1.1.2 、饮用水的分类
　　1.2 、饮用水与健康
　　　　1.2.1 、饮用水有关健康知识
　　　　1.2.2 、饮用水选购应因人而异
　　　　1.2.3 、孩子经常喝瓶桶装水容易蛀牙

第二章 饮用水行业分析
　　2.1 、饮用水行业政策环境分析
　　　　2.1.1 、国外饮用水水质标准状况分析
　　　　2.1.2 、饮用水行业催生新标准出台
　　　　2.1.3 、新标准出台对饮用水市场的影响
　　2.2 、饮用水行业的发展
　　　　2.2.1 、中国城镇居民的饮水现状分析
　　　　2.2.2 、中国饮用水行业快速增长
　　　　2.2.3 、饮用水QS 出台令行业重新洗牌
　　　　2.2.4 、饮用水行业呈现两极分化
　　2.3 、饮用水市场概况
　　　　2.3.1 、饮用水市场状况分析
　　　　2.3.2 、外资巨头抢滩饮用水市场
　　　　2.3.3 、饮用水市场将面临重新洗牌
　　　　2.3.4 、饮用水行业成本上涨价格走向三大阵营
　　2.4 、各地区饮用水市场状况
　　　　2.4.1 、四川饮用水市场日渐成熟
　　　　2.4.2 、江门饮用水市场本地品牌市场占有率高
　　　　2.4.4 、浙江制水占有上海半数饮用水市场
　　2.5 、饮用水市场竞争分析
　　　　2.5.1 、2007 年夏季水战如火
　　　　2.5.2 、健康水成竞争焦点
　　　　2.5.3 、饮用水市场水源战激烈
　　　　2.5.4 、矿泉水与纯净水的较量
　　　　2.5.5 、21 世纪饮用水市场竞争热点将发生转变
　　2.6 、饮用水行业存在问题
　　　　2.6.1 、中国饮用水存在的主要问题
　　　　2.6.2 、中国三种形式饮用水存在的问题
　　　　2.6.3 、中国农村饮用水存在不安全问题

第三章 桶装水
　　3.1 、桶装水行业分析
　　　　3.1.1 、桶装水行业简况
　　　　3.1.2 、桶装水行业受管道直饮水冲击
　　　　3.1.3 、桶装水消费者分析
　　　　3.1.4 、桶装水市场价差较大
　　　　3.1.5 、农村成桶装水市场又一增长点
　　　　3.1.6 、桶装水市场“正规军”产品渐成主角
　　3.2 、各地区桶装水市场状况
　　　　3.2.1 、深圳关外桶装水市场存在“三乱”
　　　　3.2.2 、郑州桶装水市场状况分析及对策
　　　　3.2.3 、福州桶装水市场启动整治风暴
　　　　3.2.4 、泉州桶装饮用水市场平稳度过炎夏
　　　　3.2.5 、烟台低价桶装水扰乱市场
　　　　3.2.6 、义乌桶装水市场状况分析
　　3.3 、桶装水市场竞争状况
　　　　3.3.1 、自动售水机挑战桶装水
　　　　3.3.2 、直饮机欲争夺桶装水市场
　　　　3.3.3 、国外品牌抢滩桶装水市场
　　3.4 、桶装水市场存在的问题
　　　　3.4.1 、桶装水市场价格混乱不堪
　　　　3.4.2 、桶装水流通时也可能受污染
　　　　3.4.3 、桶装水饮用时可能会二次污染
　　　　3.4.4 、桶装水市场利润大滑
　　3.5 、桶装水行业发展建议及策略
　　　　3.5.1 、桶装水企业应对市场分割策略分析
　　　　3.5.2 、桶装水企业亟待加强管理规范
　　　　3.5.3 、乐百氏桶装水以差异化竞争赢取市场

第四章 瓶装水
　　4.1 、国际瓶装水概况
　　　　4.1.1 、全球瓶装水市场扫描
　　　　4.1.2 、美国瓶装水市场分析
　　　　4.1.3 、欧洲瓶装水销量好
　　　　4.1.4 、法国瓶装水饮用量巨大
　　　　4.1.5 、东欧市场瓶装水需求大增
　　4.2 、中国瓶装水概况
　　　　4.2.1 、简述中国瓶装水的商业史
　　　　4.2.2 、瓶装水市场透析
　　　　4.2.3 、中国名牌瓶装水统治地位不容置疑
　　　　4.2.4 、中国瓶装水年销量已居亚洲第二
　　　　4.2.5 、瓶装水对环境的危害
　　4.3 、瓶装饮用水营销分析
　　　　4.3.1 、瓶装饮用水市场营销状况
　　　　4.3.2 、瓶装饮用水市场营销特性
　　　　4.3.3 、瓶装饮用水销售的主要线路
　　4.4 、瓶（灌）装饮用水产量数据分析
　　　　4.4.1 、2005 年-2008 年8月中国瓶（灌）装饮用水产量总体数据
　　　　4.4.2 、2005 年1-12 月中国瓶（灌）装饮用水重点省市产量数据
　　　　4.4.3 、2006 年1-12 月中国瓶（灌）装饮用水重点省市产量数据
　　　　4.4.4 、2007 -2008年10月中国瓶（灌）装饮用水重点省市产量数据

第五章 矿泉水
　　5.1 、矿泉水相关介绍
　　　　5.1.1 、矿泉水的相关概念
　　　　5.1.2 、矿泉水的类型
　　　　5.1.3 、矿泉水的特点
　　　　5.1.4 、矿物质水和矿泉水的区别
　　　　5.1.5 、矿泉水适应的人群及适应症
　　5.2 、矿泉水资源开发
　　　　5.2.1 、中国矿泉水资源开发利用状况及对策分析
　　　　5.2.2 、透视北京饮用天然矿泉水资源开发利用状况及发展
　　　　5.2.3 、长白山天然矿泉水资源保护及开采战略剖析
　　　　5.2.4 、广州矿泉水开采存在的主要问题
　　5.3 、矿泉水行业概况
　　　　5.3.1 、发达国家矿泉水市场产品发展特点
　　　　5.3.2 、中国矿泉水发展简述
　　　　5.3.3 、中国矿泉水市场酝酿高端竞争
　　　　5.4.2 、水企巨头争抢深圳高端矿泉水市场
　　　　5.4.3 、黑龙江矿泉水市场分析透析
　　　　5.4.4 、吉林矿泉水行业分析
　　　　5.4.5 、桂林矿泉水市场现状及发展前景
　　　　5.4.6 、拉萨市饮用天然矿泉水行业研究

第六章 其他种类饮用水
　　6.1 、纯净水
　　　　6.1.1 、中国纯净水市场尚处于卖方市场阶段
　　　　6.1.2 、中国纯净水市场较混乱
　　　　6.1.3 、纯净水市场品牌派生策略分析
　　6.2 、功能水
　　　　6.2.1 、功能水简介
　　　　6.2.2 、功能水国际市场速生速长
　　　　6.2.3 、功能水机市场突起
　　　　6.2.4 、中国发布首个功能水行业标准
　　6.3 、袋装水
　　　　6.3.1 、袋装水出击市场
　　　　6.3.2 、袋装水凭优势打破桶装水市场格局
　　　　6.3.3 、新型袋装水有望代替桶装水
　　6.4 、直饮水
　　　　6.4.1 、居民直饮水行业发展状况
　　　　6.4.2 、管道直饮水市场情况分析
　　　　6.4.3 、直饮水进家庭面临三大难题
　　　　6.4.4 、终端直饮水产业市场趋势分析

第七章 饮用水进出口数据分析
　　7.1 、未加味、加糖或其他甜物质的矿泉水
　　　　7.1.1 、2004-2008年10出口总体数据分析
　　　　7.1.2 、2005-2008年10中国重点省市进出口总体数据
　　　　7.1.3 、2004-2008 年10月主要国家的进出口数据
　　7.2 、未加味、加糖或其他甜物质的天然水
　　　　7.2.1 、2004-2008 年10月进出口总体数据分析
　　　　7.2.2 、2004-2008 年10月中国重点省市进出口总体数据
　　　　7.2.3 、2004-2008 年10月主要国家的进出口数据

第八章 饮用水水家电分析
　　8.1 、水家电市场概况
　　　　8.1.1 、目前市场水家电的种类
　　　　8.1.2 、水家电的市场状况
　　　　8.1.3 、水家电市场第二次浪潮袭击
　　　　8.1.4 、水家电行业竞争及投资分析
　　　　8.1.5 、水家电市场有待做大
　　　　8.1.6 、2007 年水家电有望大整合
　　8.2 、饮水机
　　　　8.2.1 、中国饮水机市场发展现状分析
　　　　8.2.2 、中国饮水机市场走势分析
　　　　8.2.3 、2007 年中国传统饮水机企业需考虑转型
　　8.3 、净水机
　　　　8.3.1 、中国净水机市场现状
　　　　8.3.2 、净水机市场前景看好但亟需标准护航
　　　　8.3.3 、中国做大净水设备市场剖析
　　8.4 、直饮机
　　　　8.4.1 、直饮机亮相饮水市场
　　　　8.4.2 、直饮机未来三分饮用水市场
　　　　8.4.3 、直饮机发展前景
　　8.5 、水家电市场存在的问题
　　　　8.5.1 、水家电市场发展存在三大难题
　　　　8.5.2 、饮水机低价带来的安全问题
　　　　8.5.3 、净水器市场所面临的问题
　　8.6 、水家电市场前景趋势
　　　　8.6.1 、中国水家电发展前景广阔
　　　　8.6.2 、水家电市场发展趋势透析
　　　　8.6.3 、未来净水器市场规模巨大

第九章 饮用水替代品分析
　　9.1 、碳酸饮料
　　　　9.1.1 、中国碳酸饮料主流地位摇摇欲坠
　　　　9.1.2 、碳酸饮料市场凸显"围城"效应
　　　　9.1.3 、国内碳酸饮料市场营销大战解析
　　　　9.1.4 、碳酸饮料标准“瘦身”
　　9.2 、果汁饮料
　　　　9.2.1 、简析中国果汁饮料行业现状
　　　　9.2.2 、果汁饮料市场特点分析
　　　　9.2.3 、果汁饮料行业瓶颈及发展对策
　　　　9.2.4 、果汁饮料市场的发展趋势解析
　　　　9.2.5 、中国果汁饮料产品发展方向
　　9.3 、茶饮料
　　　　9.3.1 、茶饮料市场分析
　　　　9.3.2 、茶饮料市场大品牌最具优势
　　　　9.3.3 、茶饮料行业产品发展方向
　　　　9.3.4 、茶饮料市场前景乐观
　　9.4 、功能饮料
　　　　9.4.1 、功能性饮料行业剖析
　　　　9.4.2 、功能饮料市场分析
　　　　9.4.3 、功能饮料市场调整期及其实战分析

第十章 饮用水行业重点企业
　　10.1 、娃哈哈
　　　　10.1.1 、公司简介
　　　　10.1.2 、创新孕育娃哈哈强大竞争力
　　　　10.1.3 、达能与娃哈哈激烈争抢股权
　　10.2 、农夫山泉
　　　　10.2.1 、公司简介
　　　　10.2.2 、农夫山泉差异化带来独特市场定位
　　　　10.2.3 、农夫山泉以攻代守对策分析
　　10.3 、乐百氏
　　　　10.3.1 、公司简介
　　　　10.3.2 、乐百氏靠事件营销占有桶装水市场
　　　　10.3.3 、乐百氏亏损之警示
　　10.4 、怡宝食品饮料（深圳）有限公司
　　　　10.4.1 、公司简介
　　　　10.4.2 、怡宝靠细节成就“信任”品牌
　　　　10.4.3 、怡宝体育营销策略分析
　　　　10.4.4 、怡宝快速发展的内因
　　10.5 、青岛崂山矿泉水有限公司
　　　　10.5.1 、公司简介
　　　　10.5.2 、崂山矿泉水的特色
　　　　10.5.3 、崂山矿泉水借助SAP 形成整合集中管理模式
　　　　10.5.4 、崂山矿泉水荣获最具市场竞争力品牌

第十一章 中~智~林~：饮用水行业投资及前景趋势分析
　　11.1 、饮用水行业投资分析
　　　　11.1.1 、进军矿泉水市场机会分析
　　　　11.1.2 、透视饮用水市场未来商机
　　　　11.1.3 、终端直饮水产业发展趋势及投资收益剖析
　　11.2 、饮用水行业前景趋势
　　　　11.2.1 、中国瓶装饮用水行业发展趋势分析
　　　　11.2.2 、天然矿泉水将主导未来饮用水市场
　　　　11.2.3 、中国饮用水处理技术趋势解析

附录
　　附录三：生活饮用水卫生监督管理办法
略……
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