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二、内容简介
　　空气净化器（又称为室内空气净化器），空气净化器通常由高压产生电路负离子发生器、微风扇、空气过滤器等系统组成。广泛应用于空调房间如办公室、宾馆、民用住宅、医院病房以及其他需要净化空气的实验室、计算机房等场所，它对于改善室内的空气质量大为有益。 空气净化器是一种新型家用电器，它具有调节温度、自动检测烟雾、滤去尘埃、消除异味及有害气体、双重灭菌、释放负离子等功能。
　　从我国截至**的污染来看，我国城市居民每天大约有***%至***%的时间是在各种室内环境中度过的，而室内空气的污染程度 比室外严重2倍至5倍。按每人每天约***立方米的空气吸入量来看，室内空气质量好坏对人体健康的影响非常大。截至**室内环境有四大杀手，即可悬浮颗粒物、甲 醛、氨和各类细菌。而在现有的电子技术设备中，空气净化器、吸尘器、加湿器等环境电器产品都可以在一定程度上抑制室内环境的恶化。随着人们对公共场所空气 品质的关注，环境电器有望打破现有单一的家庭需求，转而面向更为广阔的公共场所。
　　在截至**所有的环境电器中，净化器市场的发展势头最为迅猛且空间非常大。据中国家电协会副秘书长陈钢介绍，空气净化器在美国家庭的普及率为 ***%，年销量为***万台，但在中国公共场所和城市家庭的使用才刚刚起步，普及率仅***%，国内年销量***万台左右，实现销售额不到***亿元。业内 人士曾有乐观预测，预计该类产品在国内市场的业绩到**年可以保持***%的年增速。
　　截至**中国市场上截至**生产空气净化器的企业有***余家，产量在***万台至***万台左右，绝大部分供应出口，中小企业数量约占总数的***%，这 些企业的年营业额普遍低于***万元。**年全球遭遇金融困局，家电业出口堪忧，许多中小企业生存艰难，更有不少中小企业已濒临破产。
　　国家环境保护“十一五”规划明确指出，我国将努力培育一批具有自主品牌、核心技术能力强、市场占有率高、能够提供较多就业机会的优势企业和企业 集团，使环保产业成为国民经济的新兴支柱产业。在政策的扶持下，经过新一轮洗牌，环境电器领域有望在不久的将来产生一批真正拥有自主品牌的优势企业。
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