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二、内容简介
　　**年我国国民经济继续高速发展，增速达***%。食品工业和餐饮业以每年超过***%的速度增长，**年食品工业总产值***亿元，比上年增长***%实现利润***亿元增长***%。餐饮业营业额将超过***万亿元。作为食品工业和餐饮业的重要组成的食品添加剂，无疑也获得了快速的增长。
　　从生产来看，**年我国食品添加剂几个主要门类，生产均获得了大幅增长，食用香精香料***万吨，同比增***%；食用着色剂***万吨，增加***%；高倍甜味剂***万吨，增加***%；糖醇类***万吨，增加***%；低聚糖***万吨，增加***%；营养强化剂***万吨，增加***%；乳化增稠品质改良剂***万吨，增加***%；香精中的咸味香精产值超过***亿元。生物合成的谷氨酸钠***万吨，增加***%；柠檬酸***万吨，增加***%；赖氨酸***万吨；乳酸***万吨；酵母***万吨等。总产量预计***万吨，比上年增***%。
　　总体上我国食品添加剂产销两旺，能满足国内外市场发展的需要。但也存在着结构性矛盾和增长过快，供大于求的问题。因而突出的表现在重复建设，无序竞争，是影响行业健康发展的主要因素。如乙基麦芽酚是我国的拳头产品，产能***多吨，占世界贸易量***%，但截至**国内市场价每吨8～***万元，而但出口价只有***万元。又如味精，经过近***多年技术进步，生产有了大发展，年产达***多万吨，但由产大于销，味精出厂价从**年的***万元降至**年末***元。
　　虽然行业发展势头强劲，但仍存在明显不足之处，主要体现在如下几点：一是产能增速过快远大于国内外市场的需求；二是节能环保后续任务较重；三是质量和安全监管尚需加强。
　　而从其发展趋势来看，未来**年食品配料新的增长点，主要为咸味食品、功能食品、少数民族食品。预计应用于肉类制品、方便食品和快餐、早餐谷物、酒吧，和餐饮等部门的风味性配料销售额将占***%左右。
　　所以对于我国行业和企业而言，在未来几年中，在加强行业协调，防止盲目建设的同时，要发挥每个企业各自的特色和优势，互相取长补短，不搞同质化竞争。依托自主创新，采用膜技术及色谱分离技术，进一步提高产品的纯度质量，降低成本，走资源节约、环境友好循环经济的发展道路。

第一章 食品行业概述及食品安全分析
　　第一节 食品行业概述
　　　　一、食品行业定义
　　　　二、食品行业分类
　　第二节 食品安全分析
　　　　一、食品安全的定义及监管
　　　　二、食品安全的重要性
　　　　三、中国食品安全现状
　　　　四、食品安全环境分析
　　　　五、食品安全存在的问题
　　　　六、发展安全食品的对策
　　　　七、解决食品安全的科技对策
　　　　八、加强中国食品安全管理的基本措施

第二章 食品添加剂行业国际发展概况
　　第一节 产品定义及综述
　　　　一、产品定义
　　　　二、品种分类
　　　　三、来源功能
　　　　四、安全评价
　　第二节 国际行业市场发展概况
　　　　一、国际市场概述
　　　　二、国际市场现状
　　　　三、国际市场特点
　　　　四、未来发展趋势
　　第三节 主要国家产品市场概况（包括各国准入规则/政策分析）
　　　　一、美国市场现状（包括本国食品添加剂标准、监管力度及措施、对于国外产品进入该国所采取的措施等）
　　　　二、中东市场现状（包括区域主要国家食品添加剂标准、监管力度及措施、对于国外产品进入该国所采取的措施等）
　　　　三、欧盟市场现状（包括区域主要国家食品添加剂标准、监管力度及措施、对于国外产品进入该国所采取的措施等）

第三章 食品添加剂行业宏观发展环境分析
　　第一节 经济环境分析
　　　　一、国际经济形势运行分析
　　　　二、国内经济形势运行分析
　　　　三、国内外经济对行业的影响因素
　　第二节 政策环境分析
　　　　一、国际上对行业影响深远的政策法规分析
　　　　二、国内主要政策分析
　　第三节 技术环境分析
　　　　一、国外技术环境分析
　　　　二、国内技术环境分析
　　　　三、国内外技术发展趋势

第四章 食品添加剂行业市场供给及区域发展
　　第一节 产品生产能力现状
　　　　一、国际市场生产能力
　　　　二、国内市场产能扩张状况
　　　　三、近年国内市场产品产量
　　第二节 产品进出口贸易情况
　　　　一、行业进出口现状
　　　　二、行业进出口趋势
　　第三节 产品消费发展现状
　　　　一、区域市场分布
　　　　二、区域消费现状
　　　　三、决定消费的主要因素

第五章 食品添加剂行业市场竞争析
　　第一节 食品行业竞争现状
　　　　一、食品行业竞争现状
　　　　二、食品行业竞争特点
　　　　三、影响行业竞争的关键因素
　　第二节 食品添加剂行业竞争力分析
　　　　一、食品添加剂竞争现状及特点
　　　　二、影响食品添加剂行业竞争因素
　　　　三、食品添加剂行业竞争五力分析
　　　　四、未来几年食品添加剂行业竞争态势

第六章 食品添加剂行业市场营销分析
　　第一节 食品行业营销现状与分析
　　　　一、食品行业营销现状
　　　　二、食品行业营销特点
　　　　三、影响食品行业营销因素分析
　　第二节 食品添加剂行业营销现状
　　　　一、行业营销现状
　　　　二、行业营销特点
　　　　三、影响行业营销因素
　　　　四、未来行业营销趋势
　　第三节 食品添加剂营销渠道及策略
　　　　一、行业营销渠道（包括渠道种类）
　　　　二、行业营销策略（包括市场\品牌等）

第七章 食品及食品添加剂优势企业分析
　　第一节 世界食品企业
　　　　一、世界食品企业发展概述
　　　　二、世界食品企业品牌发展现状
　　　　三、世界500强食品企业排名统计
　　第二节 中国食品企业
　　　　一、中国食品企业发展现状
　　　　二、中国食品企业品牌发展现状
　　　　三、中国食品企业排名统计
　　第三节 食品添加剂企业
　　　　一、企业性质分析
　　　　二、企业规模分析
　　　　三、企业区域分布
　　第四节 食品添加剂优势企业
　　　　一、宁波王龙集团有限公司
　　　　二、山东省禹城市东方集团总公司
　　　　三、青岛和美饲料有限公司
　　　　四、潍坊英轩实业有限公司
　　　　五、青岛扶桑精制加工有限公司
　　　　六、丹尼斯克（中国）有限公司
　　　　七、山东省滨州港友发水产有限公司
　　　　八、浙江鑫富生化股份有限公司
　　　　九、吉林不二蛋白有限公司
　　　　十、黑龙江省富华集团

第八章 食品添加剂市场发展趋势预测
　　第一节 国际、国内市场规模
　　　　一、国际市场规模预测
　　　　二、国内市场规模预测
　　第二节 国际、国内市场趋势
　　　　一、国际市场趋势分析测
　　　　二、国内市场趋势分析
　　第三节 产品竞争方式预测
　　　　一、产品竞争方式
　　　　二、价格竞争方式
　　　　三、品牌竞争方式
　　　　四、服务竞争方式
　　第四节 (中~智林)市场集中度分析
　　　　一、市场占有率变化预测
　　　　二、品牌集中度变化预测
　　　　三、主要产品渗透率预测
　　　　　　1.食品分类
　　　　　　2.食品安全分析
　　　　　　3.食品添加剂行业概述
　　　　　　4.世界食品制造业主要产品知名品牌/制造商
　　　　　　5.世界500强中的食品制造公司
　　　　　　6.食品/食品添加剂营销分析
　　　　　　7.食品/食品添加剂竞争分析
　　　　　　8.欧美亚等国家/地区食品添加剂准入规则/政策分析
　　　　　　9.食品添加剂前景分析
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