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二、内容简介
　　近几年，护肤品的品种越来越多，含中药成分的护肤品将异军突起，面贴膜、眼贴膜以添加20多种名贵中草药成分吸引了众人的眼光，迅速占领了市场。护肤用品仍是主流产品，防皱、美白、抗衰老等化妆品因其使用后的效果受到限制所以仍处于徘徊阶段。从2008年中国面膜市场来看，总体上女性面膜供需平衡，商家基本按季节等变化，相继推出不同的促销活动。由于经济危机影响，2008年高档化妆品需求下降，中低档商品保持较好销售情况。总体来看，供应略大于市场需求。男性面膜的发展受制于男性美容市场的发展，目前我国男性美容品市场还未发展成熟，男性对于面膜的认知度还很低。目前中国市场上的男士面膜基本为一些大的国际品牌推出的产品，价格较为昂贵，因此消费群也较多集中在具有一定经济实力的年轻消费者，且多为影视、艺术类从业人员。从市场供需上来看，存在产品结构矛盾，一方面我国男士面膜市场需求将孕育发展起来，但是目前尚未有国产公认度好的男士面膜。
　　女性面膜
　　女性面膜市场中美白、保湿，淡斑、抗皱、字样累的面膜比较有市场，需求潜力较大，近年随着电脑利用率的提高，女性在电脑前工作的时间越来越长，加入防辐射的护肤品越来越多，有防辐射功能的面膜逐渐走俏市场。男性面膜市场相较于女性功能需求较单一，由于男性大部分油脂分泌旺盛，容易长痘，所以保湿、祛痘累的产品被大多数男性消费者所钟爱。其他功能相较而言要低得多。
　　图表 女性面膜市场不同功能面膜市场需求调查
　　图表 男性面膜市场不同功能面膜市场需求调查
　　《2008-2012年中国面膜行业市场深度调研及发展趋势研究报告》详尽描述了中国面膜行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对面膜需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对面膜行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助面膜企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、中国化妆品行业协会等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调查和数据采集后，由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！
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