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二、内容简介
　　中国老年人用品市场有3000亿元的市场份额，到2020年，中国老年人用品市场份额将上升至2万亿元。中国老年人用品市场的需求量为4000亿元（每年仅老年人的服饰穿着消费潜力至少也有1000亿元），到2010年将达到10万亿元，而现阶段全国为老年人提供的产品不足10%，离市场需求差距很大。
　　面对日益增长的老年消费市场规模，中国相关企业却远远未能做好分羹准备。中国所有老年用品生产企业所提供的产品尚不足1000亿元，满足需求相差甚远，市场存在缺失：如老年产业未纳入政府产业部门发展规划中；老年消费市场规模未能引起企业重视；老年消费产品单一，功能和设计简单。老年产品在开发和引进技术方面无人过问，多为政府以福利形式包办。
　　随着中国人口老龄化的到来，中国政府产业部门和生产企业应抓住商机，尽早进入老年市场并抢占市场份额，规范引导，优质服务。政府、企业和社会机构应协同配合，多方联动，制定切实可行的措施，如产业部门要制订政策，积极引导；企业应谋求多元化策略开发老年消费市场；进一步更新老年人观念，支持鼓励老年人健康消费等。
　　《2009年中国中老年用品市场预测报告》依据国家统计局、国家发改委、国家信息中心、国务院发展研究中心、中国老龄人口统计协会，中国民政统计局等机关提供的大量资料，对我国中老年用品市场的相关产业、中老年用品市场需求、区域市场、细分市场、重点企业、发展趋势进行了深入剖析，并且对世界中老年用品市场整体走势预测；本报告还运用定性、定量分析方法对我国中老年用品整体的格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。

第一章 2007—2008年人口老龄化相关概述
　　第一节 人口老龄化介绍
　　　　一、人口老龄化的定义
　　　　二、人口老龄化的衡量标准
　　　　三、人口老龄化的影响
　　第二节 2007—2008年世界人口老龄化现状及对策
　　　　一、世界人口老龄化动态
　　　　二、2007年日本人口老龄化问题加重
　　　　三、2007年美国人口老龄化趋势延续将导致总人均产出增长放缓
　　　　四、2008年巴西人口老龄化速度增快
　　　　五、2007年俄罗斯社会日益严峻的人口老龄化危机
　　第三节 我国人口老龄化进程与老年服务需求分析
　　　　一、我国人口老龄化的进程与特点
　　　　二、老龄化社会的老年服务需求
　　第四节 我国人口老龄化的问题
　　　　一、我国人口老龄化发展的阶段
　　　　二、我国人口老龄化的主要特点
　　　　三、老龄人口生活所面临的主要困难
　　　　四、我国人口老龄化对经济的影响
　　　　五、我国应对老龄化问题的建议

第二章 中老年市场分析
　　第一节 老年市场定义及其相关分析
　　　　一、基本概念和市场容量
　　　　二、老年人的购买力分析
　　　　三、老年人的消费特征分析
　　第二节 我国老年产业状况分析
　　　　一、我国老年市场分析
　　　　二、老年市场缺少实力资本
　　　　三、我国“银发市场”商机无限
　　　　四、我国老年市场年需求分析
　　　　五、2010年我国老年市场将达万亿元
　　第三节 我国中老年用品市场分析
　　　　一、2007年天津老年用品市场价值分析
　　　　二、我国老年用品需求满足率分析
　　　　三、我国中老年用品市场前景看好
　　　　四、未来几年老年用品最火暴
　　第四节 中老年用品市场存在的问题及对策
　　　　一、我国老年用品市场产品滞后
　　　　二、老年用品包装研发亟待进行
　　　　三、国内老年用品企业应对国外厂商的对策

第三章 我国老年人消费市场分析
　　第一节 我国老年消费市场的大趋势
　　第二节 我国老年消费行为的特征
　　　　一、求实性消费特征
　　　　二、习惯性消费特征
　　　　三、方便性消费特征
　　　　四、补偿性消费特征
　　　　五、服务性消费特征
　　　　六、自我性与利他性消费特征
　　第三节 我国老年消费者行为研究的迫切性

第四章 我国中老年服装市场
　　第一节 我国中老年服装市场分析
　　　　一、我国老年服装市场调查分析
　　　　二、我国老年服装市场分析
　　　　三、温州中老年服装市场现状及潜力分析
　　　　四、老年服装市场“鸡肋”变“金矿”
　　　　五、老年服装市场的营销策略
　　　　　　（一）产品策略
　　　　　　（二）价格策略
　　　　　　（三）分销策略
　　　　　　（四）促销策略
　　第二节 中老年对服装选择特点分析
　　　　一、中老年人穿着的具体要求和特点
　　　　　　（一）实用
　　　　　　（二）舒适
　　　　　　（三）整洁
　　　　　　（四）美观
　　　　二、中老年人服饰追求时尚“美丽有度”
　　　　三、老年人讲究服装美焕发青春气息
　　第三节 中老年服装市场的问题及对策
　　　　一、我国老年服装市场存在的问题
　　　　二、中老年女性服装市场萧条
　　　　三、满足中老年女性服装消费需要应采取措施
　　　　四、中老年服装市场缺少品牌服饰
　　第四节 中老年服装前景分析
　　　　一、中老年服装市场蕴藏商机
　　　　二、中老年服装市场前景看好

第五章 中老年化妆品市场
　　第一节 中老年美容市场
　　　　一、中老年美容新概念
　　　　二、老年美容六戒
　　　　　　（一）一戒使用含有洒精的化妆品
　　　　　　（二）二戒在阳光下涂抹香水
　　　　　　（三）三戒用浓缩的洗发水直接洗头
　　　　　　（四）四戒盲目崇拜日光浴
　　　　　　（五）五戒在阳光下不戴太阳镜
　　　　　　（六）六戒饮酒过量导致皮肤内毛细血管疲劳而缺氧
　　　　三、老年人皮肤护理
　　　　　　（一）老年皮肤三大特征
　　　　　　（二）老年护肤要有针对性
　　　　四、老年护肤品市场前景广阔
　　第二节 中老年人化妆品的种类和选择
　　　　一、珍珠类
　　　　二、热身类
　　　　三、蜂乳类
　　　　四、花粉类
　　　　五、水解蛋白类
　　　　六、黄芪类
　　第三节 中老年人化妆品市场
　　　　一、老年人化妆品市场分析
　　　　二、老年化妆品市场有待开拓
　　　　三、化妆品助老年人健康行走

第六章 中老年医药市场
　　第一节 中老年医药市场消费分析
　　　　一、老年医药消费市场调查
　　　　二、北京地区老年人医药消费因素分析
　　第二节 中老年医药医药
　　　　一、中老年医药医药市场分析
　　　　二、我国老年医药医药市场红火
　　　　三、医药医药企业针对老年市场的营销分析
　　第三节 中老年医药医药市场的营销分析
　　　　一、医药医药营销模式分析
　　　　　　（一）整体宣传的营销模式
　　　　　　（二）义诊营销模式
　　　　　　（三）会议营销模式
　　　　　　（四）广告炒作结合终端营销模式
　　　　二、医药医药营销模式创新分析
　　第四节 中老年医药市场存在的问题
　　　　一、老年医药消费误导
　　　　二、高质量老年保健食品市场有待推进
　　　　三、老年医药市场混乱

第七章 中老年其他日用品
　　第一节 老年食品
　　　　一、老年保健食品的开发现状
　　　　　　（一）老年食品的营养需求
　　　　　　（二）开发研制老年医药的意义
　　　　　　（三）我国老年保健食品的分类
　　　　　　（四）老年食品的开发应注意的问题
　　　　二、我国老年食品近况堪忧
　　　　三、五类老年保健食品前景看好
　　　　　　（一）强化蛋白类食品
　　　　　　（二）抗衰老类食品
　　　　　　（三）高纤维类食品
　　　　　　（四）防贫血类食品
　　　　　　（五）强化钙类食品
　　第二节 中老年奶粉
　　　　一、中老年奶粉分析
　　　　二、中老年奶粉营养配比应合理
　　　　三、中老年奶粉质量问题亟待解决
　　　　　　（一）中老年奶粉市场监管存“盲区”
　　　　　　（二）中老年奶粉存在不少问题
　　第三节 中老年家具用品
　　　　一、老年人家具的造型设计与原则
　　　　　　（一）老年人家具的形态
　　　　　　（二）老年人家具的色彩
　　　　　　（三）老年人家具的材料
　　　　　　（四）老年人家具的装饰
　　　　二、老年人家具选择
　　　　三、老年家具装饰须注意的问题
　　第四节 中老年电话
　　　　一、中老年移动电话在我国有极大的市场空间和发展前景
　　　　二、中老年移动电话产品需要考虑诸多方面因素
　　第五节 老年鞋业
　　　　一、老年鞋市场的现状分析
　　　　二、老年鞋市场潜力分析
　　　　三、老年鞋市场的营销策略
　　第六节 其他
　　　　一、我国老年人助听器市场特征
　　　　二、医疗器械走俏老年市场
　　　　三、配老花镜时应注意的问题

第八章 中老年文化体育娱乐用品
　　第一节 老年报刊
　　　　一、老年报刊的现状分析
　　　　二、老年报刊的特点
　　　　三、老年报刊面临的问题
　　　　四、老年报刊市场前景看好
　　第二节 老年图书
　　　　一、书业企业不应忽视老年图书市场
　　　　二、感性营销启动老年图书市场
　　第三节 中老年体育用品
　　　　一、老年体育市场分析
　　　　二、老年体育用品市场商机潜在
　　第四节 中老年旅游市场
　　　　一、人口老龄化给我国旅游业带来的契机
　　　　二、我国老年旅游的现状及特点
　　　　三、我国老年旅游市场的开发策略
　　第五节 中.智.林：中老年玩具市场
　　　　一、老年玩具市场现状分析
　　　　二、老年玩具市场的营销策略
　　　　三、老年人玩具市场前景看好
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