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二、内容简介
　　中国经济的高速发展和人均GDP的增长推动着传媒业的蓬勃发展。目前，中国传媒产业发展环境逐步优化，平面媒体政策相对宽松、广电媒体市场准入大门渐启、市场拓新先机开始显现、科技含量不断提高，传媒业正呈现出强劲的产业化发展趋势。
　　中国是个媒体大国——中国拥有全世界最大的电视观众群（电视观众人数是美国的三倍，有线电视用户占全球的三分之一）和互联网用户群（2008年底将达3 亿左右）。然而观众对媒体内容的渴求并未得到满足，只有15%左右的电视节目是首播的自制内容（国家广电总局），而中国电影票房收入只有美国的5%。我们认为，随着数字媒体的爆炸式增长和人均媒体消费的提高，在中国内容为王的日子即将来临。
　　2007年中国传媒产业的总产值为4811亿元，比2006年增长13.6%。2008年中国传媒产业的总产值约为5440亿元，比2007年增长13.1%。图书出版和移动媒体在市场规模上居前两位。
　　从内部各细分市场的规模看，2008年图书出版和移动媒体市场规模居前两位，将分别达到1316亿元和1249亿元，其他依次是广告公司、报业广告、有线电视收费、网络媒体、报业发行、期刊发行、广播广告、电影、音像制品、期刊广告，其市场规模分别为436亿元、429亿元、381亿元、351亿元、286亿元、89亿元、78亿元、44亿元、35亿元。
　　《2009年中国传媒市场预测报告》依据国家统计局、万方数据库、维普数据库、中国传媒网、中国社会经济调查研究中心、国务院发展研究中心、中国经济信息网以及各省市相关统计单位提供的大量资料，对我国传媒行业的全球市场、发展现状、竞争格局、重点企业、发展趋势及战略等进行了深入分析。在对我国传媒行业整体走势预测的基础上，本报告还运用定性、定量分析方法对我国传媒行业整体的格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。

第一章 2008年全球传媒行业的分析及预测
　　第一节 美国传媒行业
　　　　一、2008年美国传媒行业的现状分析
　　　　二、2008年美国出版行业的发展分析
　　　　三、美国媒体市场的并购分析
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　　　　五、我国城市电视台的SWOT分析
　　　　六、媒体竞合下的电视业前景分析
　　　　七、2009-2012年电视媒体的产值预测
　　第二节 广播媒体
　　　　一、2008年广播热线直播的现状分析
　　　　二、2008年广播媒体的市场规模分析
　　　　三、广播媒体的产业运营模式分析
　　　　四、我国广播商业促销的优势分析
　　　　五、我国广播栏目的创新路径分析
　　　　六、2009-2012年广播媒体的产值预测

第四章 2008年网络媒体市场的分析及预测
　　第一节 互联网
　　　　一、2008年我国互联网的发展现状分析
　　　　二、2008年我国互联网的市场规模分析
　　　　三、移动互联网的产业运营模式分析
　　　　四、中国互联网的资本竞争力分析
　　　　五、2009-2012年互联网媒体的产值预测
　　第二节 网络媒体
　　　　一、2008年网络媒体的发展现状分析
　　　　二、2008年网络媒体的市场规模分析
　　　　三、网络媒体的产业运营模式分析
　　　　四、我国网络媒体的管理效率分析
　　　　五、我国网络媒体的发展机遇分析
　　　　六、中国网络媒体存在的主要问题
　　　　七、我国网络媒体的发展对策分析
　　　　八、2009-2012年网络媒体的产值预测
　　第三节 网络出版
　　　　一、2008年网络出版的发展现状分析
　　　　二、2008年网络出版的市场规模分析
　　　　三、2008年网络嫁接出版的发展分析
　　　　四、网络媒体出版质量管理难题的解决方法
　　　　五、2009-2012年网络出版的产值预测

第五章 2008年报纸期刊媒体的分析及预测
　　第一节 报纸媒体
　　　　一、2008年报纸媒体的发展现状分析
　　　　二、2008年报纸媒体的市场规模分析
　　　　三、报纸媒体的产业运营模式分析
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