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二、内容简介
　　截至**我国补钙产品市场呈现以下特点：随着国家对产业管理的规范和加强，整个保健品行业将进入***个比较健康、比较规范的层面。今后的市场竞争主要以企业管理、产品科技含量为主；健康教育的普及下，消费者变得更加理性和成熟，依靠广告来赢得巨额利润的日子将不再复返；市场容量继续扩大。从消费者人数来看，***%的原来不吃钙产品的消费者将会加入补钙市场，而原来吃补钙产品的消费者中则有***%的消费者不再吃，市场大约增长***%左右；钙产品中仍然是几大品牌争霸，各品牌的市场占有率不相上下。
　　尽管我国补钙市场潜力之巨大，但真正引起企业关注是进入**年代以后。众多商家通过电视的海量广告投放和明星的推介，引发了个全民“补钙运动”，各种钙制品也是蜂涌市场，短短几年时间，我国补钙类产品就有一百多个品牌。
　　中国人口已达***亿，约占世界总人口的***%，***亿人口普遍存在着不同程度的缺钙，缺钙较严重的人口达***亿。**年第**季度，北京、上海和广州三城市钙制剂市场合计的销售额比同期增长***%，三城市销售额的增长率依次为***%、***%和***%。
　　面临巨大的市场竞争，越来越多的厂商开始强调产品之间的差异性，细分市场之争初现端倪。成人和儿童市场不再是唯一的强力消费族，妇女和老人市场越来越值得人们关注。成人、妇女和老年人**年**季度的销售额同期增长率分别为***%、***%和***%。
　　**年的巨能钙风波暴露了保健品行业的隐患，让消费者偏向信赖有严格质量控制的药品，对保健品的选择也趋向大品牌，使得市场集中度逐年增高，截至**前4位产品的市场集中度为***%。这使得潜在进入补钙产品市场的企业面临较高的进入壁垒。
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