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二、内容简介
　　改革开放20年中国社会积累了相当雄厚的物质基础，中国人已经整体步入了小康社会。从现在至21世纪中叶，中国社会将实现由小康社会向中等发达国家过渡。按照经济学理论，这一时期正是社会消费结构发生重大变革的时期，总的趋势是人们对物质消费品的需求的增势将会减弱，而对服务消费品，尤其是与人的健康和生活质量提高直接相关的服务消费品的需求将会迅速上升。
　　体育产业是提高居民生活质量的产业，体育消费是能给人们带来健康、欢娱、享受的消费。由于人们对健康的需求和对生活质量提高的需求是无限制的，因此，人们对体育的消费需求也是无限制的。近年来，体育消费品（包括物质产品和服务产品）在中国大中城市和部分富裕农村地区相继成为新的消费热点，正是社会消费结构合乎规律的变化给体育产业的发展提供越来越大助力的体现。所以，从理论上讲，只要体育需求是无限制的消费需求，那么，体育产业就有无限发展的可能性。
　　伴随着我国加入WTO以及承办2008年北京奥运会的大好形势，我国体育产业将迎来急速发展的时代。
　　本研究报告资料来源于国家统计局、国研网、中国文教体育用品协会、中国体育科学学会、海关总署等权威渠道，内容丰富、翔实。在撰写过程中，运用了大量的图、表等分析工具，结合相关的经济学理论，综合运用定量和定性的分析方法，对体育产业的运行及发展趋势做了比较详细的分析，对行业发展的基本面进行了审慎的剖析，报告还对国家相关政策进行了介绍和趋向研判，是体育产业企业以及相关企事业单位、计划投资于体育产业的企业准确了解目前中国体育产业市场动态，把握行业发展趋势，制定企业战略的重要参考依据。

第一章 体育产业基础概念
　　第一节 体育产业
　　第二节 体育市场
　　第三节 体育消费
　　第四节 休闲体育
　　　　一、休闲体育
　　　　二、休闲体育消费的特点
　　　　三、休闲体育消费市场开发
　　第五节 体育人口
　　第六节 体育营销

第二章 国外体育产业概述
　　第一节 国外体育产业发展现状
　　第二节 国外体育产业发展特点
　　第三节 主要国家和地区体育产业发展概要
　　　　　　（一）美国的体育产业
　　　　　　（二）英国的体育产业
　　　　　　（三）意大利的体育产业
　　　　　　（四）德国的体育产业
　　　　　　（五）法国的体育产业
　　　　　　（六）日本的体育产业
　　　　　　（七）韩国的体育产业
　　第四节 国外体育产业发展趋势

第三章 中国体育产业发展环境
　　第一节 中国体育产业政策环境
　　第二节 中国体育产业社会与经济环境

第四章 中国体育产业发展现状研究
　　第一节 中国体育产业发展现状
　　第二节 中国体育产业发展特点
　　　　一、体育产业是关联面极广的上游产业
　　　　二、体育产业是产值高、影响大的朝阳产业
　　　　三、体育产业是劳动密集型、提供多种就业机会的第三产业
　　　　四、体育产业是进入全球经济的国际化产业
　　第三节 中国体育产业发展存在的问题
　　　　　　1、体育产业结构不合理，产业发展不平衡
　　　　　　2、体育产业项目重复投资现象严重，缺乏整体规划布局
　　　　　　3、体育产业法规不健全，调控机制还未形成
　　第四节 中国体育产业发展面临的机遇
　　第五节 中国体育产业发展策略与建议
　　　　一、新思路的研究
　　　　二、机制和体制的研究
　　　　三、管理方法的研究
　　　　四、素质问题的研究
　　　　五、操作能力的研究

第五章 我国居民生活现状与体育人口
　　第一节 中国居民生活质量现状分析
　　第二节 体育健身运动与生活质量
　　第三节 生活方式与体育生活方式
　　第四节 我国成年体育人口现状及发展对策
　　第五节 中国社会结构与体育人口结构基本特征
　　第六节 中国体育人口国际比较
　　第七节 中国社会阶层变迁与体育人口增长

第六章 我国居民身体素质现状
　　第一节 中国成年人体质状况分析及发展研究
　　第二节 我国学生体质逐年下降影响因素分析

第七章 我国人民体育消费——体育消费理论
　　第一节 中国居民体育消费水平的分析
　　　　一、现阶段我国居民体育消费的特点
　　　　二、影响我国居民体育消费水平的因素
　　　　三、提高我国居民体育消费水平的建议
　　第二节 商务体育消费
　　第三节 假日经济与体育消费
　　第四节 社会转型时期我国体育消费目标市场分析

第八章 我国人民体育消费——体育消费现状
　　第一节 我国城市居民体育消费行为的经济性特征分析
　　　　一、我国城市居民体育消费行为的经济学特征
　　　　二、优化我国城市居民体育消费行为的对策建议
　　　　三、结语
　　第二节 农村体育消费现状与对策研究
　　第三节 我国居民体育消费特征
　　第四节 我国家庭体育消费态度研究
　　第五节 经济高速发展时期体育消费分析
　　　　一、体育消费的类型
　　　　二、体育消费的效用
　　　　三、我国体育消费的现状及原因
　　　　四、目前我国体育消费增长的主要趋势分析

第九章 我国人民体育消费—体育消费影响因素与消费市场研究
　　第一节 就业前群体体育消费影响因素研究
　　　　一、就业前群体体育消费概述
　　　　二、就业前群体体育消费影响因素及其分析
　　　　三、就业前群体体育消费管理措施
　　第二节 群众体育价值观对体育消费的影响
　　第三节 城市化进程对我国体育消费的影响
　　第四节 信息不对称与流动性约束对体育消费的影响
　　第五节 我国体育消费影响因素分析
　　第六节 制约大众体育消费的社会因素及对策
　　第七节 我国体育消费市场发展的制约因素及对策
　　第八节 我国体育消费市场发展环境与培育研究

第十章 体育产业重点企业深度研究
　　第一节 中体产业股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司经营情况
　　　　三、对公司未来发展的展望及 2008年工作计划
　　第二节 李宁体育用品有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司经营情况
　　　　三、公司发展展望
　　第三节 安踏（中国）有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司经营情况
　　　　三、公司未来发展展望
　　第四节 福建省WNQ健身器材有限公司
　　第五节 山西澳瑞特健康产业股份有限公司
　　第六节 深圳市好家庭实业有限公司
　　第七节 乔山国际健康科技集团（中国台湾）
　　第八节 福建省舒华体育用品有限公司
　　第九节 中体倍力健身俱乐部有限公司
　　第十节 北京青鸟健身有限公司
　　　　一、公司概要
　　　　二、创业背景
　　　　三、公司资质
　　　　四、管理团队
　　　　五、企业获奖
　　第十一节 浩沙健身俱乐部（中国香港）

第十一章 中国体育用品市场现状与发展趋势
　　第一节 我国体育用品市场概况
　　第二节 我国体育用品市场存在的问题
　　第三节 我国体育用品市场发展趋势展望
　　第四节 我国体育用品市场发展对策与建议

第十二章 中国体育健身娱乐市场现状与发展趋势
　　第一节 我国体育健身娱乐市场发展概况
　　第二节 我国体育健身娱乐市场存在的问题
　　第三节 我国体育健身娱乐市场发展趋势展望
　　第四节 我国体育健身娱乐市场发展对策与建议

第十三章 中国体育竞赛表演市场现状与发展趋势
　　第一节 我国体育竞赛表演市场发展概况
　　第二节 当前体育竞赛表演市场存在的主要问题
　　　　一、体育竞赛表演市场的概念问题
　　　　二、我国体育竞赛表演市场的发展现状及存在问题
　　　　三、结论与建议
　　第三节 我国体育竞赛表演市场发展趋势展望
　　第四节 我国体育竞赛表演市场发展对策与建议

第十四章 中国体育中介市场现状与发展趋势
　　第一节 国内外体育中介市场发展概况
　　第二节 我国体育中介市场存在的主要问题
　　第三节 我国体育中介市场发展趋势展望
　　第四节 我国体育中介市场发展对策与建议

第十五章 中国体育彩票市场现状与发展趋势
　　第一节 体育彩票的基本理论问题
　　第二节 我国体育彩票市场发展概况
　　第三节 我国体育彩票发展过程中存在的问题
　　第四节 我国体育彩票市场发展趋势展望
　　第五节 [:中智:林:]加快我国体育彩票市场发展的对策建议
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