
	2009-2010年中国健身器材行业市场研究与竞争态势预测





[image: cover]








中国市场调研网


2009-2010年中国健身器材行业市场研究与竞争态势预测
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2009-2010年中国健身器材行业市场研究与竞争态势预测

	报告编号：
	0263270　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7800 元　　纸介＋电子版：8200 元

	优惠价：
	电子版：7020 元　　纸介＋电子版：7320 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　在我国市场上，健身器材分为室内和室外两种，室内器材有诸如跑步机、举重、脚踏重力设备等，而室外器材有单杠、双杠、秋千、滑梯等。室内器材主要销售于家庭、健身休闲俱乐部、医院和星际酒店，而室外器材则销往各级机关团体、运动公园、各类学校等，市场相当广泛。
　　随着人民物质文化生活水平的提高以及《全民健身计划纲要》的逐步实施，健身器材的市场必然会越来越广阔。“一二一”工程倡导社区提供一处以上体育健身活动场所，倡导每个家庭拥有一件以上体育健身器材，这就为健身器材市场绘制了宏伟的蓝图：若以每户平均有5口人计算，而每个家庭只以拥有***台器材来计算，则单就这一项，全国就需要***亿***千万件！这简直可谓天下第一市场。
　　《2009-2010年中国健身器材行业市场研究与竞争态势预测》，依据国家统计局、国家海关总署、商务部、国家经济信息中心、中国文教体育用品协会、中国健身器材行业协会、中国文体协会健身康复器材分会、中国文教体育用品协会健身休闲器材专业委员会、国内外相关报刊杂志的基础信息以及健身器材专业研究单位等公布和提供的大量资料。分析了健身器材行业的发展概况，介绍了重点健身器材生产企业的运营情况，并对健身器材行业做了未来发展趋势分析。是健身器材生产企业、科研单位、销售企业准确了解健身器材行业发展动态，把握市场机会，作出正确的企业定位和明确企业发展方向的重要决策资料。

第一章 健身器材概述
　　第一节 健身器材的演变与发展
　　第二节 健身器材的分类
　　第三节 中国体育运动健身用品市场分析
　　　　一、市场概括
　　　　二、市场主要驱动力
　　　　三、体育用品零售格局
　　　　四、市场进入

第二章 健身器材发展现状分析
　　第一节 宏观环境分析
　　第二节 亚洲健身器材市场扫描
　　　　一、蓬勃发展的中国市场
　　　　二、日本健身器材销势良好
　　　　三、沙特阿拉伯大力进口我国的体育用品
　　第三节 中国健身器材产业发展情况
　　　　一、运动健身器材发展基本情况
　　　　二、中国健身器材产业发展探讨
　　　　三、我国健身器材制造业质量现状与发展趋势
　　　　四、厦门成为国内健身器材行业重要的出口基地
　　第四节 健身器材市场扫描
　　　　一、小型保健器材销售畅快
　　　　二、大型健身器材市场方兴未艾
　　　　三、老年康复健身器材新品迭出，市场潜力大
　　第五节 健身器材产业的发展和对策
　　　　一、兼收并蓄，协同发展，建立现代化生产企业
　　　　二、开拓创新，优化生产，开发主导市场的产品
　　　　三、深入研究，推陈出新，健全健身器材检测体系
　　第六节 中国健身器材渠道发展分析
　　　　一、国内渠道的发展模式
　　　　二、目前渠道发展面临的难题
　　　　三、急切呼吁规范市场秩序

第三章 中国健身器材行业经济运行分析
　　第一节 中国体育用品行业发展情况
　　　　一、2008年中国体育用品行业发展情况分析
　　　　二、2008年中国体育用品企业运营情况分析
　　第二节 2008年中国健身器材行业发展分析
　　第三节 2008年中国健身器材行业成本费用构成
　　第四节 不同规模的健身器材企业发展分析
　　第五节 不同经济类型的健身器材企业发展分析

第四章 中国家庭健身器材制造业分析
　　第一节 我国体育人口的不平衡状况及存在的问题
　　　　一、体育人口的地区间不平衡
　　　　二、体育人口的人群结构不平衡
　　　　三、体育人口层次的不平衡
　　　　四、个人行为方面的问题
　　第二节 中国家庭健身器材的发展现状
　　第三节 家用健身器材的选择与应用
　　　　一、选择家用健身器械的理由
　　　　二、家用健身器械3大类
　　　　三、常见健身器械的使用方法
　　　　四、家用健身器槭的选择
　　　　五、使用健身器械时的注意事项
　　第四节 家用健身器新主张

第五章 中国健身器材行业需求情况分析
　　第一节 健身器材行业消费者需求现状
　　第二节 健身器材使用情况分析
　　第三节 体育健身器材市场存在的问题

第六章 中国健身器材竞争对手分析
　　第一节 深圳信隆实业股份有限公司
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、2008年企业经营分析
　　　　三、主要控股公司及参股公司的经营情况及业绩分析
　　　　四、公司未来发展的展望
　　第二节 大东傲胜保健器（苏州）有限公司
　　第三节 发美利健康器械（上海）有限公司
　　第四节 厦门群鑫机械工业有限公司
　　第五节 乔山国际健康科技集团（中国台湾）
　　第六节 惠阳国威运动器材有限公司
　　第七节 宁波展望钢塑有限公司

第七章 2008年中国健身器材行业市场竞争格局分析
　　第一节 运动健身器材竞争状况
　　　　一、健身器材行业竞争现状
　　　　二、市场容量
　　　　三、技术水平
　　　　四、进入健身器材行业的主要障碍
　　　　五、影响行业发展的有利和不利因素
　　第三节 中国健身器材行业的发展战略
　　　　一、中国健身器材制造业发展的战略思考
　　　　二、如何做健身俱乐部的战略投资评估
　　第三节 中国健身器材行业竞争态势分析
　　　　一、中国健身器材行业进入有序竞争阶段
　　　　二、加强行业团结 做强健身器材市场

第八章 健身器材行业发展趋势
　　第一节 国外健身器材发展趋势
　　第二节 中国健身器材行业发展趋势
　　第三节 我国家庭健身器械的发展趋势
　　第四节 健身器材用材料分析
　　　　一、健身器材升温带动钢材需求
　　　　二、健身器材用钢品种趋向多样化
　　　　三、塑料在健身器材市场的应用
　　第五节 体育健身器材趋势
　　第六节 健身器材行业存在的问题
　　第七节 中~智~林~－健身器材行业的发展策略
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