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二、内容简介
　　尽管美国和欧洲的数字印刷业近几年一直保持迅猛增长，但是这些印刷商过于依赖银行业的客户以及高端零售公司，所以经济危机会对他们带来严重冲击。
　　我们已经看到全球的主要银行和金融集团出现并购甚至倒闭的情况，幸存下来的银行也会更加注重降低成本，我们也不应该期望印刷成本能逃过&ldquo；放大镜&rdquo；的审查。美国和欧洲市场的数字印刷和可变数据印刷的增长很可能会大幅下降，虽然数字技术的持续发展迟早会使这种技术的价格降下来。这会使目前的数字技术快速增长保持一定的势头。
　　美国和欧洲零售业的萧条也会影响到其国内的包装和标签印刷市场，同时还会影响到中国的印刷业，因为中国的出口量势必会减少。根据零售业下滑的严峻形势，还可能会影响到包装业，因为客户尝试降低印刷成本。当然，并非所有出口业务都将丢失。在美国和欧洲的消费者习惯已经改变，从高端的零售和食品店转投便宜的超市，如沃尔玛。中国及其他亚洲地区是超级市场的主要供货地，因此这次危机在这一地区的影响或许会相对较轻。
　　发达国家家庭可支配收入水平的下降会影响到杂志、书刊、甚至报纸的销售量，因为消费者会节省本来随意支配的花销，而用在更合理的地方。另外，消费者要把更多的钱花在偿还贷款、汽车开销上，所以他们必须在其他方面更节省，甚至包括某些食物的开支。
　　广告支出也可能会下降，这对印刷和包装市场会带来直接的冲击。正如我们所知，广告支出是许多市场领域中印刷量的最大驱动。
　　《2009-2010年中国印刷业发展预测与投资分析报告》依据国家统计局、国家海关总署、中国新闻出版总署、中国印刷及设备器材工业协会、中国包装业协会、国内外相关报纸杂志的基础信息，对我国印刷产业的基本概况、发展环境、竞争格局、主要区域发展情况、重点企业等进行了分析，并采用定性与定量的统计方法分析了各印刷业市场发展趋势和投资前景。本报告是印刷行业相关企业、科研单位、经销企业等单位准确了解目前中国印刷发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考。

第一章 全球印刷业发展概述
　　第一节 市场现状及格局
　　　　一、世界日报发行量
　　　　二、市场规模与产值
　　　　三、全球市场产值地域分布
　　　　四、市场格局与企业扩张
　　第二节 主要国家印刷业发展
　　　　一、美国
　　　　二、英国
　　　　三、日本
　　　　四、德国

第二章 我国印刷业发展环境分析
　　第一节 经济发展环境
　　　　一、国内生产总值
　　　　二、工业发展水平
　　　　三、固定资产投资
　　　　四、人民币升值的影响
　　第二节 政策法规环境
　　　　一、印刷标准化的制定与实施
　　　　二、印刷等大型投资须通过中央审核
　　　　三、我国允许私人投资出版物印刷
　　　　四、进口印刷设备免税问题政策
　　　　五、外商投资印刷企业的审批权下放地方
　　第三节 社会与技术环境
　　　　一、对包装印刷的环保需求
　　　　二、人均可支配收入中印刷品的占比
　　　　三、纳米技术应用于印刷业
　　　　四、数字印刷技术对比传统技术

第三章 2001-2008年我国印刷业发展回顾
　　第一节 印刷业经济运营回顾
　　　　一、发展规模
　　　　二、赢利能力
　　　　三、经营发展能力
　　　　四、偿债能力
　　　　五、人均绩效指标
　　第二节 细分市场规模
　　　　一、书、报、刊印刷业
　　　　二、包装装潢印刷行业
　　　　三、其他印刷品印刷业
　　　　四、印机行业
　　第三节 书、报、刊印刷业产品产销量
　　　　一、总产量及其变化情况
　　　　二、地区产量分布结构
　　　　三、国内保有量与国外有关国家保有量的比较分析
　　　　四、近年来产品进口量、进口价格及进口来源
　　　　五、近年来产品出口量、出口价格及出口去向
　　第四节 数码印刷市场的主要特点
　　　　一、总体规模与世界水平有差距
　　　　二、地区发展不平衡
　　　　三、低端市场和高端市场两极分化
　　　　四、国外设备占据国内绝大部分市场份额
　　　　五、增值服务意识不强

第四章 我国印刷业市场竞争格局
　　第一节 印刷行业结构分析
　　　　一、地区结构
　　　　二、注册类型结构
　　　　三、企业规模结构
　　第二节 行业集中度分析
　　　　一、企业集中度
　　　　二、地区结构性分析
　　第三节 竞争五力模型分析
　　　　一、现有企业间竞争
　　　　二、潜在的外资与民营企业
　　　　三、新媒体的替代威胁
　　　　四、供应商议价能力
　　　　五、客户议价能力
　　第四节 我国印刷业现状评价
　　　　一、印刷产业世界第三
　　　　二、行业的国际竞争力较低
　　　　三、外资和港台资金主导高端业务

第五章 我国印刷业区域发展比较
　　第一节 地区发展综述
　　第二节 长三角经济圈
　　　　一、长三角印刷产值占全国三分之一
　　　　二、上海居长三角龙头老大地位
　　　　三、浙江省以民营为主加工特色明显
　　　　四、江苏省印刷业概况
　　第三节 珠三角经济圈
　　　　一、珠三角印刷包装工业产值占全国1/3
　　　　二、深圳是全国最发达的印刷基地
　　　　三、“三资”印刷企业众多
　　　　四、企业多以外向型业务为主
　　第四节 环渤海经济圈
　　　　一、三资企业数量相对较少
　　　　二、企业多以大陆业务为主
　　　　三、民营创新、国有改制
　　　　四、京津印刷业发展概况
　　第五节 其他地区
　　　　一、东北地区印刷业
　　　　二、西部地区印刷业

第六章 2009-2010年我国印刷业趋势与展望
　　第一节 我国印刷业发展环境展望
　　　　一、国民经济持续稳定发展
　　　　二、2006-2020年是我国印刷业发展的重要战略机遇期
　　　　三、“十一五”文化发展规划宣布将着力发展九类重点文化产业。
　　　　四、十一五印刷产业发展目标
　　第二节 相关产业发展展望
　　　　一、油墨产业
　　　　二、造纸产业
　　　　三、出版业
　　　　四、包装行业
　　第三节 我国印刷业发展趋势与展望
　　　　一、印刷产业将成为区域经济的支柱产业
　　　　二、环保印刷是印刷业的发展趋势
　　　　三、2010年我国将成为世界印刷基地
　　　　四、按需印刷和短版印刷迅猛增长
　　第四节 我国印刷市场发展预测
　　　　一、总体市场规模
　　　　二、细分市场规模
　　　　三、主要产品进出口预测
　　　　四、市场价格趋势预测

第七章 行业优势企业分析
　　第一节 国外印刷名企
　　　　一、海德堡印刷机械股份公司
　　　　二、曼罗兰公司
　　第二节 国内优势企业分析
　　　　一、深圳劲嘉彩印集团股份有限公司
　　　　二、深圳当纳利印刷有限公司
　　　　三、中华商务联合印刷（中国香港）有限公司
　　　　四、鹤山雅图仕印刷有限公司
　　　　五、上海界龙实业集团股份有限公司
　　　　六、雅昌企业（集团）有限公司
　　　　七、武汉诚成文化投资集团股份有限公司
　　　　八、商务印书馆上海印刷股份有限公司
　　　　九、北京印刷集团公司
　　　　十、上海印刷（集团）有限公司

第八章 当前金融风暴下我国印刷业发展分析
　　第一节 当前金融风暴对我国印刷业的影响分析
　　第二节 对策分析

第九章 我国印刷行业的投资分析
　　第一节 投资环境评价
　　　　一、印刷业在国民经济中的地位
　　　　二、印刷行业固定资产投资状况
　　　　三、人民币升值推动印刷业投资
　　第二节 主要投资风险因素分析
　　　　一、资源及原材料风险
　　　　二、技术风险
　　　　三、市场风险
　　　　四、财务风险
　　　　五、安全风险
　　第三节 中^智^林^　投资策略与建议
　　　　一、投资前景与方向
　　　　二、投资策略与建议
略……
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