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二、内容简介
　　全球及中国是世界玩具制造中心，玩具产量占世界70%以上，玩具销售正以每年30%-40%的速度增长，其中，广州的玩具产值就达300亿元。
　　玩具属于传统劳动密集型产品。今年以来，由于国内原材料和人力成本上涨、人民币加速升值、出口退税率下调，加上国外检测费用增加，导致全球及我国玩具出口步伐大幅放缓。据海关统计，2008年1-7月，全球及我国玩具出口41.8亿美元，比去年同期（下同）增长2.1%，大幅回落22.7个百分点。其中，7月当月玩具出口8.6亿美元，增长3.7%。
　　进入2008年9月以来，美国金融市场风云再起，雷曼兄弟控股公司破产、美洲银行收购美林集团、AIG集团陷入危机，强烈震撼了美国金融市场，并在国际金融市场掀起滔天巨浪，旷日持久的美国次贷危机转化为严峻的世纪性金融危机。由于这场金融危机仍处于持续发展中，金融市场瞬息万变，危机将走向何方并止于何处？巨大的不确定性笼罩全球。同样，这场危机的影响范围和影响程度仍是未解之谜。
　　正是基于对金融危机向经济危机过渡的担忧，全球各国政府相继或联合采取了一系列的措施来加强对金融机构和金融市场的支持，除直接对金融机构的接管以及通过货币政策大量注入流动性以外，还涉及一些制度调整方面的内容，将可能给全球未来的金融发展造成一些长远的影响。目前，金融危机已对全球实体经济产生了巨大的冲击，2008年世界经济已明显放缓，下行风险逐步加大，前景更加不确定。预测2009年全球经济增长率为2.2%，发达经济体经济2009年将下降0.3%，其中，美国经济将负增长0.7%，欧元区两个主要经济体德国和法国将分别负增长0.8%和 0.5%。
　　从宏观环境来看，目前正值全球及中国玩具行业大变革、大发展的时代，在当前金融危机的局势下认识局势掌控方向，对玩具行业所受到的影响和未来的发展态势予以翔实的剖析，无论是对于全球及中国玩具行业的长远发展，还是对玩具行业在具体工作中的突破都具有积极的指导作用。那么，在当前金融危机爆发形势下，全球及我国玩具行业会受到怎样的影响而全球及我国玩具企业又该如何分析当前发展形势、制定应对策略呢最重要的，又如何在危机中寻找机遇，获得更大的发展呢
　　《2009-2010年全球玩具行业趋势研究发展分析报告》是在中心玩具行业研究组课题研究成果基础上撰写而成，为企业把握整个行业发展趋势以及选择基于趋势上的发展策略提供指导。
　　本研究报告依据全球及中国玩具协会和国家统计局等权威渠道数据，同时采用中心大量产业数据库，综合运用定量和定性的分析方法对全球玩具行业进行了论证。在报告的成稿过程中得到业内的专家、领导的耐心指导，在此一并表示感谢。
　　《2009-2010年全球玩具行业形势及发展趋势预测报告》主要面向玩具相关企业，同时对研究产业发展规律、产业政策制定和欲进入的金融投资集团具有重要的参考价值。
　　2009-2010年全球玩具行业趋势研究与发展预测分析报告

第一部分 玩具行业概述
第一章 投资特性分析
　　第一节 玩具的定义及分类
　　　　一、定义及发展衍变
　　　　二、玩具的分类
　　第二节 玩具行业的投资特性
　　　　一、行业特点
　　　　二、投资特性分析
　　　　三、生产管理特点
　　第三节 关联产业分析
　　　　一、塑料行业
　　　　二、电子行业
　　　　三、纺织行业
　　　　四、包装行业
　　　　五、动漫产业

第二章 中国玩具业分析
　　第一节 中国玩具产业发展现状分析
　　　　一、中国玩具产业发展现状
　　　　二、2008年我国玩具市场发展回顾
　　　　三、2010年中国玩具业前景展望
　　第二节 中国玩具业市场现状分析
　　　　一、我国玩具零售业市场现状分析
　　　　二、我国玩具市场发展特点
　　　　三、玩具业售后服务空白
　　　　四、制约我国玩具品牌塑造因素分析
　　　　五、2008年中国香港玩具展调查
　　　　六、玩具业侵权造假状况分析
　　第三节 玩具制造行业运行情况
　　　　一、销售收入前十企业
　　　　二、主要经济指标
　　　　三、分地区主要经济指标
　　　　四、分经济类型主要经济指标
　　第四节 中国玩具业重点区域市场分析
　　　　一、广州玩具市场
　　　　二、北京玩具市场
　　　　三、深圳玩具业
　　　　四、澄海玩具业
　　　　五、义乌玩具业
　　　　六、上海玩具市场
　　　　七、中国台湾玩具市场
　　　　八、中国香港玩具市场
　　第五节 中国玩具业热点分析
　　　　一、广东玩具业发展状况分析
　　　　二、长三角珠三角玩具企业用工分析

第二部分 全球玩具市场分析
第三章 全球玩具市场
　　第一节 全球玩具市场概况
　　　　一、全球玩具市场概况
　　　　二、全球玩具市场发展趋势
　　　　三、欧盟玩具生产商关注情况
　　　　四、2010年全球娱教玩具市场将达73亿美元
　　第二节 美国玩具市场状况
　　　　一、美国玩具市场现状
　　　　二、美国玩具市场发展态势
　　　　三、美国电子游戏市场发展
　　　　四、美国玩具进口最新规定
　　第三节 欧洲玩具市场
　　　　一、法国玩具进口状况调查
　　　　二、瑞士玩具市场概况
　　　　三、英国玩具市场概况
　　　　四、瑞典玩具市场概况
　　　　五、德国电玩市场现状
　　　　六、西班牙玩具市场概况
　　　　七、俄罗斯玩具市场概况
　　第四节 其他玩具市场
　　　　一、日本玩具市场概况
　　　　二、巴西玩具市场概况
　　　　三、印度玩具欲赶超中国制造
　　　　四、越南玩具市场分析
　　　　五、墨西哥玩具市场分析

第四章 2008年玩具子产业分析
　　第一节 布绒玩具
　　　　一、布绒玩具业概况
　　　　二、布绒玩具业存在的问题
　　第二节 木制玩具
　　　　一、木制玩具产业发展概况
　　　　二、木制玩具产业未来发展思路
　　第三节 塑料玩具
　　　　一、市场概况
　　　　二、发展出路

第五章 玩具消费市场分析
　　第一节 国外消费市场分析
　　　　一、美国玩具商经营的注重点
　　　　二、欧洲玩具市场消费结构新特点
　　第二节 中国玩具市场消费者分析
　　　　一、中国人口及社会保障
　　　　二、中国教育智能性玩具的购买潜力
　　　　三、父母关注传统玩具
　　　　四、成人玩具消费喜好特点
　　　　五、中国台湾网游玩家结构分析
　　　　六、玩具消费年龄层变化
　　　　七、2008中国香港玩具展买主结构分析

第三部分 全球玩具行业竞争分析
第六章 玩具行业的竞争格局
　　第一节 竞争现状与特点
　　　　一、市场基本格局
　　　　二、玩具业加大创新
　　　　三、中国玩具行业的隐忧
　　第二节 产品竞争分析
　　　　一、玩具商的成败关键
　　　　二、电子游戏机竞争分析
　　　　三、2008年中国网游市场状况
　　　　四、动漫玩具品牌知名度分析

第七章 中国玩具进出口分析
　　第一节 2008年中国玩具进出口情况分析
　　　　一、2008年我国玩具出口情况
　　　　二、2008年中国玩具对美出口增长
　　第二节 中国玩具进出口统计分析
　　　　一、进口统计
　　　　二、出口统计
　　第三节 中国玩具出口问题分析
　　　　一、影响玩具出口发展的因素分析
　　　　二、福建玩具出口形势分析
　　　　三、宁波玩具出口又遇新壁垒
　　　　四、玩具和气球出口德国有新标准
　　第四节 玩具出口市场对策
　　　　一、玩具出口企业调整策略
　　　　二、德国为中国玩具设新障碍
　　　　三、欧盟新法规对温州玩具业影响分析

第八章 企业分析
　　第一节 国外知名玩具厂商分析
　　　　一、美泰公司
　　　　二、丹麦国际乐高集团
　　　　三、日本任天堂游戏机公司
　　　　五、美国孩之宝玩具公司
　　第二节 国内知名玩具企业分析
　　　　一、广东奥迪玩具实业公司
　　　　二、广东骅威玩具工艺（集团）有限公司
　　　　三、东莞伟易达电子有限公司
　　　　四、江苏好孩子集团
　　　　五、东莞英德玩具塑料电子有限公司

第四部分 2009-2010年玩具行业投资分析
第九章 2009-2010年行业进入机会分析
　　第一节 环境分析
　　　　一、国际生产与贸易格局的新变化
　　　　二、中国出口荷兰玩具市场分析
　　　　三、欧盟“玩具指令”变更
　　　　四、玩具经营新规
　　　　五、“中国RoHS”与欧盟RoHS3比较
　　　　六、童车国家安全新标准
　　第二节 市场发展分析
　　　　一、中国香港玩具商瞄准内地市场
　　　　二、中外玩具商竞争内地玩具大卖场
　　　　三、中国吸引世界玩具商注意力
　　　　四、国内幽默玩具市场商机
　　　　五、中国玩具在挪威市场现状及有关建议
　　　　六、主题玩具市场潜力分析
　　　　七、中国玩具等企业化解俄禁商令危机
　　　　八、玩具等韩国中小制造业在华受挫

第十章 2009-2010年玩具市场发展趋势
　　第一节 国际玩具市场发展趋势
　　　　一、欧洲玩具流行趋势
　　　　二、传统科技玩具市场发展趋势
　　　　三、德国玩具零售店铺装饰趋向
　　　　四、从纽伦堡国际玩具展看市场趋势
　　　　五、全球玩具标准统一步履维艰
　　第二节 中国玩具市场发展趋势
　　　　一、玩具业发展趋势
　　　　二、成人玩具将成流行趋势
　　　　三、搞笑玩具市场规模预测
　　　　四、中国游戏机市场规模分析

第十一章 2009-2010年玩具业的发展策略建议
　　第一节 销售渠道
　　　　一、国内市场销售渠道
　　　　二、玩具出口销售渠道
　　第二节 市场营销
　　　　一、儿童市场营销前景
　　　　二、智力拼装玩具终端建设
　　　　三、品牌建设低成本传播策略
　　　　四、品牌经营策略
　　第三节 经营案例
　　　　一、椰菜娃娃“领养”市场
　　　　二、好孩子童车品牌发展分析
　　　　三、扬州玩具公司破产的警示
　　　　四、玩具经典投资案例解析
　　第四节 中~智~林~　玩具行业应对TBT风险预警系统的研究
　　　　一、国内外玩具安全风险预警系统现状及分析
　　　　二、玩具行业应对TBT风险预警系统的框架结构
　　　　三、关键技术分析
　　　　附录一 2007中国前50名玩具出口企业
　　　　附录二 世界玩具安全法令、标准
　　　　附录三 ICTI世界玩具工业理事会商业操守规范
　　　　附录四 澳大利亚关于玩具投诉所涉及的标准要求
　　　　附录五 中华人民共和国玩具安全标准
　　　　附录六 《国家玩具安全技术规范》概述
　　　　附录七 进出口玩具检验管理规定
　　　　附录八 缺陷玩具及儿童用品召回管理规定
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