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二、内容简介
　　　　一、中国中成药行业概况
　　　　由于国家继续对重要行业采取扶持的政策导向，而随着正在酝酿中的新医改方案对基层医疗卫生体系的强调，中成药行业的发展空间存在扩大的可能。同时，中成药行业仍将面临在医院销售比例偏低、原材料中药材价格上升、发展前景不明等现实问题。
　　　　未来国内中成药行业将进一步向药用消费品领域延伸，既可以抵御原材料涨价压力，同时可以提升药企的品牌运作能力和营销水平”另一方面，中成药行业也将加速向现代化中药方向的发展。现代化中药具有化学药的特点，在医院具备一定的认可度，只有做大现代化中药产业，才能增加中成药在医院销售中的比例。而研发水平和医院销售队伍，将是现代化中药领域竞争的关键。
　　　　二、报告主要研究内容
　　　　《2008-2009年中国中成药行业市场深度调研与战略研究咨询报告》全面的概括了中国中成药行业市场发展状况，包括环境分析、产业特点、市场现状、市场规模、竞争格局、地质战略、产业发展趋势等；在此基础上近30个翔实深刻的企业案例，分析了国内中成药主体企业的组织结构、资本状况、经营规模、业务范围、营业收入及利润、师资力量、市场渠道、发展战略及综合竞争力评价等。最后通过深度分析得出DHD研究成果及战略建议。
　　　　三、报告研究成果及意义
　　　　《2008-2009年中国中成药行业市场深度调研与战略研究咨询报告》是由对中国医疗健康服务行业长期监控和多年研究的DHD资深分析团队撰写。不同于其它普通市场报告的是，本报告采用PEST、SWOT、BCG矩阵等多种研究方法而得出科学结论。报告中详尽的市场、案例分析，深刻的研究成果及战略建议，旨在帮助境内外投资机构及业内企业对中国中成药市场有全面深度认识，为正确的投资及并购提供有力依据和导向。

第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　　　一、产业背景
　　　　　　（一）产业定义
　　　　　　（二）产业发展历程
　　　　　　（三）产业价值链构成
　　　　二、市场背景
　　　　　　（一）市场特点
　　　　　　（二）市场竞争背景
　　　　三、地质战略背景
　　　　　　（一）地质条件
　　　　　　（二）地质战略
　　　　四、政策背景
　　　　　　（一）政策背景解读
　　　　　　（二）政策变化趋势分析
　　第二节 研究内容
　　　　一、分析内容
　　　　二、分析要点
　　　　三、数据来源
　　第三节 研究方法
　　　　一、方法特征
　　　　二、应用指标
　　　　三、应用原理
　　第四节 研究结论
　　　　一、主要观点
　　　　二、市场研究结论

第二章 中国中成药行业市场发展环境分析
　　第一节 政策环境
　　　　一、中医药产业“十一五”规划
　　　　二、国家颁布第二批非处方OTC药品目录
　　第二节 经济环境
　　　　一、2008年上半年中国经济增速回落
　　　　二、医药成本上升，增加企业负担
　　　　三、国家发改委第18次药品降价
　　第三节 技术环境
　　　　一、中药研发高潮回归中国
　　　　二、中药传统制药的三大技术
　　第四节 资本环境
　　　　一、企业上市发行审核通过率保持在80％以上
　　　　二、企业上市发行审核节奏大大加快

第三章 中国中成药行业市场发展现状及趋势分析
　　第一节 行业周期性分析
　　　　一、中国中成药行业生命周期分析
　　　　二、中国中成药行业在第二产业中的地位
　　　　三、中国中成药行业在国民经济中的地位
　　第二节 中国中成药行业市场发展现状分析
　　　　一、2005-2008年中成药产量分析
　　　　二、2005-2008年中成药进出口分析
　　　　三、2005-2011年中成药市场规模分析及预测
　　　　四、中成药市场价格分析
　　　　五、中成药用药地区分布
　　第三节 中国中成药行业市场发展问题分析
　　　　一、东西方文化差异是中成药出口发展的“文化壁垒”
　　　　二、缺乏统一的中医药标准，难以突破国际技术和绿色壁垒
　　　　三、研发投入严重不足，科技含量不高，创新能力薄弱
　　　　四、中成药知识产权保护有待加强
　　　　五、企业规模小，产业化集中程度低
　　　　六、日韩等国在世界天然药物市场上已形成一定优势
　　　　七、动植物保护构成中成药出口潜在障碍
　　第四节 中国中成药行业市场发展趋势分析
　　　　一、中成药在OTC市场大有可为
　　　　二、中医药收费酝酿变局
　　　　三、中成药市场SWOT分析
　　　　四、中成药发展市场的关注重点
　　　　五、中成药行业将向药用消费品、现代化中药发展

第四章 主要中成药产品市场发展现状及趋势分析
　　第一节 抗肿瘤类
　　　　一、抗肿瘤类中成药发展分析
　　　　二、抗肿瘤类中成药市场集中度分析
　　　　三、抗肿瘤类中成药市场竞争分析
　　　　四、注射剂已成主流，市场吸引力巨大
　　　　五、抗肿瘤类中成药发展趋势分析
　　第二节 镇咳类
　　　　一、镇咳类中成药市场需求分析
　　　　二、一剂独大的局面还将在较长时期存在
　　　　三、价格稳定，在中低价位平稳运行
　　　　四、形成了成熟的两头小、中间大的消费结构
　　第三节 感冒类
　　　　一、感冒药市场特点分析
　　　　二、感冒药市场竞争格局分析

第五章 中国中成药行业区域市场发展现状及趋势分析
　　第一节 华北地区
　　　　一、地区中成药市场发展环境PEST分析
　　　　二、2005-2011年医药市场规模及预测分析
　　　　三、中成药制造市场竞争格局分析
　　　　四、中成药制造市场发展分析
　　　　五、区域标杆企业分析
　　第二节 华东地区
　　　　一、地区中成药市场发展环境PEST分析
　　　　二、2005-2011年医药市场规模及预测分析
　　　　三、中成药制造市场竞争格局分析
　　　　四、中成药制造市场发展分析
　　　　五、区域标杆企业分析
　　第三节 东北地区
　　　　一、地区中成药市场发展环境PEST分析
　　　　二、2005-2011年医药市场规模及预测分析
　　　　三、中成药制造市场竞争格局分析
　　　　四、中成药制造市场发展分析
　　　　五、区域标杆企业分析
　　第四节 华南地区
　　　　一、地区中成药市场发展环境PEST分析
　　　　二、2005-2011年医药市场规模及预测分析
　　　　三、中成药制造市场竞争格局分析
　　　　四、中成药制造市场发展分析
　　　　五、区域标杆企业分析
　　第五节 华中地区
　　　　一、地区中成药市场发展环境PEST分析
　　　　二、2005-2011年医药市场规模及预测分析
　　　　三、中成药制造市场竞争格局分析
　　　　四、中成药制造市场发展分析
　　　　五、区域标杆企业分析
　　第六节 西北地区
　　　　一、地区中成药市场发展环境PEST分析
　　　　二、2005-2011年医药市场规模及预测分析
　　　　三、中成药制造市场竞争格局分析
　　　　四、中成药制造市场发展分析
　　　　五、区域标杆企业分析
　　第七节 西南地区
　　　　一、地区中成药市场发展环境PEST分析
　　　　二、2005-2011年医药市场规模及预测分析
　　　　三、中成药制造市场竞争格局分析
　　　　四、中成药制造市场发展分析
　　　　五、区域标杆企业分析

第六章 中国中成药行业投融资与并购特征及趋势分析
　　第一节 中国中成药行业市场投融资与并购现状
　　　　一、整体行业资本规模
　　　　二、行业投资热点
　　　　三、行业投资区域
　　　　四、投资方式及渠道
　　　　五、行业资本回报
　　第二节 中国中成药行业市场投融资与并购特征
　　　　一、资金来源
　　　　二、资金规模
　　　　三、投资主体
　　　　四、投资方式
　　　　五、投资整合
　　　　六、投资条件
　　第三节 中国中成药行业市场投融资与并购趋势

第七章 中国中成药行业主体企业综合竞争力分析（BCG、SWOT分析法）
　　第一节 康美药业
　　　　一、企业整体概况分析
　　　　二、2005-2008年公司营业规模分析
　　　　三、公司业务范围分析
　　　　四、市场竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　第二节 桂林三金药业
　　　　一、企业整体概况分析
　　　　二、2005-2008年公司营业规模分析
　　　　三、公司业务范围分析
　　　　四、市场竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　第三节 浙江康恩贝
　　　　一、企业整体概况分析
　　　　二、2005-2008年公司营业规模分析
　　　　三、公司业务范围分析
　　　　四、市场竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　第四节 北京同仁堂
　　　　一、企业整体概况分析
　　　　二、2005-2008年公司营业规模分析
　　　　三、公司业务范围分析
　　　　四、市场竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　第五节 同济堂药业
　　　　一、企业整体概况分析
　　　　二、2005-2008年公司营业规模分析
　　　　三、公司业务范围分析
　　　　四、市场竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　第六节 云南白药
　　　　一、企业整体概况分析
　　　　二、2005-2008年公司营业规模分析
　　　　三、公司业务范围分析
　　　　四、市场竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　第七节 三九集团
　　　　一、企业整体概况分析
　　　　二、2005-2008年公司营业规模分析
　　　　三、公司业务范围分析
　　　　四、市场竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　第八节 汇仁集团
　　　　一、企业整体概况分析
　　　　二、2005-2008年公司营业规模分析
　　　　三、公司业务范围分析
　　　　四、市场竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　第九节 白云山药业
　　　　一、企业整体概况分析
　　　　二、2005-2008年公司营业规模分析
　　　　三、公司业务范围分析
　　　　四、市场竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　第十节 东阿阿胶
　　　　一、企业整体概况分析
　　　　二、2005-2008年公司营业规模分析
　　　　三、公司业务范围分析
　　　　四、市场竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析

第八章 中国中成药行业市场投资机会与风险分析
　　第一节 政策风险
　　第二节 行业风险
　　第三节 市场风险
　　第四节 金融风险

第九章 中成药行业研究成果及建议
　　第一节 中成药行业研究成果
　　第二节 中⋅智⋅林⋅中成药行业战略建议
略……
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