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	名称：
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二、内容简介
　　　　一、中国中药饮片行业概况
　　　　中药饮片是中国中药产业的三大支柱之一，是中医临床辨证施治必需的传统武器，也是中成药的重要原料，其独特的炮制理论和方法，无不体现着古老中医的精深智慧。随其炮制理论的不断完善和成熟，目前它已成为中医临床防病、治病的重要手段。
　　　　中药饮片技术标准模糊，质量参差不齐是制约中药饮片出口的重要因素。通过对目前中药材炮制高新技术的产业化推广，提升中药饮片的产品国际竞争力，突破国际贸易壁垒，才能扩大中药在国际市场中的份额。
　　　　中药作为天然植物药的代表，应该有良好的行业成长性。中医药在全球的地位也在发生着悄悄地但却是深刻的变化，从民间的认同发展到官方的认可，全球已进入对传统药和植物药立法管理的时代。澳大利亚、欧盟、加拿大等西方发达国家对中医药或传统医药实行立法管理，英国已启动中医药捆绑立法程序。在国内，业外资本也对中药饮片表示出极大的热情，看好中药饮片行业的未来发展。
　　　　二、报告主要研究内容
　　　　《2008-2009年中国中药饮片行业市场投融资与并购战略研究咨询报告》全面的概括了中国中药饮片行业市场发展状况，包括环境分析、产业特点、市场现状、市场规模、竞争格局、地质战略、产业发展趋势等；在此基础上近30个翔实深刻的企业案例，分析了国内中药饮片主体企业的组织结构、资本状况、经营规模、业务范围、营业收入及利润、师资力量、市场渠道、发展战略及综合竞争力评价等。最后通过深度分析得出DHD研究成果及战略建议。
　　　　三、报告研究成果及意义
　　　　《2008-2009年中国中药饮片行业市场投融资与并购战略研究咨询报告》是由对中国医疗健康服务行业长期监控和多年研究的DHD资深分析团队撰写。不同于其它普通市场报告的是，本报告采用PEST、SWOT、BCG矩阵等多种研究方法而得出科学结论。报告中详尽的市场、案例分析，深刻的研究成果及战略建议，旨在帮助境内外投资机构及业内企业对中国中药饮片市场有全面深度认识，为正确的投资及并购提供有力依据和导向。

第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　　　一、产业背景
　　　　　　（一）产业定义
　　　　　　（二）产业发展历程
　　　　　　（三）产业价值链构成
　　　　二、市场背景
　　　　　　（一）市场特点
　　　　　　（二）市场竞争背景
　　　　三、地质战略背景
　　　　　　（一）地质条件
　　　　　　（二）地质战略
　　　　四、政策背景
　　　　　　（一）政策背景解读
　　　　　　（二）政策变化趋势分析
　　第二节 研究内容
　　　　一、分析内容
　　　　二、分析要点
　　　　三、数据来源
　　第三节 研究方法
　　　　一、方法特征
　　　　二、应用指标
　　　　三、应用原理
　　第四节 研究结论
　　　　一、主要观点
　　　　二、市场研究结论

第二章 中国中药饮片行业市场发展环境分析
　　第一节 政策环境
　　　　一、中药饮片炮制标准
　　　　二、中药饮片出口行业标准陆续出台
　　　　三、中药饮片行业GMP认证
　　第二节 经济环境
　　　　一、2008年上半年中国经济增速回落
　　　　二、医药成本上升，增加企业负担
　　第三节 技术环境
　　　　一、中药研发高潮回归中国
　　　　二、中药传统制药的三大技术
　　第四节 资本环境
　　　　一、企业上市发行审核通过率保持在80％以上
　　　　二、企业上市发行审核节奏大大加快

第三章 中国中药饮片行业市场发展现状及趋势分析
　　第一节 中国中药饮片行业市场发展现状分析
　　　　一、2005-2008年中药饮片产量分析
　　　　二、2005-2008年中药饮片进出口分析
　　　　三、中国中药饮片市场现状及现代饮片主要形式
　　　　四、中国中药饮片产业在逐渐规范中发展
　　第二节 中国中药饮片行业市场发展问题分析
　　　　一、制约中药饮片行业发展的关键因素
　　　　二、中药饮片发展遇到的五大瓶颈
　　　　三、中药饮片加工中存在的问题
　　　　四、中药饮片行业发展举步维艰
　　第三节 中药饮片市场的发展策略
　　　　一、中药饮片行业发展对策浅析
　　　　二、中国中药饮片打进国际主流医药市场的对策
　　　　三、技术创新是中药饮片行业现代化必由之路
　　　　四、中药饮片加工问题的解决办法
　　　　五、中药饮片剂型改革发展的出路
　　第四节 中国中药饮片行业市场发展趋势分析
　　　　一、中药植物来源抗癌药前景广阔
　　　　二、中药饮片的发展方向
　　　　三、中药饮片产业发展亟待规范
　　　　四、中药饮片行业发展机遇和挑战并存

第四章 中国中药饮片行业区域市场发展现状及趋势分析
　　第一节 华北地区
　　　　一、地区中药饮片市场发展环境PEST分析
　　　　二、2005-2011年医药市场规模及预测分析
　　　　三、中药饮片制造市场竞争格局分析
　　　　四、中药饮片制造市场发展分析
　　　　五、区域标杆企业分析
　　第二节 华东地区
　　　　一、地区中药饮片市场发展环境PEST分析
　　　　二、2005-2011年医药市场规模及预测分析
　　　　三、中药饮片制造市场竞争格局分析
　　　　四、中药饮片制造市场发展分析
　　　　五、区域标杆企业分析
　　第三节 东北地区
　　　　一、地区中药饮片市场发展环境PEST分析
　　　　二、2005-2011年医药市场规模及预测分析
　　　　三、中药饮片制造市场竞争格局分析
　　　　四、中药饮片制造市场发展分析
　　　　五、区域标杆企业分析
　　第四节 华南地区
　　　　一、地区中药饮片市场发展环境PEST分析
　　　　二、2005-2011年医药市场规模及预测分析
　　　　三、中药饮片制造市场竞争格局分析
　　　　四、中药饮片制造市场发展分析
　　　　五、区域标杆企业分析
　　第五节 华中地区
　　　　一、地区中药饮片市场发展环境PEST分析
　　　　二、2005-2011年医药市场规模及预测分析
　　　　三、中药饮片制造市场竞争格局分析
　　　　四、中药饮片制造市场发展分析
　　　　五、区域标杆企业分析
　　第六节 西北地区
　　　　一、地区中药饮片市场发展环境PEST分析
　　　　二、2005-2011年医药市场规模及预测分析
　　　　三、中药饮片制造市场竞争格局分析
　　　　四、中药饮片制造市场发展分析
　　　　五、区域标杆企业分析
　　第七节 西南地区
　　　　一、地区中药饮片市场发展环境PEST分析
　　　　二、2005-2011年医药市场规模及预测分析
　　　　三、中药饮片制造市场竞争格局分析
　　　　四、中药饮片制造市场发展分析
　　　　五、区域标杆企业分析

第五章 中国中药饮片行业投融资与并购特征及趋势分析
　　第一节 中国中药饮片行业市场投融资与并购现状
　　　　一、整体行业资本规模
　　　　二、行业投资热点
　　　　三、行业投资区域
　　　　四、投资方式及渠道
　　　　五、行业资本回报
　　第二节 中国中药饮片行业市场投融资与并购特征
　　　　一、资金来源
　　　　二、资金规模
　　　　三、投资主体
　　　　四、投资方式
　　　　五、投资整合
　　　　六、投资条件
　　第三节 中国中药饮片行业市场投融资与并购趋势

第六章 中国中药饮片行业投融资与并购案例分析
　　第一节 中国中药饮片行业投融资案例分析
　　　　一、平安保险收购云南白药
　　　　　　（一）投融资与并购背景
　　　　　　（二）投融资与并购动因分析
　　　　　　（三）投融资与并购的整合运作分析
　　　　　　（四）投融资与并购的经验启示
　　　　二、Northway收购天士力药业股权
　　　　　　（一）投融资与并购背景
　　　　　　（二）投融资与并购动因分析
　　　　　　（三）投融资与并购的整合运作分析
　　　　　　（四）投融资与并购的经验启示
　　第二节 中国中药饮片行业并购案例分析
　　　　一、三九收购东亚制药
　　　　　　（一）投融资与并购背景
　　　　　　（二）投融资与并购动因分析
　　　　　　（三）投融资与并购的整合运作分析
　　　　　　（四）投融资与并购的经验启示
　　　　二、同仁堂重组白云山
　　　　　　（一）投融资与并购背景
　　　　　　（二）投融资与并购动因分析
　　　　　　（三）投融资与并购的整合运作分析
　　　　　　（四）投融资与并购的经验启示

第七章 中国中药饮片行业主体企业综合竞争力分析（BCG、SWOT分析法）
　　第一节 康美药业
　　　　一、企业整体概况分析
　　　　二、2005-2008年公司营业规模分析
　　　　三、公司业务范围分析
　　　　四、市场竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　第二节 桂林三金药业
　　　　一、企业整体概况分析
　　　　二、2005-2008年公司营业规模分析
　　　　三、公司业务范围分析
　　　　四、市场竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　第三节 浙江康恩贝
　　　　一、企业整体概况分析
　　　　二、2005-2008年公司营业规模分析
　　　　三、公司业务范围分析
　　　　四、市场竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　第四节 北京同仁堂
　　　　一、企业整体概况分析
　　　　二、2005-2008年公司营业规模分析
　　　　三、公司业务范围分析
　　　　四、市场竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　第五节 同济堂药业
　　　　一、企业整体概况分析
　　　　二、2005-2008年公司营业规模分析
　　　　三、公司业务范围分析
　　　　四、市场竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　第六节 云南白药
　　　　一、企业整体概况分析
　　　　二、2005-2008年公司营业规模分析
　　　　三、公司业务范围分析
　　　　四、市场竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　第七节 三九集团
　　　　一、企业整体概况分析
　　　　二、2005-2008年公司营业规模分析
　　　　三、公司业务范围分析
　　　　四、市场竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　第八节 汇仁集团
　　　　一、企业整体概况分析
　　　　二、2005-2008年公司营业规模分析
　　　　三、公司业务范围分析
　　　　四、市场竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　第九节 白云山药业
　　　　一、企业整体概况分析
　　　　二、2005-2008年公司营业规模分析
　　　　三、公司业务范围分析
　　　　四、市场竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　第十节 东阿阿胶
　　　　一、企业整体概况分析
　　　　二、2005-2008年公司营业规模分析
　　　　三、公司业务范围分析
　　　　四、市场竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析

第八章 中国中药饮片行业市场投资机会与风险分析
　　第一节 政策风险
　　第二节 行业风险
　　第三节 市场风险
　　第四节 金融风险

第九章 中药饮片行业研究成果及建议
　　第一节 中药饮片行业研究成果
　　第二节 中智⋅林⋅－中药饮片行业战略建议
略……
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