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二、内容简介
　　2005-2008年，中国企业移动商务市场迎来了快速发展期，市场销售额的年增长率维持在20%以上。企业移动商务的宣传力度和普及程度在不断加大的同时，其应用层次亦不断深化。2008年，虽然金融危机席卷全球，但正是这种危机，为中国企业移动商务的应用带来了生机。国内许多企业（特别是中小企业）开始关注移动商务，以期利用移动互联网，为其打造企业、商品展示和交流的互动平台，降低自身的营销成本。与此同时，中国企业移动营销普及工程已逐步展开、信息名址服务的建立、中小企业移动电子商务推进工程的启动，为中国企业移动商务市场销售额的增长奠定了良好的基础。2008年，中国移动电子商务市场继续延续了良好的增长势头，更为中国企业信息化的建设注入了新的活力。 从对整个行业的研究看，企业移动商务为处在金融危机中的企业发展注入了生机，同时为企业提供了及时、有效的与客户互动的信息平台。从行业的产业链角度分析，企业移动商务集中了移动运营商、互联网服务商、软件提供商、增值服务提供商等众多类型的厂商。因此，面对良好的发展机遇和激烈的市场竞争，基于对中国企业移动商务市场的长期跟踪研究，发布的《2008-2009年中国企业移动商务市场研究年度报告》，全面总结了2008年中国企业移动商务市场发展情况，详尽分析了该行业的国内外市场规模、中国市场的结构及发展趋势，并对其市场竞争格局与主力厂商市场竞争实力进行了系统分析。在此基础上，深入研究了中国企业移动商务用户的需求状况，并提出了若干建议。 详实、精准的市场研究数据。从过去3年的企业移动商务市场规模和增长趋势入手，分析2008年中国企业移动商务市场的规模和行业特点，并深入研究其市场结构，洞察其新的发展动向。 全面、深刻的厂商竞争力分析。总结面向中国企业移动商务市场的厂商在2008年竞争表现，其中包括细分市场格局、竞争策略、SWOT分析等多个维度。 清晰、完整的未来发展趋势预测。就整体和细分市场展开研究，得出有价值的趋势分析与定量结果。 客观、可行的建议。将帮助行业厂商、投资者、产业人士更准确地把握住中国企业移动商务市场发展规律、更深入地理顺市场趋势的变动轨迹。
　　一、2008年全球企业移动商务市场概述
　　（一） 市场规模与增长
　　（二） 基本特点
　　（三） 主要国家与地区
　　1、美国
　　2、欧洲
　　3、日本
　　二、2008年中国企业移动商务市场概述
　　（一） 市场规模与增长
　　（二） 基本特点
　　（三） 市场结构分析
　　1、应用类型结构
　　2、区域结构
　　3、垂直结构
　　4、平行结构
　　（四） 2008年企业移动商务软件品牌份额分析
　　1、移动平台软件品牌市场份额
　　2、移动应用软件品牌市场份额
　　三、2009－2011年中国企业移动商务市场发展预测
　　（一） 2009－2011年中国企业移动商务市场规模预测
　　（二） 2009－2011年中国企业移动商务市场结构预测
　　1、应用类型结构
　　2、区域结构
　　3、垂直结构
　　4、平行结构
　　四、2009－2011年中国企业移动商务市场趋势分析
　　（一） 产品与技术
　　（二） 应用
　　（三） 渠道
　　（四） 服务
　　五、细分市场研究
　　（一） 企业移动商务产业链分析
　　（二） 移动平台软件
　　（三） 移动应用软件
　　六、2008年中国企业移动商务市场竞争分析
　　（一） 竞争格局
　　1、现有厂商间竞争
　　2、潜在进入者与替代产品
　　（二） 重点厂商竞争策略与SWOT分析
　　1、Sybase
　　2、用友
　　3、亿美软通
　　七、中国企业移动商务用户需求研究
　　八、建议
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