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二、内容简介
　　在手机产业市场竞争日益加剧的今天，中国手机渠道市场面临着诸多机遇与挑战。政府关于“大力发展农村经”以及“家电下乡”政策的出台，加快了手机产品进一步向四、五级市场的下沉速度。城镇和农村市场消费者的手机更换频率也在不断加快。在这种市场环境下，手机厂商以及渠道商需要及时抓住机会，发挥本土优势，进一步扩大市场份额。 为深入掌握四、五级市场情况，探究在新的市场环境下四、五级市场用户消费行为和消费趋向，受中国电子信息产业发展研究院（CCID）委托，组织和实施2008年中国四、五级手机市场用户调研活动，并发布《2008-2009年中国四、五级城市手机渠道研究年度报告》。力求通过详实的数据分析，周密的问卷调查，深入的专家解读，全面把握中国四、五级手机市场规模特点以及渠道发展趋势，并为手机厂商、渠道商的相关业务提出可操作性、针对性的竞争策略及建议。 涉及四、五级手机市场的用户使用行为、预购行为等用户调研内容。为企业全面勾画当地用户对手机产品的需求情况。 权威发布中国四五级市场渠道模式及结构调研结果，总结渠道发展特点及影响因素。 多角度针对四、五级手机市场的产品、渠道等情况进行分析，并得出潜在手机市场未来发展趋势分析，从而为业内企业在四、五级手机市场的策略提供依据。
　　一、中国手机市场级别分析
　　（一） 各级别市场划分标准
　　（二） 各级别市场规模及占比
　　（三） 各级别市场特点
　　二、中国四、五级手机市场现状分析
　　（一） 市场规模与增长
　　（二） 市场特点
　　（三） 市场结构分析
　　1、产品结构
　　2、价格段结构
　　3、渠道结构
　　4、省市结构
　　（四） 品牌结构分析
　　三、中国四、五级手机市场渠道分析
　　（一） 渠道模式
　　1、代理模式
　　2、加盟模式
　　3、直销模式
　　4、运营商模式
　　（二） 渠道模式特点
　　（三） 代理商运作模式
　　1、铺货模式
　　2、县包模式
　　3、分机型代理模式
　　四、中国四、五级手机市场与一、二级市场对比
　　（一） 市场规模对比分析
　　（二） 市场结构对比分析
　　（三） 品牌结构对比分析
　　（四） 渠道模式对比分析
　　五、2009－2011年中国四、五级手机市场发展预测
　　（一） 2009－2011年中国四、五级手机市场规模预测
　　（二） 2009－2011年中国四、五级手机市场结构预测
　　1、产品结构
　　2、价格段结构
　　3、省市结构
　　4、渠道结构
　　六、市场影响因素
　　（一） 驱动力
　　（二） 阻碍因素
　　七、主要手机厂商四、五级手机市场策略分析
　　（一） 诺基亚四、五级手机市场渠道策略分析
　　1、整体渠道策略
　　2、四五级市场渠道策略
　　（二） 摩托罗拉四、五级手机市场渠道策略分析
　　1、整体渠道策略
　　2、四五级市场渠道策略
　　（三） 天宇四、五级手机市场渠道策略分析
　　1、整体渠道策略
　　2、四五级市场渠道策略
　　（四） 长虹四、五级手机市场渠道策略分析
　　1、整体渠道策略
　　2、四五级市场渠道策略
　　（五） 金立四、五级手机市场渠道策略分析
　　1、整体渠道策略
　　2、四五级市场渠道策略
　　（六） 海尔四、五级手机市场渠道策略分析
　　1、整体渠道策略
　　2、四五级市场渠道策略
　　八、中国四、五级手机市场零售商分析
　　（一） 零售商现状与特点
　　1、零售商现状
　　2、市场零售商特点
　　（二） 零售商经营模式研究
　　1、品牌选择习惯
　　2、采购行为习惯
　　3、销售行为习惯
　　（三） 零售商发展趋势研究
　　1、品牌与产品选择
　　2、采购模式创新与电子商务
　　3、销售模式创新
　　九、中国四、五级手机市场用户消费行为分析
　　（一） 用户规模与特点
　　1、用户规模
　　2、用户特点
　　（二） 用户消费行为研究
　　1、手机使用习惯研究
　　2、手机预购行为研究
　　（三） 四、五级市场与电视购物
　　1、电视购物的渗透率与规模
　　2、电视购物消费行为研究
　　3、电视购物发展趋势研究
　　（四） 四、五级市场与家电下乡
　　1、家电下乡政策
　　2、消费者认知
　　3、家电下乡发展趋势研究
　　（五） 四、五级市场与运营商捆绑销售
　　十、中国四、五级手机市场发展策略与建议
　　（一） 产品策略
　　（二） 价格策略
　　（三） 渠道策略
　　（四） 推广策略
　　（五） 服务策略
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