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二、内容简介
　　2008年，国际经济形势发生了剧变，从去年4月美国次贷危机爆发以来，世界各个经济体受到了不同程度的影响，中国汽车市场也不例外。中国汽车市场的竞争格局，也随着国际经济形势的变化，出现了或多或少的震动，市场存在重新洗牌的可能。其中市场领导者如大众、通用基于原有的实力，保持着稳定的市场份额，而中小型企业则面临着被兼并调整的危险。从整个汽车市场集中度来说，这次全球性的金融风暴，将加速市场资源的重新整合。 2008年，中国发生的几大事件也同样影响着中国汽车市场的走向，从年初的雪灾、到年中的汶川地震、以及奥运会的举办，政策上的调整，也直接影响着中国汽车厂商的市场策略，国家鼓励低排量的乘用车生产，直接刺激了个人和家用经济型轿车产销量；而单双号限行政策又拉动了商用车市场。总之，2008年，无论是市场的产品结构、价格分布和竞争策略的演变等等，都受到整个市场的外部影响，那么，中国各大汽车厂商又如何调整自己的市场竞争策略呢中国汽车市场如何能在这个冬天保持原有的增长势头未来中国汽车市场又如何随着政策变化而发展演进呢 《2008-2009年中国汽车市场研究年度总报告》，将帮助业界厂商、投资者、产业人士更精确地把握中国汽车市场发展规律——？ 更加深入、翔实的市场研究数据。基于行业整体的量化研究和对重点厂商的个案研究，提供对产品结构、价格分布、市场份额、产销增长、技术进步、政策影响等多个角度市场变化的生动描绘、清晰的发展方向。 ？ 更加全面、深刻的品牌竞争分析。除了从细分市场格局、竞争策略、SWOT分析等多个维度总结企业表现，顾问并依托对汽车市场的深刻理解，建立五大汽车厂商的CPM矩阵体系，评点市场成功要素，区隔领导者、挑战者等四象限归属。 更加科学、完整的未来发展预测。建立在各重点细分市场上的建模回归与专家校验，并与相关产业环节进行关联分析，确保给出有价值的趋势分析与定量预测结果。
　　一、2008年全球汽车市场发展概况
　　（一） 发展现状
　　1、2008年市场规模
　　2、全球市场结构布局
　　（二） 基本特点
　　（三） 主要国家与地区
　　1、美国
　　2、日本
　　3、德国
　　二、2008年中国汽车市场发展概况
　　（一） 发展环境
　　1、政策环境
　　2、经济环境
　　3、社会环境
　　（二） 发展现状
　　1、市场规模
　　2、市场结构
　　3、行业盈利水平
　　（三） 发展特点
　　（四） 存在问题
　　（五） 细分市场
　　1、乘用车
　　2、商用车
　　三、2009－2011年中国汽车市场发展预测
　　（一） 影响因素
　　1、政策因素
　　2、经济因素
　　3、社会因素
　　4、技术因素
　　（二） 发展预测
　　1、规模预测
　　2、结构预测
　　3、细分市场预测
　　四、2009－2011年中国汽车市场趋势分析
　　（一） 生产与消费趋势
　　（二） 产品发展趋势
　　（三） 技术创新趋势
　　（四）竞争趋势
　　五、2008年中国汽车市场竞争分析
　　（一） 竞争模式
　　1、价格竞争
　　2、品牌竞争
　　（二） 竞争格局
　　1、整体竞争态势
　　2、潜在进入者与竞争格局的变迁
　　（三） 主力企业竞争策略分析
　　1、一汽大众
　　2、上海大众
　　3、上海通用
　　4、奇瑞汽车
　　5、一汽丰田
　　（四） 服务
　　六、中国汽车市场用户需求研究
　　（一） 品牌倾向
　　（二） 产品功能
　　（三） 价格期望
　　（四） 促销推广
　　（五） 购买渠道
　　（六） 服务体验
　　七、建议
　　表目录
　　2001－2008年全球及主要地区汽车产量
　　2005－2008年中国汽车市场进出口情况对比
　　2005－2008年中国汽车市场产品结构分布
　　2007－2008年中国乘用车市场结构变化
　　2007－2008年中国商用车市场结构变化
　　图目录
　　2001－2008年全球及主要地区汽车产量
　　2003－2008年中国轿车产销量增长趋势
　　2003－2008年中国轿车市场销售收入对比
　　2003－2008年中国轿车市场利润对比
　　2008年中国汽车市场销量构成
　　2008年乘用车市场销量构成
　　2008年中国轿车市场销量构成
　　2008年中国轿车市场销量构成
　　2009－2011年中国汽车市场规模预测
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