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二、内容简介
　　随着电信重组的完成和3G时代的逐步来临，2009年被称为中国的3G元年。中国电信运营商开始了全业务竞争时代，中国移动的移动梦网、飞信、139社区等业务发展势头良好；中国电信高调推出了在带宽和数据业务、增值业务上更加强大189号段，全力向移动互联网网进军；中国联通组建了专门从事移动互联网业务的公司，为3G时代的竞争做好人力和组织机制的保障。 可以看出，发展移动互联网业务成为三大电信运营商开展竞争的重要领域。总体来看，2009年中国移动互联网产业将迎来产业规模、用户规模以及应用和服务规模三方面的提升。 在此背景下，电信运营商如何把握产业发展趋势，选择适当的发展领域如何设计产品结构、业务模式和收费模式如何开展营销推广，扩大用户群体和提升用户粘性 SP/CP如何把握发展机遇，透视产业链上下游的合作关系，把握合作机遇 移动网站如何了解市场及用户需求，提升网站价值、获得资本市场的认可 面对巨大的市场潜力和机遇，《2008-2009年中国移动互联网产业发展研究年度总报告》，将从以下方面为移动互联网产业相关的企业和投资者展现一幅清晰而完整的发展详图，帮助企业和投资者全面了解产业发展特征，做出正确投资决策—— 更加深入、翔实的市场研究数据。基于对移动互联网各细分领域的长期关注和与企业的良好互动，本报告对移动互联网产业的产业规模、市场结构进行了详细的呈现与分析。将帮助读者全面把握移动互联网产业的现状与发展趋势。 更加全面、深刻的品牌竞争分析。除了从细分市场格局、竞争策略、SWOT分析等多个维度总结企业表现。顾问依托雄厚的研究基础及跨行业的研究实力，对移动互联网领域的重点厂商进行了分析与对比，详细阐述了市场主力厂商的竞争优势与竞争策略。 更加科学、完整的未来发展预测。移动互联网市场的发展变化日新月异，如何准确的把握产业未来的发展趋势是移动互联网产业从业者、投资者关心的话题。本报告采取数学建模与专家校验等技术手段，并与相关产业环节进行关联分析，确保给出有价值的趋势分析与定量预测结果。
　　一、2008年全球移动互联网产业发展概述
　　（一） 发展现状
　　1、产业规模
　　2、产业结构
　　（二） 基本特点
　　（三） 主要国家与地区
　　1、美国
　　2、欧洲
　　3、日本
　　二、2008年中国移动互联网产业发展概述
　　（一） 发展现状
　　1、产业环境
　　2、产业规模与增长
　　3、产业结构
　　4、产业盈利水平
　　（二） 基本特点
　　（三） 重点省市发展概要
　　1、上海
　　2、北京
　　3、广东
　　三、2009-2011年中国移动互联网产业发展预测
　　（一） 影响因素
　　1、有利因素
　　2、不利因素
　　（二） 2009-2011年中国移动互联网产业规模预测
　　（三） 2009-2011年中国移动互联网产业结构预测
　　四、2009-2011年中国移动互联网产业趋势分析
　　1、产品技术趋势
　　2、应用（业务）创新
　　3、产业递进与变迁
　　4、厂商竞争趋势
　　五、中国移动互联网产业链结构分析
　　（一） 中国移动互联网产业链结构
　　1、产业链概况
　　2、特征
　　（二） 中国移动互联网产业链演进趋势
　　1、产业链生命周期分析
　　2、产业链价值流动分析
　　3、演进路径与趋势
　　六、2008年中国移动互联网主要细分领域竞争分析
　　（一） 移动门户
　　1、产业链结构
　　2、盈利状况
　　3、竞争格局
　　4、主力企业评价
　　（1）空中网
　　（二） 移动商务
　　1、产业链结构
　　2、盈利状况
　　3、竞争格局
　　4、主力企业评价
　　（1）同花顺
　　（三）移动IM
　　1、产业链结构
　　2、盈利状况
　　3、竞争格局
　　4、主力企业评价
　　（1）中国移动
　　（四）手机游戏
　　1、产业链结构
　　2、盈利状况
　　3、竞争格局
　　4、主力企业评价
　　（1）掌中米格
　　七、建议
　　（一） 对政府的建议
　　（二） 对运营商的建议
　　（三） 对品牌企业的建议
　　表目录
　　中国手机用户对移动互联网需求特征分析
　　产业生命周期主要特征列表
　　移动搜索分类
　　2008年中国移动主要竞争策略概况
　　图目录
　　2002－2008年全球手机用户数和互联网用户数规模
　　2004－2008年全球移动互联网用户规模
　　2004－2008年中国互联网用户规模
　　2004－2008年中国移动互联网收入规模
　　2008年中国移动互联网用户经常使用的服务
　　？
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