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二、内容简介
第一章 眼镜概述及经济环境分析
　　第一节 眼镜定义和分类
　　　　一、眼镜的定义
　　　　二、眼镜的分类
　　第二节 眼镜的起源和文化内涵
　　　　一、眼镜的起源和发展
　　　　二、眼镜文化内涵
　　第三节 眼镜的其他相关概念
　　　　一、眼镜的功能
　　　　二、眼镜按其功能分类
　　　　三、眼镜行业的定义
　　　　四、眼镜镜片的种类
　　第四节 我国经济环境分析
　　　　一、2008 年我国工业经济运行总体情况
　　　　二、目前我国经济面临的困境分析
　　　　三、未来我国经济持续增长潜力分析
　　　　四、2008-2009 年我国改善民生经济政策分析
　　　　五、2008-2009 年金融风暴形势下中国经济走势分析
　　　　六、2009 年我国经济增长态势预测

第二章 世界眼镜市场发展分析
　　第一节 世界眼镜市场发展分析
　　　　一、世界眼镜发展史
　　　　二、全球眼镜品牌介绍
　　　　三、2008 年欧美儿童眼镜市场战略分析
　　第二节 世界部分地区和国家眼镜市场发展及动态
　　　　一、中东眼镜市场现状和发展趋势
　　　　二、印尼眼镜市场潜力分析
　　　　三、2008 年日本眼镜发展动态
　　　　四、2008 年美国眼镜发展动态
　　　　五、俄罗斯眼镜市场销售情况
　　　　六、意大利眼镜业出口分析

第三章 我国眼镜行业发展综述
　　第一节 我国眼镜行业的形成和发展历程
　　　　一、形成时期
　　　　二、顺起时期
　　　　三、变迁和飞跃时期
　　第二节 我国眼镜行业发展现状
　　　　一、2008 年我国眼镜产量情况
　　　　二、中国定配眼镜产品质量合格率情况
　　　　三、我国目前正在实施的眼镜标准
　　　　四、我国戴眼镜人数规模
　　　　五、中国眼镜业务发展前景
　　第三节 我国眼镜行业利润分析
　　　　一、行业形势分析
　　　　二、成本分析
　　　　三、利润分析
　　第四节 我国防护眼镜发展分析

第四章 我国眼镜市场发展分析
　　第一节 2008 年我国眼镜市场存在的问题及监管法
　　　　一、眼镜市场存在的问题
　　　　二、眼镜市场存在问题的成因
　　　　三、眼镜市场监管立法的现状
　　　　四、眼镜市场监管法的立法思路
　　第二节 我国眼镜零售业发展分析
　　　　一、中国眼镜零售业发展现状
　　　　二、眼镜零售业发展问题分析
　　　　三、中国眼镜零售市场前景分析
　　　　四、中国眼镜零售行业现象分析与推广宣传策略思考
　　第三节 我国眼镜批发市场发展分析
　　　　一、我国眼镜批发市场发展概况
　　　　二、我国眼镜批发市场现状及趋势
　　第四节 我国眼镜市场流行分析
　　　　一、夏天太阳眼镜流行分析
　　　　二、秋冬季节眼镜流行分析
　　　　三、2008 秋冬眼镜流行趋势
　　第五节 2008-2009 年眼镜企业多元化经营发展分析
　　　　一、眼镜企业多元化经营概述
　　　　二、眼镜企业多元化经营趋势原因
　　　　三、眼镜企业多元化经营注意事项
　　　　四、眼镜企业如何实现多元化经营分析
　　第六节 我国儿童眼镜市场分析
　　　　一、儿童眼镜市场消费调查分析
　　　　二、儿童眼镜市场发展前景分析

第五章 我国眼镜行业经济运行分析
　　第一节 2008 年我国眼镜制造行业绩效分析
　　　　一、2008 年行业产销情况
　　　　二、2008 年行业规模
　　　　三、2008 年行业盈利能力
　　　　四、2008 年行业经营发展能力
　　　　五、2008 年行业偿债能力
　　第二节 2008 年我国眼镜行业经济运行分析
　　　　一、2008 年我国眼镜制造销售收入前十家企业
　　　　二、2008 年我国眼镜制造主要经济指标分析

第六章 我国眼镜主要产区发展分析
　　第一节 深圳
　　　　一、深圳企业占国际眼镜市场份额情况
　　　　二、2008 年深圳眼镜企业自创品牌情况
　　　　三、深圳横岗眼镜业发展分析
　　第二节 温州
　　　　一、温州眼镜行业总体概况
　　　　二、2008 年温州眼镜行业质量分析
　　　　三、温州眼镜包装业发展分析
　　第三节 江苏丹阳
　　　　一、丹阳眼镜业发展现状
　　　　二、2008 年前7 个月丹阳眼镜销售情况
　　　　三、2008 年12 月丹阳眼镜市场分析
　　　　四、金融危机对丹阳眼镜发展的影响分析
　　第四节 厦门
　　　　一、厦门眼镜行业的总体概述
　　　　二、厦门眼镜品牌发展分析
　　　　三、厦门眼镜发展的隐忧

第七章 相关产业发展分析
　　第一节 镜片分类以及产业发展现状
　　　　一、眼镜镜片的分类
　　　　二、纳米镜片技术原理及功能
　　　　三、我国PMMA工业发展现状
　　　　四、树脂镜片的优缺点分析
　　第二节 眼镜架的构成以及工业发展现状
　　　　一、镜架结构
　　　　二、镜架材料
　　　　三、眼镜架的种类
　　　　四、钛镜架和钛工业发展分析
　　　　五、金属眼镜材料发展趋势
　　　　六、2008 年深圳市场镜架质量情况
　　第三节 眼科手术发展概况
　　　　一、我国眼科学发展现状
　　　　二、眼科屈光手术的新发展
　　　　三、近视眼激光手术发展和应用分析
　　第四节 眼镜设备市场发展分析

第八章 中国眼镜出口分析
　　第一节 我国眼镜出口分析
　　　　一、2007 年全年我国眼镜出口情况
　　　　二、2008 年1-2 月我国眼镜出口情况
　　　　三、2008 年1-5 月我国眼镜出口情况
　　　　四、2008 年1-6 月我国眼镜出口情况
　　第二节 我国部分地区眼镜出口分析
　　　　一、广东
　　　　二、温州
　　　　三、丹阳
　　　　四、厦门

第九章 眼镜业竞争分析
　　第一节 我国眼镜业竞争分析
　　　　一、国内外眼镜品牌竞争分析
　　　　二、眼镜零售业核心竞争力分析
　　　　三、中国眼镜制造优势竞争的关键分析
　　　　四、眼镜平价竞争趋势分析
　　　　五、南京眼镜店竞争分析
　　　　三、对眼镜企业网络营销竞争策略分析
　　　　四、眼镜业“精耕”竞争策略分析

第十章 眼镜优势企业分析
　　第一节 依视路集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、依视路在中国的发展
　　　　三、公司策略分析
　　第二节 HOYA（豪雅）集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、豪雅在中国的发展
　　　　三、公司产品及其特点介绍
　　第三节 宝岛眼镜有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、发展目标
　　　　三、公司经营理念
　　第四节 北京大明眼镜股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司发展历程
　　第五节 广州明廊眼镜有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司发展历程
　　第六节 江苏东方光学有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司眼镜材料特性
　　第七节 上海野尻眼镜有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司产品介绍
　　第八节 眼镜业其他优势企业分析
　　　　一、镇江万新光学眼镜有限公司
　　　　二、北京博士伦眼睛护理产品有限公司
　　　　三、浙江大光明眼镜有限公司

第十一章 眼镜行业营销分析
　　第一节 中国眼镜市场营销的战略问题
　　第二节 未来眼镜企业营销的主流分析
　　　　一、利基化生存法则分析
　　　　二、中国眼镜零售业的进程
　　　　三、专注细分市场求效益探讨
　　　　四、学生眼镜的细分市场分析
　　　　五、细分市场与细分产品分析
　　第三节 我国眼镜业营销策略和战略研究
　　　　一、眼镜产业营销策略综述
　　　　二、把握眼镜营销中的价格攻略研究
　　　　三、眼镜企业公益营销战略研究
　　　　四、眼镜零售店圣诞、元旦双节营销战略研究
　　　　五、中国眼镜企业的体验营销战略研究
　　　　六、眼镜市场的文化营销战略研究
　　第四节 我国眼镜零售店营销分析
　　　　一、眼镜零售店的拉客式营销分析
　　　　二、眼镜零售店组合式营销策略探讨
　　第五节 我国眼镜网络营销分析
　　　　一、眼镜企业实施网络营销的核心
　　　　二、大型眼镜企业的网络营销问题
　　　　三、眼镜企业如何认清网络营销环境
　　　　四、网络营销对眼镜企业发展的意义
　　　　五、传统眼镜企业如何整合网络营销分析

第十二章 眼镜行业的发展趋势分析
　　第一节 眼镜业发展趋势和预测
　　　　一、未来眼镜行业的变化及发展
　　　　二、亚太地区隐形眼镜市场发展预测
　　　　三、未来我国隐形眼镜B2C市场发展预测
　　　　四、网上购买眼镜发展趋势
　　第二节 未来我国眼镜市场发展变化趋势
　　　　一、成本变化趋势
　　　　二、说话权变化趋势
　　　　三、零售市场变化趋势
　　　　四、企业战略变化趋势
　　　　五、市场主流变化趋势
　　　　六、销售管理地位变化趋势
　　　　七、眼镜技术体系变化趋势
　　　　八、眼镜模具变化趋势
　　　　九、消费主流变化趋势

第十三章 眼镜行业的策略
　　第一节 2008 年眼镜业的不利影响因素和对策
　　　　一、不利影响因素
　　　　二、相应对策
　　第二节 中⋅智⋅林⋅－中小型眼镜企业发展的策略
　　　　一、生存困境
　　　　二、找到进入国际市场的捷径
　　　　三、全球化战略目标的设计和制定
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