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二、内容简介
　　网络游戏产业是一个新兴的朝阳产业，经历了20世纪末的初期形成期阶段，及近几年的快速发展，现在中国的网络游戏产业处在成长期，并快速走向成熟期的阶段。在中国整个网络经济的发展过程中从无到有，发展到目前成为中国网络经济的重要组成部分。网络游戏产业之所以可以打破在原来中国整个网络经济中的平衡，主要缘于在20世纪末中国网络经济泡沫的破灭，当整个网络经济大受打击的时候，网络游戏却异军突起成为整个网络经济发展的领头羊，得到迅猛的发展。
　　尽管亚洲及全球都受到了美国金融风暴的袭击，未来面临很大的不确定因素，但全球网络游戏市场未来数年仍将高速增长。2009年全球网络游戏市场规模将达500亿美元，其中亚洲市场为150亿美元，预计未来数年网络游戏市场规模将增加至250亿美元，而中国和日本将成为亚洲地区最大的两个在线游戏市场。随着运营手段的成熟，未来十年研发将成为产业链的核心，呈现出各方拼创意、细节与执行力的竞争格局，在这些方面有能力的企业将能获得脱颖而出的机会。网络游戏企业的核心竞争力在研发，未来网络游戏企业也将把大部分精力和资源放在研发，尤其是策划方面。
　　2008年第三季度中国网络游戏市场规模同比增长51.9%，环比增长7.7%，达54.7亿元。盛大网络以8.6亿元稳坐游戏榜首，网易、巨人、腾讯、九城分列二至五位，与第二季度相比，前八位的排名没有任何变化，金山则是1.6亿元首次进入前10，排名第九，此外值得注意的是，以研发能力见长的成都梦工厂凭借着出色的表现，以3000万元挤入前十五名。从市场占有率来看，排名前三的运营商占总市场规模的37.3%，比第二季度和第一季度分别下降0.7和1.6个百分点，由此可见第一集团运营的优势正逐步受到蚕食，随着处于第二集团运营商在产品储备、技术研发及运营经验等多方面能力的加强，这一差距还将缩小。中国网络游戏行业竞争的偶然性正在缩小，靠一款产品打天下的时期已过，只有拥有自身优势和特色的企业才拥有更好的发展机会。从近期网游市场的发展来看，腾讯、搜狐和金山三家企业的优势比较突出，会有较大的上升空间。
　　2008年国产网游发展迅猛，主要原因有两个：一是政策环境、舆论环境转好，二是代理模式的弊端暴露无遗。网络游戏运营商市场格局方面，2008年第二季度盛大、网易、巨人位居行业排名前3位。每一个产业，在其发展成熟的道路中，都必须经历由不规范走向规范的过程，而这一过程中必将伴随着这样或那样的阻碍因素，中国的网络游戏产业也不例外。因此需加大政府的扶持力度、加快人才培养步伐、重点研发精品网络游戏等。中国游戏市场潜力巨大，在未来几年内，中国将从资金投入、创造产业环境、保护知识产权以及加强对企业引导等方面对国内的游戏企业加以扶持。
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了中国互联网协会、国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、各网络游戏门户网站等公布和提供的大量资料，对我国的网络游戏行业进行了全面的分析。报告总结了全球和国内网络游戏产业发展现状，对我国网络游戏市场情况、用户情况、竞争情况、发展前景、投资情况等进行了分析。报告还对网络游戏产业未来发展趋势及发展策略进行了研判，是网络游戏企业、投资机构、相关单位等准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
　　CONTENTS

第一部分 行业概述及环境分析
第一章 网络游戏相关介绍及经济环境分析
　　第一节 网络游戏基本知识
　　　　一、网络游戏的定义
　　　　二、网络游戏的分类
　　　　三、我国网络游戏产业地域特点
　　　　四、网络游戏推广
　　第二节 网络游戏发展动因探析
　　　　一、软硬件的支持是物质基础
　　　　二、经济利益是其发展的动力
　　　　三、大众化的游戏心理是原因
　　　　四、网络游戏发展的重要支撑点
　　第三节 网络游戏外挂程序的定义特征
　　　　一、外挂的定义
　　　　二、外挂的特征
　　　　三、外挂的分类
　　第四节 中国网络游戏产业法律现状分析
　　　　一、中国网络游戏产业政策法律环境分析
　　　　二、网络游戏主体法律关系分析
　　　　三、中国网络游戏产业主要法律纠纷类型分析
　　第五节 2008-2009年我国经济环境分析
　　　　一、2008年我国工业生产情况
　　　　二、2008年我国产品进出口情况
　　　　三、金融危机对我国经济的影响分析
　　　　四、2009年我国经济发展预测及其影响因素分析

第二部分 行业市场发展分析
第二章 国际网络游戏产业发展分析
　　第一节 世界网络游戏发展历程
　　　　一、第一代网络游戏（1969年至1977年）
　　　　二、第二代网络游戏（1978年至1995年）
　　　　三、第三代网络游戏（1996年至2006年）
　　　　四、第四代网络游戏（2006年开始）
　　第二节 全球网络游戏市场发展分析
　　第三节 韩国网络游戏市场发展分析
　　　　一、韩国网游产业发展状况
　　　　二、韩国网游在中国的发展
　　　　三、韩国网络游戏中国化道路的挫折
　　　　四、2008年韩国网络游戏出口情况
　　第四节 其他国家网和地区络游戏发展分析
　　　　一、日本网络游戏发展分析
　　　　二、欧洲网络游戏市场分析
　　　　三、美国网络游戏动态

第三章 中国网络游戏产业发展分析
　　第一节 我国网络游戏发展历程
　　　　一、中国网络游戏发展史
　　　　二、中国网游的八个里程碑
　　　　三、近十年来我国网络游戏的发展分析
　　第二节 我国网络游戏产业发展分析
　　　　一、中国网络游戏产业发展现状
　　　　二、2008年我国网络游戏大盘点
　　　　三、我国主要游戏企业发展状况
　　　　四、我国传统文明对网络游戏影响分析
　　第三节 中国网络游戏研发分析
　　　　一、中国网络游戏研发现状及进展
　　　　二、我国网络游戏研发的问题
　　　　三、国内网络游戏研发机遇及建议
　　第四节 我国网络游戏市场发展分析
　　　　一、中国网络游戏销售现状
　　　　二、2008年2季度我国网络游戏市场规模情况
　　　　三、2008年3季度中国网络游戏市场规模情况
　　　　四、2008第3季度主流厂商新增网络游戏情况
　　　　五、网络游戏虚拟道具C2C市场潜力分析
　　　　六、中国游戏市场的主体
　　　　七、2008年中国网络游戏市场发展问题
　　　　八、我国网络游戏外挂问题分析
　　第五节 我国网络游戏国际化发展分析
　　　　一、中国网络游戏国际化发展历程
　　　　二、中国网游国际发展现状
　　　　三、我国网络游戏产业国外市场发展走势
　　第六节 金融危机对我国网络游戏影响分析
　　　　一、金融危机对我国网络游戏业的考验探讨
　　　　二、经济危机对网络游戏行业发展的促进作用
　　　　三、金融风暴下中国网络游戏出口情况

第四章 网络游戏用户分析
　　第一节 我国网络用户状况
　　　　一、中国核心网络游戏用户的属性特征分析
　　　　二、网络游戏用户协议监管的法律探讨
　　　　三、2008年我国网络游戏用户规模情况
　　　　四、浅谈网络游戏如何满足用户需求
　　　　五、游戏用户与全体网络游戏用户对游戏内置广告的接受程度
　　　　六、2008年国内手机网络游戏用户情况
　　第二节 网络游戏用户费用收取分析
　　　　一、网络游戏付费用户与免费用户对比分析
　　　　二、网络游戏用户付费潜力分析
　　　　三、网络游戏用户付费方式探讨
　　第三节 网络游戏消费者特点分析
　　　　一、网络游戏用户的羊群效应
　　　　二、我国网游玩家“三高”趋势
　　　　三、游戏设计与人类的基本欲望
　　　　四、网游玩家肯玩付费网游人数
　　第四节 2008年网页游戏用户与全体网络游戏用户的差异分析
　　　　一、2008年网页游戏用户与全体网络游戏用户职业差异
　　　　二、2008年网页游戏用户与全体网络游戏用户收入差异
　　　　三、2008年网页游戏用户与全体网络游戏用户学历差异
　　　　四、2008年网页游戏用户与全体网络游戏用户年龄差异
　　　　五、2008年网页游戏用户与全体网络游戏用户性别差异

第五章 手机网络游戏产业分析
　　第一节 我国手机市场发展分析
　　　　一、2008年我国移动电话产量统计
　　　　二、2008年全球手机市场发展分析
　　　　三、2008年6月手机市场用户消费分析
　　　　四、2008年上半年中国手机生产销售分析
　　　　五、2008年7月手机市场态势分析
　　　　六、2008年3季度我国手机市场分析
　　　　七、2008年手机市场品牌调查分析
　　第二节 中国手机网游市场分析
　　　　一、手机游戏市场驱动力分析
　　　　二、中国手机网游发展现状
　　　　三、手机网游发展的价值
　　　　四、2008手机网络游戏发展形势
　　　　五、2008年手机网络游戏市场分析
　　　　六、影响玩家进入手机网游主要因素
　　第三节 手机网游存在的问题分析
　　　　一、游戏内容问题
　　　　二、游戏终端问题
　　　　三、网络质量问题
　　　　四、上网费用问题
　　　　五、游戏用户体验问题
　　　　六、手机游戏暗流问题
　　第四节 手机网游与PC网游的对比分析
　　　　一、用户对比分析
　　　　二、开发设计对比
　　　　三、营运和渠道建设对比
　　第五节 手机网游发展前景与趋势
　　　　一、手机网络游戏发展机遇与前景分析
　　　　二、手机网游产业链发展趋势
　　　　三、2009年手机网游的新机遇
　　　　四、未来手机网游市场发展趋势
　　　　五、2009-2012年手机网游发展趋势

第三部分 行业竞争分析
第六章 网络游戏产业竞争分析
　　第一节 中国网游市场竞争现状
　　　　一、我国网游业竞争现状
　　　　二、2008年Q3网游企业市场占有率比较
　　　　三、我国网游行业竞争问题
　　　　四、2008年国产网游市场竞争分析
　　　　五、2008-2009年中国回合制网游市场竞争分析
　　第二节 中国网游竞争力分析
　　　　一、中国网游产业竞争优势
　　　　二、未来十年网游业核心竞争力分析
　　　　三、中国网络游戏市场竞争力情况
　　第三节 中国网游并购竞争分析
　　　　一、网游并购竞争历史
　　　　二、中国网络游戏业并购现状
　　　　三、网络游戏行业并购竞争走势

第七章 国内重点网游企业分析
　　第一节 盛大
　　　　一、公司概况
　　　　二、2008年公司经营情况
　　　　三、2008年3季度公司财务分析
　　第二节 网易
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要业务
　　　　三、2008年3季度公司经营情况
　　第三节 第九城市
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008年3季度公司经营情况
　　　　三、公司发展新动态
　　　　四、未来公司发展战略
　　第四节 金山
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司新动态
　　　　三、2008年公司财务数据
　　第五节 巨人网络
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008年3季度公司经营情况
　　　　三、2008-2009年公司新动态
　　第六节 网龙
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司发展历程
　　　　三、2008年公司财务数据
　　　　四、公司管理策略
　　　　五、2008年度前3季度公司业绩
　　第七节 完美时空
　　　　一、公司简介
　　　　二、主要游戏简介
　　　　三、2008年3季度公司经营情况
　　　　四、公司的优劣势分析
　　　　五、公司战略布局及竞争优劣势
　　第八节 腾讯
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008年公司财务数据
　　　　三、2008年腾讯网游经营情况
　　第九节 久游网
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008年公司上市计划及其进展
　　　　三、公司新动态

第四部分 行业趋势、策略及投资分析
第八章 网游发展机遇与趋势
　　第一节 网游发展前景与机遇
　　　　一、我国网络游戏行业发展前景分析
　　　　二、经济危机下网络游戏发展机遇分析
　　　　三、网络游戏人才机遇分析
　　第二节 网游产业发展趋势分析
　　　　一、未来中国网络游戏产业发展趋势
　　　　二、2009年中国网络游戏产业新趋势
　　　　三、未来5年网络游戏业发展重要方向
　　　　四、中国网络游戏研发费用发展趋势
　　　　五、网络游戏场所向家庭转移的趋势分析
　　　　六、网游竞技化发展趋势分析
　　第三节 网游市场趋势分析
　　　　一、未来全球网络游戏市场走势及受美国金融风暴的影响
　　　　二、未来全球网络游戏市场营销趋势
　　　　三、未来中国网络游戏市场趋势
　　　　四、我国网游市场跨界营销新趋势
　　第四节 2009年中国网游产业发展趋势调查分析
　　　　一、2009年网游产业发展趋势调查概述
　　　　二、2009年网游产业运营模式发展趋势调查
　　　　三、2009年网游产业并购整合趋势调查
　　　　四、2009年网游产业人才竞争趋势调查
　　　　五、2009年网游产业内置广告趋势调查
　　　　六、2009年网游产业国际化发展趋势调查

第九章 网络游戏发展策略与投资分析
　　第一节 网络游戏发展策略分析
　　　　一、推动我国网络游戏产业发展策略分析
　　　　二、网络游戏应对全球金融危机的策略及措施
　　　　三、网络游戏自主研发策略分析
　　第二节 中~智~林－网络游戏投资分析
　　　　一、中国网络游戏投资现状及走势
　　　　二、网络游戏快速发展带来的投资机会
　　　　三、金融危机给网游业带来的投资机遇
　　　　四、中国网游业投资价值及趋势

附录
附录：2008年中国网络游戏年度风云榜
图表目录
　　图表 2007-2008年我国规模以上工业增加值情况
　　图表 2007年6月-2008年8月我国轻重工业增加值情况
　　图表 2007-2008年我国工业出口交货值情况
　　图表 2006-2008年我国工业企业实现利润情况
　　图表 2006-2008年我国工业企业亏损情况
　　图表 2007-2008年我国工业生产资料价格变化情况
　　图表 2007-2008年我国工业品和原燃料价格变化情况
　　图表 2008年2月工业增加值增长速度
　　图表 2008年3月工业增加值增长速度
　　图表 2008年4月工业增加值增长速度
　　图表 2008年5月工业增加值增长速度
　　图表 2008年6月工业增加值增长速度
　　图表 2008年7月工业增加值增长速度
　　图表 2008年8月工业增加值增长速度
　　图表 2008年9月工业增加值增长速度
　　图表 2008年10月工业增加值增长速度
　　图表 2008年11月工业增加值增长速度
　　图表 2008年1-10月我国按贸易方式进口总值
　　图表 2008年1-10月我国按贸易方式出口总值
　　图表 2008年1-10月我国进口总值
　　图表 2008年1-10月我国出口总值
　　图表 2008年7月我国进出口商品构成表
　　图表 2008年7月我国进出口总值简要情况表
　　图表 2008年7月我国前十名合作贸易伙伴
　　图表 2008年7月我国前十位出口市场
　　图表 2008年7月我国前十位进口来源地
　　图表 2008年8月我国进出口商品构成表
　　图表 2008年8月我国进出口总值简要情况表
　　图表 2008年8月我国前十名合作贸易伙伴
　　图表 2008年8月我国前十位出口市场
　　图表 2008年8月我国前十位进口来源地
　　图表 2008年9月我国进出口商品构成表
　　图表 2008年9月我国进出口总值简要情况表
　　图表 2008年9月我国前十名合作贸易伙伴
　　图表 2008年9月我国前十位出口市场
　　图表 2008年9月我国前十位进口来源地
　　图表 2008年10月我国进出口总值简要情况表
　　图表 2008年10月我国进出口商品构成表
　　图表 2008年10月我国前十名合作贸易伙伴
　　图表 2008年10月我国前十位出口市场
　　图表 2008年10月我国前十位进口来源地
　　图表 2008年11月我国进出口总值简要情况表
　　图表 2006-2012年全球网络游戏市场规模
　　图表 2012年全球网络游戏市场份额地区比重
　　图表 2003-2011年欧洲网络游戏市场规模
　　图表 2003-2011年全球网络游戏市场规模
　　图表 2007年网络游戏运营商收入市场份额
　　图表 2007年中国网络游戏运营商市场规模对比
　　图表 2006-2008年中国网络游戏市场规模走势
　　图表 2008年5-6月某网游企业充值笔数
　　图表 2008年第3季度中国网络游戏市场主要厂商市场份额
　　图表 休闲网游玩家购买游戏内道具的方式
　　图表 2008年网络游戏用户个人收入情况
　　图表 2008年不同月收入网络游戏用户平均每月游戏消费金额
　　图表 2008年中国网页游戏用户与全体网络游戏用户对游戏内置广告的接受程度
　　图表 2009年网游玩家预期在网游增加的花费
　　图表 2008年网页游戏用户与全体网络游戏用户的职业差异
　　图表 2008年网页游戏用户与全体网络游戏用户的收入差异
　　图表 2008年网页游戏用户与全体网络游戏用户受教育程度差异
　　图表 2008年网页游戏用户与全体网络游戏用户年龄差异
　　图表 2008年网页游戏用户与全体网络游戏用户性别差异
　　图表 2008年1-11月移动电话产量全国统计
　　图表 2008年1-11月移动电话产量吉林省统计
　　图表 2008年1-11月移动电话产量江苏省统计
　　图表 2008年1-11月移动电话产量福建省统计
　　图表 2008年1-11月移动电话产量广东省统计
　　图表 2008年1-11月移动电话产量重庆市统计
　　图表 2008年1-11月移动电话产量北京市统计
　　图表 2008年1-11月移动电话产量浙江省统计
　　图表 2008年1-11月移动电话产量江西省统计
　　图表 2008年1-11月移动电话产量湖北省统计
　　图表 2008年1-11月移动电话产量广西区统计
　　图表 2008年1-11月移动电话产量四川省统计
　　图表 2008年1-11月移动电话产量天津市统计
　　图表 2008年1-11月移动电话产量辽宁省统计
　　图表 2008年1-11月移动电话产量上海市统计
　　图表 2008年1-11月移动电话产量山东省统计
　　图表 2008年1-11月移动电话产量贵州省统计
　　图表 2000-2008年全球手机市场销售规模及增长速度
　　图表 ；2008年H1全球市场主要品牌结构
　　图表 2008年6月最受用户关注的前十款手机排行榜
　　图表 2008年6月上半月最受关注产品排行榜
　　图表 2008年6月下半月最受关注产品排行榜
　　图表 对排行榜前五款产品喜爱的用户调查
　　图表 用户对前五款产品的喜爱度对比
　　图表 对排行榜前五款产品的用户购买情况调查
　　图表 手机市场用户想买与已购用户比值
　　图表 2005年H1～2008年H1手机产量及增长率
　　图表 2008年H1重点品牌手机产量份额
　　图表 2005年H1～2008年H1手机内销量及增长率
　　图表 2008年H1重点品牌手机内销量份额
　　图表 2005年H1～2008年H1手机外销量及增长率
　　图表 2008年H1重点品牌手机外销量份额
　　图表 2005～2008年中国手机产量及增长率
　　图表 2005～2008年中国手机内销量及增长率
　　图表 2005～2008年中国手机外销量及增长率
　　图表 008年7月最受用户关注的15大手机品牌排行榜
　　图表 2008年6月与7月音乐手机与智能手机关注比例对比
　　图表 2008年7月最受用户关注的十大音乐手机品牌分布
　　图表 2008年7月最受用户关注的十大智能手机品牌分布
　　图表 2008年7月不同价位手机关注比例分布
　　图表 2008年6月与7月不同价位手机关注比例对比
　　图表 2008年7月不同价位音乐手机与智能手机关注比例对比
　　图表 2008年7月不同像素拍照手机关注比例分布
　　图表 2008年6月与7月不同像素拍照手机关注比例对比
　　图表 2008年7月音乐手机与智能手机像素分布状况对比
　　图表 2008年1-9月中国手机市场各月销售情况
　　图表 2008年Q3中国手机市场品牌竞争结构
　　图表 2008年Q3中国手机市场主要功能手机TOP10型号
　　图表 2008年Q3中国手机市场零售渠道竞争结构
　　图表 2008年中国手机市场销售情况
　　图表 2008年中国市场最受用户关注的15大手机品牌排行榜
　　图表 2008年中国市场最受用户关注的15大手机品牌排行榜
　　图表 2008年与2007年最受用户关注的十大手机品牌排名对比
　　图表 2008年Q1-Q4诺基亚关注比例走势
　　图表 2008年Q1-Q4五大手机品牌关注比例走势
　　图表 2008年Q2诺基亚与其他手机品牌的搜索人群重合度
　　图表 2008年Q2三星与其他手机品牌的搜索人群重合度
　　图表 2008年Q2索尼爱立信与其他手机品牌的搜索人群重合度
　　图表 2008年中国市场最受关注的十大国产手机品牌排行榜
　　图表 2008年中国市场最受关注的十大智能手机品牌排行榜
　　图表 2008年中国市场最受关注的多媒体手机品牌排行榜
　　图表 2008年中国市场最受关注的十大CDMA手机品牌排行榜
　　图表 2008年中国市场最受关注的十大3G手机品牌排行榜
　　图表 2008年中国市场最受关注的十大平民手机品牌排行榜
　　图表 2008年中国市场最受关注的十大GPS手机品牌排行榜
　　图表 2008年中国市场最受关注的十大双卡手机品牌排行榜
　　图表 手机网游发展阶段
　　图表 中国手机网游市场最具投资价值企业前10位
　　图表 中国手机网游企业投资价值指标详解
　　图表 2003-2011年中国网络游戏市场规模及增长率
　　图表 2005-2011年中国手机游戏市场规模及增长率
　　图表 手机游戏市场与网络游戏市场差异分析
　　图表 手机网游产业链
　　图表 手机网游发展周期
　　图表 手机网游的一些推动因素
　　图表 2008年Q3中国网络游戏运营商市场规模柱型图
　　图表 2008年Q3中国网络游戏运营商市场规模份额圆型图
　　图表 网游企业境外上市一览
　　图表 2007年底网络游戏运营商现金储备一览
　　图表 2006-2008年网易季度总营收以及环比增长率
　　图表 2006-2008年网易季度运营利润以及环比增长率
　　图表 2008年三季度金山软件公司收益表
　　图表 2008年三季度金山软件公司网络游戏产品状况
　　图表 2008年三季度金山软件公司网络安全产品状况
　　图表 2008年三季度金山软件公司收益成本表
　　图表 2008年三季度金山软件公司毛利表
　　图表 2008年三季度金山软件公司溢利表
　　图表 2008年三季度金山软件公司简明收益表
　　图表 2008年三季度金山软件公司非流动资产表
　　图表 2008年三季度金山软件公司流动资产表
　　图表 2008年三季度金山软件公司流动负债表
　　图表 2008年三季度金山软件公司非流动负债表
　　图表 2008年三季度金山软件公司股东权益表
　　图表 2006-2008年巨人网络公司总收入环比图
　　图表 2006-2008年巨人网络公司网游收入环比图
　　图表 2006-2008年巨人网络公司总营收、毛利、毛利率情况
　　图表 2006-2008年巨人网络公司总营收、运营费用、运营费用率环比图
　　图表 2006-2008年巨人网络公司运营利润、运营利润率环比图
　　图表 2008年三季度网龙公司收益表
　　图表 2008年三季度网龙公司毛利表
　　图表 2008年三季度网龙公司溢利表
　　图表 2008年三季度网龙公司每股赢利表
　　图表 2008年三季度网龙公司其他收益表
　　图表 2008年三季度网龙公司储备表
　　图表 2007年三季度网龙公司网络游戏同步用户表
　　图表 网龙公司网络游戏于不同期间的最高同步用户及平均同步用户数目
　　图表 完美时空主要产品
　　图表 完美时空角色扮演游戏市场份额
　　图表 中国休闲游戏市场图
　　图表 2008年三季度腾讯公司非流动资产表
　　图表 2008年三季度腾讯公司流动资产表
　　图表 2008年三季度腾讯公司股东权益表
　　图表 2008年三季度腾讯公司非流动负债表
　　图表 2008年三季度腾讯公司流动负债表
　　图表 2008年三季度腾讯公司收入成本表
　　图表 2008年三季度腾讯公司毛利表
　　图表 2008年三季度腾讯公司经营盈利表
　　图表 2008年三季度腾讯公司除税前盈利表
　　图表 2008年三季度腾讯公司期内盈利表
　　图表 2008年三季度腾讯公司持有人的每股赢利表
　　图表 2008年三季度腾讯公司现金流量表
　　图表 2008年三季度腾讯公司主要业务收入表
　　图表 2008年三季度腾讯公司股权变动表
　　图表 2008年三季度腾讯公司其他收益净额表
　　图表 2008年三季度腾讯公司按性质划分的开支表
　　图表 2008年三季度腾讯公司即期税项表
　　图表 2008年三季度腾讯公司除税前盈利表
　　图表 2008年三季度腾讯公司每股盈利表
　　图表 2007-2008年腾讯的业绩分析
　　图表 2006-2008年腾讯互联网增值业务付费用户数量走势
　　图表 2007-2008年腾讯网络游戏营收的增长情况
　　图表 2008年中国网络游戏市场份额排名
　　图表 久游网业务表
　　图表 久游网发展优势
　　图表 久游网商业模式
　　图表 2008年玩家网游场所分布情况
　　图表 2009年网游产业运营模式倾向情况
　　图表 2009年网游产业企业并购趋势
　　图表 2009年网游产业企业人才竞争趋势
　　图表 2009年网游产业企业内置广告趋势
　　图表 2009年网游产业企业国际化发展趋势
　　图表 我国部分股份公司对网络游戏企业的持股情况
略……

了解《2009年中国网络游戏产业研究咨询报告》，报告编号：023A01A，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2009-01/R_2009wangluoyouxichanyeyanjiuzixunBaoGao.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




