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二、内容简介
　　随着高科技的发展和经济全球化趋势的越演越烈，一个全新的创意产业生产力空前扩张的时代正在到来。创意产业的形成，已经昭示我们生活的世界诞生了新的生产方式，它正在并且还将改写经济学的传统定律，催生新的市场规则和生产规则。面对不可逆转的全球化发展趋向，犹如“小荷才露尖尖角”的中国创意产业的发展必须承担起在经济结构的战略性调整中的重大责任。在这种情况下，对创意产业从经济视角去分析它对经济及社会发展、国家（城市）建设的重要意义是十分必要的。
　　我国创意企业发展迅速，产业规模不断壮大，销售收入大幅攀升。从2004年时的平均2410.69万元，增加到2005年时的4221.18万元，2006年又进一步提高到5242.29万元。2006年被称为中国“创意经济元年”。
　　创意产业利润连续三年超过GDP增长在2007年之前的这三年间，中国国内创意企业销售额的大幅增加，既给创意产业的繁荣创造了必要的市场环境，又提供了雄厚的物质基础。在此期间，国家关于文化创意产业的政策也开始出台。我国创意产业迎来大发展的黄金时代。
　　2008年全球经济普遍受美国次贷危机的影响。应对危机，除了加强国际合作、重建国际金融秩序外，当前更重要的是办好自己的事情。中央已及时出台了一系列刺激经济扩大内需的措施，并强调要增强自主创新能力、优化调整产业结构、加快转变经济发展方式。显然，创意产业可为实现这一目标发挥重要作用。
　　《2009 -2010年中国文化创意产业发展研究分析报告》对中国创意产业发展进行了详细的分析和阐述。报告是在中心“十一五”创意产业研究组课题研究成果基础上，采用最新数据，结合我们对企业进行战略分析的基础上撰写而成，为企业把握整个行业发展趋势以及提出基于趋势上可能战略选择。
　　本研究报告依据国家信息中心和国家统计局等权威渠道数据，同时采用中心大量产业数据库以及我们对创意产业所进行的市场调查大量资料，综合运用定量和定性的分析方法对中国创意产业的发展趋势给予了细致和审的预测论证。
　　《2009-2010年中国文化创意产业发展研究分析报告》主要面向于创意产业相关企业，同时对于产业研究规律、产业政策制定和欲进入的金融投资集团具有重要的参考价值。

第1篇
第1章 创意产业的定义界定
　　第1节 创意产业的定义
　　第2节 创意产业的特点
　　第3节 创意产业的分类

第2章 创意产业在国民经济中的地位
第3章 创意产业的经济学意义分析
第4章 文化创意产业的定义界定
　　第1节 文化创意产业的定义
　　第2节 文化创意产业的特点

第2篇 发展篇
第1章 中国创意产业发展历程分析
　　第1节 中国创意产业发展的几个阶段
　　第2节 中国创意产业的发展特点分析

第2章 创意产业发展现状分析
　　第1节 相关数据分析
　　第2节 发展现状分析

第3章 中国创意产业版图
　　第1节 中国创意产业分布
　　第2节 中国创意产业布局特点
　　第3节 中国创意产业布局战略选择

第4章 中国创意产业发展中存在的问题及其对策
　　第1节 中国创意产业发展中存在的问题
　　第2节 发展对策及其相关建议

第3篇 地域篇
第1章 东北老工业基地创意产业发展分析
　　第1节 东北老工业基地创意产业发展分析
　　第2节 创意产业对东北老工程基地发展的促进

第2章 北京文化创意产业发展发展分析
　　第1节 北京创意产业发展现状及其问题分析
　　第2节 北京文化创意产业的发展趋势分析
　　第3节 北京创意产业发展的战略分析
　　第4节 发展对策及其相关建议
　　第5节 海淀文化创意产业发展分析
　　　　　　1.海淀文化创意产业发展现状分析
　　　　　　2.“12345”振兴工程的实施

第3章 上海创意产业发展分析
　　第1节 上海缔造创意产业大都市
　　第2节 上海创意产业发展现状及其问题分析
　　第3节 发展对策及其相关建议
　　第4节 上海创意产业集聚分析
　　第5节 上海创意产业集聚问题分析
　　第6节 上海创意产业集聚发展的对策
　　第7节 上海卢湾区创意产业发展分析
　　　　　　1.上海卢湾区创意产业发展现状及其问题分析
　　　　　　2.发展对策及其相关建议

第4章 天津创意产业发展分析
　　第1节 天津创意产业发展现状及其问题分析
　　第2节 发展对策及其相关建议

第5章 江苏文化创意产业发展发展分析
　　第1节 江苏创意产业发展现状分析
　　第2节 江苏创意产业发展中存在的问题及其对策

第6章 陕西创意产业发展分析
　　第1节 陕西创意产业发展现状分析
　　第2节 陕西创意产业发展中存在的问题及其对策
　　第3节 陕西创意产业发展前景分析

第7章 广西文化创意产业发展分析
　　第1节 广西文化创意产业发展现状及其问题
　　第2节 发展对策及其相关建议

第8章 中国香港文化创意产业发展分析
　　第1节 中国香港文化创意产业发展现状分析
　　第2节 中国香港文化创意产业的发展特色
　　第3节 内地可借鉴之处

第9章 郑州创意产业发展分析
　　第1节 郑州创意产业发展现状及其问题
　　第2节 郑州市创意产业的发展优势
　　第3节 发展对策及其相关建议

第10章 中山创意产业发展分析
　　第1节 中山创意产业发展现状分析
　　第2节 中山创意产业发展中存在的问题及其对策
　　第3节 中山创意产业发展前景分析

第11章 杭州创意产业发展分析
　　第1节 杭州创意产业发展现状分析
　　第2节 杭州创意产业发展中存在的问题及其对策
　　第3节 杭州创意产业发展前景分析
　　第4节 杭州拱墅区创意产业发展分析

第12章 武汉创意产业发展分析
　　第1节 武汉创意产业发展现状分析
　　第2节 武汉创意产业发展中存在的问题及其对策
　　第3节 武汉创意产业发展前景分析

第13章 南京创意产业发展分析
　　第1节 南京创意产业发展现状分析
　　第2节 创意产业对提升南京竞争力的作用
　　第3节 南京创意产业发展中存在的问题及其对策
　　第4节 南京创意产业发展前景分析

第4篇 园区篇
第1章 我国五个典型创意产业园区发展分析
　　第1节 发展概况
　　第2节 五个典型创意产业园的发展特色

第2章 北京十大创意产业基地发展分析
　　第1节 创意产业发展分析
　　第2节 北京创意产业园区发展概要
　　第3节 北京十大创意产业基金的发展特色
　　第4节 可借鉴之处及其相关建议

第3章 上海创意产业基地发展分析
　　第1节 上海创意产业发展分析
　　第2节 上海创意产业园区发展概要
　　第3节 上海创意产业园区的发展特色
　　第4节 可借鉴之处及其相关建议
　　第5节 上海滨江创意产业园发展概况

第4章 广州创意产业基地发展分析
　　第1节 广州创意产业发展分析
　　第2节 广州创意产业园区发展概要
　　第3节 广州创意产业园区的发展特色
　　第4节 可借鉴之处及其相关建议

第5章 中国澳门创意产业园区发展分析
　　第1节 中国澳门创意产业发展分析
　　第2节 中国澳门创意产业园区发展概要
　　第3节 中国澳门创意产业园区的发展特色
　　第4节 可借鉴之处及其相关建议

第5篇 环境篇
第1章 中国创意产业发展的软环境分析
　　第1节 创意产业软环境范畴
　　第2节 软环境对创意产业发展的影响
　　第3节 软环境利用及应对策略分析

第2章 中国创意产业发展的硬环境分析
　　第1节 创意产业硬环境范畴
　　第2节 硬环境对创意产业发展的影响

第6篇 政策篇
第1章 创意产业与版权保护
　　第1节 创意产业的核心价值
　　第2节 创意产业知识产权保护现状及其问题分析
　　第3节 版权保护对创意产业发展的重要性分析
　　第4节 创意产业版权保护对策及其建议

第2章 文化创意产业发展的立法问题研究
　　第1节 文化创意产业发展和监管的监督缺失
　　第2节 关于文化创意产业立法的原则和要点

第7篇 国际篇
第1章 国际创意产业发展现状分析
第2章 国际上典型创意产业区发展分析及其比较
　　第1节 典型创意产业区介绍及其发展分析
　　第2节 典型创意产业区发展比较

第8篇 投资篇
第1章 2007年创意产业投资热点分析
第2章 2007年创意产业热点
第3章 投资策略及其相关建议
第4章 创意产业价值分析及其投资政策研究
　　第1节 创意产业价值分析
　　第2节 创意产业的盈利模式分析
　　第3节 创意产业投资的相关政策研究

第5章 文化创意产业的资本属性与资本运营
　　第1节 文化创意产业的资本属性分析
　　第2节 文化创意产业资本运营现状及其问题分析

第6章 文化创意产业融资现状及其融资策略分析
　　第1节 文化创意产业融资现状
　　第2节 融资障碍及其原因分析
　　第3节 融资策略分析

第7章 外资的引进与我国创意产业的发展
　　第1节 我国创意产业引进外资现状分析
　　第2节 国家对外商投资我国创意产业的相关政策

第9篇 合作篇
第1章 北京与中国台湾文化创意产业的交流与合作
　　第1节 北京文化创意产业发展现状分析
　　第2节 中国台湾文化创意产业发展现状分析
　　第3节 合作与交流现状分析
　　第4节 合作与交流前景分析

第2章 北京与中国香港创意产业的交流与合作
　　第1节 北京创意产业发展现状分析
　　第2节 中国香港创意产业发展现状分析
　　第3节 合作与交流现状分析
　　第4节 合作与交流前景分析

第10篇 关联篇
第1章 创意产业与信息技术
　　第1节 信息技术对创意产业的影响
　　第2节 创意产业对信息技术创新的期望
　　第3节 创意产业应用信息技术的趋势分析

第2章 创意产业与传统文化
　　第1节 传统文化是创意文化的基础
　　第2节 创意文化是传统文化的创新
　　第3节 创意文化与传统文化的结合

第3章 创意产业与文化艺术
　　第1节 创意产业对文化艺术创新的驱动
　　第2节 文化艺术对创意产业发展的促进

第4章 奥运创意产业与中国文化新形象
　　第1节 奥运创意产业发展分析
　　第2节 奥运创意产业对树立中国文化新形象的作用和表现
　　　　　　1.作用分析
　　　　　　2.中国文化新形象的塑造

第5章 创意产业与设计
　　第1节 创意产业与文化艺术设计
　　第2节 创意产业与工程设计
　　第3节 创意产业与包装设计

第6章 创意产业与出版
　　第1节 创意产业的发展对出版业的影响
　　第2节 出版业如何创意出版

第11篇 教育篇
第1章 创意产业教育体系研究
　　第1节 创意产业教育体系的现状及其问题分析
　　第2节 创意产业教育倡导艺术与科学的结合
　　第3节 构建新型创意产业教育体系的策略分析

第2章 现代教育与文化创意产业
　　第1节 当前教育体制中的创意教育
　　第2节 创意产业对现代教育的期望
　　第3节 现代教育如何适应创意产业的知识与人才需求

第3章 文化创意产业的人才培养
　　第1节 文化创意产业人才培养现状及其问题分析
　　第2节 发展对策及其相关建议

第12篇 管理篇
第1章 创意产业人力资源开发战略与管理策略
　　第1节 创意产业人力资源开发与管理的现状及其问题分析
　　第2节 创意产业人力资源识别与管理
　　第3节 创意产业人力资源开发战略分析
　　第4节 创意产业人力资源管理策略分析

第13篇 借鉴篇
第1章 国际创意产业的发展对我国的启示
　　第1节 发达国家创意产业发展分析
　　第2节 发达国家创意产业的发展特色
　　第3节 对我国创意产业发展的启示

第14篇 ；比较篇
第1章 中国和欧洲城市创意产业发展的比较
　　第1节 中国城市创意产业的发展特色
　　第2节 欧州城市创意产业的发展特色
　　第3节 两国城市创意产业发展的异同点
　　第4节 欧州城市创意产业发展对我国的启示

第15篇 战略篇
第1章 我国发展创意产业的目标
第2章 我国发展创意产业的方向
第16篇 案例篇
第1章 文化创意产业的几个案例分析
　　第1节 案例分析
　　第2节 案例的启示意义及其相关建议

第17篇 专题篇
第1章 经济全球化与中国创意产业发展
　　第1节 经济全球化对中国创意产业发展的影响
　　第2节 中国创意产业的借机与应对

第2章 创意产业与经济增长关系研究
　　第1节 国际国内经济增长分析
　　　　　　1.国际经济增长分析
　　　　　　2.国内经济增长分析
　　第2节 经济增长对创意产业发展的影响
　　第3节 创意产业发展对经济增长的贡献度

第3章 创意产业与城市发展
　　第1节 城市发展对创意产业的影响
　　第2节 创意产业对城市发展的促进

第4章 区位优势与创意产业的发展
　　第1节 我国创意产业发展的区位优势分析
　　第2节 [^中智^林]区位优势的应用策略分析
略……
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